PANORAMA

RAIFFEISEN DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

NO

)

Die Nr. 1 unter den Bank-Kundenmagazinen

Anzeigenverkauf: Richard Farda, Axel Springer Schweiz AG - Férrlibuckstrasse 70 — 8005 Zirrich — 043 444 51 07



PANORAMA

IIIIIIIII DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

INHALT

FaCS. 2
Internet 3
Auflagen / Distributon 4-6
Leserschafts-Struktur .. 7-8
Preis/ Leistung._ 9
Konsummerkmale. ... . 10
MACH-Radar ... 11-13

Flhrungskrafte



Facts

N, 8/ Dazember 2008
4\‘\

RAIFFEISEN

PANORAMA-Livepaper
auf www.raiffeisen.ch/livepaper

PANORAMA

DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

DIE FACTS AUF EINEN BLICK

Erscheinungsweise

Erscheinungsdaten 2010

Auflage total wemr september 2009)
Ausgabe deutsch

Ausgabe franzdsisch
Ausgabe italienisch

Anzeigenpreis Gesamtauflage
1/1 Seite (s/w oder farbig)

6 x pro Jahr

17. Februar 13. Oktober
14. April 15. Dezember
07. Juni

01. September

574'437 Exemplare
424'370 Exemplare
95732 Exemplare
54'335 Exemplare

Fr. 15210.— (- 10% Sprachrabatt, D/F/I)
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Auflagen PAN O RAMA
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Quelle: WEMF Auflage 2009



Distribution PANORAMA
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REGIONALE DISTRIBUTION
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Quelle: Raiffeisen St. Gallen 2008



Distribution PANORAMA

RAIFFEISEMN DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

WOHNORT

Reichweiten in den Landesteilen

Kunden Raiffeisenbank mit Besitz von
Hypotheken oder Immobilien

Gru ndgesamtheit (MACH Consumer 2010-1)

Deutschschweiz 4'293'000
Westschweiz 1'395'000
*Tessin 276'000

*Nur Kunden Raiffeisen

Quellen: MACH Consumer 2010-1 / Gesamte CH



Leserschafts-Struktur PAN O RAMA
RAIFFEISEN DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

WOHNORT / PERSONENMERKMALE

Siedlungsart Geschlecht

55-99 Jahre

41%
35-54 Jahre
50%

Agglomeration
44%

7 Quellen: MACH Consumer 2010-1 / Gesamte CH



Leserschafts-Struktur PAN O RAMA

DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

Schulbildung / Einkommen

Schulbildung Einkommen

bis Fr. 3'999.—
obligatorisch

Fr. 4000.—

bis 5'999.—
mittel

Fr. 6'000.—

bis Fr. 7'999.—
hoch Giber Fr. 8:000.~

Quellen: MACH Consumer 2010-1 / Gesamte CH



Preis / Leistung

DEUTSCHSCHWEIZ

Auflage  1/1 4f.

Migros-Magazin 1'568'210  30'903
Coop-Zeitung 1'806'370  34'876
PANORAMA 424’370  11'180
Das Magazin* 500000 25490
Beobachter 308'527 22'698
CS-Bulletin 90'568 9'850
NZZ Folio 197469  23'800
Schweiz. Illustr. 204'856  26'310
Leser 1/14f.

Coop-Zeitung 2'652'000  34'876
Migros-Magazin 2'312'000  30'903
PANORAMA 698'000 11'180
Beobachter 945000  22'698
Schweiz. lllustr. 932'000  26'310
NZZ Folio 640000  23'800
Das Magazin 681'000 25'490
CS-Bulletin - 9'850

PAN

RAIFFEISEN

ORAMA

DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

KOSTEN JE 1'000 EXEMPLARE / LESER

1000-EP
19.71
19.31
26.34
50.98
73.57
108.76
120.53
128.43

1000-LP
13.15
13.37
16.02
24.02
28.23
37.19
37.43

Coopération
Migros-Magazine
PANORAMA
Femina
CS-Bulletin
lllustre

L'Hebdo

PANORAMA
Migros-Magazine
Coopération
Illustré

Femina

Hebdo, L'
CS-Bulletin

WESTSCHWEIZ
Auflage  1/1 4f.
601'036  14'088
508'186 13274

95'732  2'600

201'036  22'990

27704  3'600

90'635  18'700

46'010  12'900
Leser 1/1 4f.
177'000  2'600
601'000 13274
552'000  14'088
356'000  18'700
388'000  22'990
216'000  12'900
3'600

1000-EP
23.44
26.12
27.16
114.36
129.95
206.32
280.37

1000-LP
14.69
22.09
25.52
52.53
S5
59.72

TESSIN
Auflage  1/14f. 1000-EP
PANORAMA 54'335 1'430 26.32
Cooperazione 121115 5'044 41.65
Azione 99290 6'328 63.73
lllustrazione Ticinese 130752  10'945 83.71
CS-Bulletin 7'521 1'850 245.98
Leser 1/14f. 1000-LP
PANORAMA 117'000 1'430 12.22
Cooperazione 142'000 5044 35.52
Azione 122'000 6'328 51.87
lllustrazione Ticinese  146'000  10'945 74.97
CS-Bulletin 1'850 -

Quellen: Auflagen WEMF 2009 / (* nicht WEMF-beglaubigt / Auflage Tréagertitel) Preise (CHF, brutto) 2009, Leser MACH Basic 2010-1



Konsummerkmale
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PANORAMA

RAIFFEISEMN DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

SPANNENDES LESERPOTENZIAL

Kunden Raiffeisenbank mit Besitz von Hypothek oder Immobilien:
917'000 Personen in der gesamten Schweiz = 100%

Affinitat

Ich lege grossen Wert auf gute Ausstattung und guten Komfort im Auto.

A e o
Besitzen 2 oder mehr Autos im Haushalt

I
Planen ein Auto zu kaufen '-
I

Grosszlgiges Wohnen: Leben in 5 und mehrer Zimmern
/! | | | |
Ich beschaftige mich h&ufig mit der Verschonerung meiner Wohnung / meines Hauses

99

134

112

163

106

Quellen: MACH-Consumer 2010-1 / Gesamte CH



MACH-Radar

PANORAMA

RAIFFEISEN

DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

SEGMENTATION NACH WERTHALTUNGEN

Einstellungen und Werthaltungen, die auf Panorama-Leser:

NORDWEST
Hedonismus Technik
Extraversion Materialismus
Jugendlichkeit Rational
Erotik Eskapismus

WEST

Materialismus Rational
Hedonismus Sauberkeit
Technik Jugendlichkeit
Extraversion Konformismus

SUDWEST
Konformismus Verwurzelung
Sauberkeit Moral
Materialismus Convinience
Egoismus Friedfertigkeit

nicht zutreffen
NORD
Risikofreude Freizeitorientierung
Ausgabefreude Eskapismus
Nonkonformismus ~ Sozialismus
Informell Romantik
N

11

S
SUD
Verwurzelung Puritanismus
Friedfertigkeit Moral
Volkstiimlich Reserviertheit
Introversion Konformismus

zutreffen

NORDOST
Nonkonformismus  Risikofreude
Sozialismus Romantik
Wirtschaftskritisch  [Ausgabefreudig
Informell Unordentlich

OST
Wirtschaftskritisch  Introversion
Bescheidenheit Unordentlich
Harte Reserviertheit
Informell Nonkonformismus

SUDOST
Puritanismus Moral
Introversion Wirtschaftskritisch
Bescheidenheit Harte
Reserviertheit Verwurzelung

Quelle: DemoSCOPE. Market Radar



MACH-Radar

PANORAMA

RAIFFEISEMN DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

POSITIONIERUNG NACH WERTHALTUNGEN

Kunde Raiffeisen Bank und
Hypotheken, Immobilien oder Grundbesitz

In der Deutschschweiz 16.3%

11.5 %

16.0 %
17.1 %
17.0 %

106
17.2 %

20.1 %
20.0 %
20.1 %

8.9 %
14.1 %
16.8 %

Beobachter

Reichweite 22.0%

18.4 % 22.9 % 23.9 %

17.7 % 21.0 % 24.4 %
21.5 % 23.0 % 25.7 %

NZZ Folio

Reichweite 14.9%

168
25.0 %

15.0 % 19.2 % 22.8 %
:
11.5 % 14.6 % 17.1 %

;
8.3 % 9.4 % 11.6 %

40
5.9 %

Quelle: WEMF, MACH Radar 2010-1



MACH-Radar PAN O RAM A

RAIFFEISEMN DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

POSITIONIERUNG NACH BILDUNG UND BERUFLICHER
STELLUNG

Kunde Raiffeisen Bank und
Hypotheken, Immobilien oder Grundbesitz Beobachter NZZ Folio

In der Deutschschweiz 16.3% Reichweite 22.0% Reichweite 14.9%

Bildung hoch

13 Quelle: WEMF, MACH Radar 2010-1



Fuhrungskrafte

Leader ist, wer...

und

oder

und

oder

oder

PANORAMA

DIE PREMIUM-ZIELGRUPPE

Top Leader ist, wer nebst den Leader-Merkmalen
zusatzlich ...

und

oder

oder
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RAIFFEISEN

PANORAMA

RAIFFEISEN DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

Fuhrungskréfte in der Wirtschaft und Verwaltung sind anspruchsvolle und
zielorientierte Personlichkeiten, die sich im Berufs- und Privatleben hohe
Standards gewohnt sind.

Die MA Leader 2009 wird von der WEMF AG flir Werbemedienforschung in
Zusammenarbeit mit den beteiligten Verlagen herausgegeben. Sie informiert
neutral und vergleichend (iber die Nutzung von Zeitungen und Zeitschriften in
der Zielgruppe der Fuhrungskréfte. Erganzt werden die Mediendaten durch
eine Vielzahl von Informationen zu Person und beruflicher Tatigkeit der
Leader-Zielgruppe.

Quelle: WEMF, MA Leader 2009



PANORAMA

16

Basis: 43'000 Panorama-Leader = 100% (+ 53.6% zum Vorjahr)

Von 233'000 Leader in der Deutschschweiz lesen 18.4% oder 43'000 das Panorama

davon...

...arbeiten 31% in der Geschaftleitung

...besitzen 80% eine Liegenschaft

..haben 16% ein eigenes Ferienhaus / Ferienwohnung
...verfligen 36% iiber einen gut ausgestatteten Weinkeller

...sind 43% im Besitz eines exklusiven Autos (Mittelklasse, obere Mittelklasse oder Luxusklasse)

DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

RAIFFEISEN

Quelle: WEMF, MA Leader 2009



PANORAMA

RAIFFEISEN DAS KUNDENMAGAZIN DER RAIFFEISENBANKEN

@ Anteil der beachteten Seiten

Panorara
Das Magazi

Bullein CS

NzZ Faiio =

I (Fast) alle Seiten I %-Seite Y-Seite < Y-Seite

Das Magazin 1o 2%

I I
I

Quelle: WEMF, MA Leader 2009



Fuhrungskrafte PAN O RAMA

GEHOBENER LEBENSSTIL PANORAMA-LEADER




Fuhrungskrafte PAN O RAMA

HOHE BILDUNG DER PANORAMA-LEADER




Fuhrungskrafte PAN O RAMA

EINKOMMEN DER PANORAMA-LEADER

50%
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Besten Dank fur Ihre Aufmerksamkeit

Viel Erfolg mit PANORAMA
Die clevere und komplementare Alternative
fur Ihre erfolgreiche Mediaplanung

Richard Farda, AXEL SPRINGER SCHWEIZ AG, FACHMEDIEN - 043 444 51 07
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