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Vertrieb

Druckauflage
Postbestatigung WEMF 2008

— davon Pflichtabonnements

— davon bezahlten Abonnements
— davon Gratisexemplare

2'500 Exemplare
1'732 Exemplare
1'263 Exemplare
374 Exemplare
95 Exemplare

Abonnemente

Jahresabonnement Inland CHF 105.—-
Jahresabonnement Ausland CHF 125.—
Einzelnummer CHF 12.-

Vertrieb

Druckauflage CURAVIVA
Postbestadtigung WEMF 2008

- davon Pflichtabonnements

— davon bezahlten Abonnements
- davon Gratisexemplare

4'000 Exemplare
3'337 Exemplare
1'905 Exemplare
678 Exemplare
754 Exemplare

Abonnemente CURAVIVA

Jahresabonnement Inland
Jahresabonnement Ausland

Einzelnummer

CHF 125.-
Euro 95.—inkl. Porto
CHF 13.-

Formate/ Technik Preise 2009 (zuziiglich 7,6% Mehrwertsteuer)
Heftformat: 210 x 297 mm Satzspiegel: 180 x 270 mm Rabatte auf s/w-Preise
CURAVIVA  Kombi
1/1-Seite
s/w 2'000.— 2'000.- 3'800.—
2-farbig 2'480.- 2'480.- 4'712 .-
4-farbig 3'440.— 3'440.- 6'536.—
2/1-Seite Panorama (1 Filmsatz) 1/1-Seite 1/2-Seite hoch [l
Ssp 390 x 270 mm Ssp 180 x 270 mm Ssp 85 x 270 s/w 1'100.- 1'100.- 2'090.—
RA 420 x 297 mm (+ 3 mm Beschnitt pro Aussenrand) ~ RA 210 x 297 (+ 3 mm) RA 100 x 297 (+ 3 mm) 2-farbig 1'460.— 1'460.— 2'774 .-
4-farbig 2'180.— 2'180.— 4'142 -
1/4-Seite
s/w 600.— 600.— 1'140.—-
2-farbig 840.— 840.- 1'596.—
4-farbig 1'320.— 1'320.— 2'508.—
1/8-Seite
s/w 350.— 350.— 665.—
1/2-Seite quer 1/4-Seite hoch 1/4-Seite quer 1/8-Seite 2. Umschlagseite
Ssp 180 x 130 mm Ssp 85x 130 mm Ssp 180 x 65 mm Ssp 85 x 65 mm 2-farbig 2'780.— 2'780.— 5282 —
RAZIOX1405 = Smm) 4-farbig 3'740.— 3'740.— 7'106.—
3. Umschlagseite
2-farbig 2'680.— 2'680.— 5'092.—
Druckverfahren 4-farbig 3'640.— 3'640.— 6'916.—
Offset, 60er-Raster flur schwarz/weiss und Farbanzeigen 4. Umschlagseite
2-farbig 2'980.— 2'980.— 5'662.—
Druckunterlagen 4-farb|g 3'940.— 3'940.- 7'486.—
An Axel Springer Schweiz AG, Fachmedien senden. 2/1-Seite Panorama
4-farbig 5'440.— 5'440.— 10'336.—

PDF mit eingebundenen Schriften. Daten auf CD oder per Mail
an spital.heim@fachmedien.ch. Eventuelle technische Aufwan-
de verrechnen wir zu unseren Selbstkosten.

Bitte senden Sie unbedingt einen verbindlichen Andruck Ihrer
Anzeige zu Kontrollzwecken per Post.

Competence

Beilagen
Formate: — mitgebunden, min. 216 x 310 mm
Kopfbeschnitt 8 mm
10 mm Greifrand hinten
- eingelegt, max. 200 x 295 mm
Preise: 2-seitig 2'480.—
4-seitig 3'720.—
lose einlegen, pro Tausend 120.—
Porto pro Expl. bis 50 g 0.11
Mitheften pro Tausend 30.-
Anlieferung: 14 Tage vor Erscheinen an:

Effingerhof AG
Storchengasse 15, 5201 Brugg

Auf Lieferschein vermerken: Competence Nr. .../2009
Bitte 5 Muster rechtzeitig an den Anzeigenverkauf senden.

Farbzuschlige
in obenstehend. Preisen
bereits eingerechnet

Textanschluss
Spezialplatzierung

Rabatte
Beraterkommission

Beilagen

Formate:

Preise:

Anlieferung:

1/1-Seite 480.—  1/4-Seite 240.—-
1/2-Seite 360.—  1/8-Seite 180.—
Spezialbuntfarbe wie Pantone 780.—

20% (auf Anfrage)

10%, vorne im Heft od. rechte Seite
3X = 5%, 6x = 10%, 10/11x = 15%
10%

CURAVIVA

- mitgebunden, min.
Kopfbeschnitt 5 mm
10 mm Greifrand hinten

— eingelegt, max. 200%x295mm

216x310mm

2'480.-
4-seitig 3'720.—
lose einlegen, pro Tausend ~ 120.—
Porto pro Expl. bis 50 g 0.11
Mitheften pro Tausend 30.-

2-seitig

14 Tage vor Erscheinen an:
Fischer Print AG
Bahnhofplatz 1, 3110 Miinsingen

Auf Lieferschein vermerken: Curaviva Nr. .../2009
Bitte 5 Muster rechtzeitig an den Anzeigenverkauf senden.



Terminplan

Competence

Nr. Erscheinung  Anzeigenschluss

1-2/2009 8.1.2009 5.12.2008
3/2009 20.2.2009 27.1.2009
4/2009 26.3.2009 27.2.2009
5/2009 30.4.2009 1.4.2009
6/2009 28.5.2009 28.4.2009
7-8/2009 2.7.2009 5.6.2009
9/2009" 2.9.2009 5.8.2009
10/2009 1.10.2009 4.9.2009
11/2009? 29.10.2009 2.10.2009
12/2009 26.11.2009 30.10.2009
1-2/2010 8.1.2010 4.12.2009
3/2010 26.2.2010 29.1.2010

Sondernummern mit erhéhter Auflage

" eHealthCare Kongress, 23./24. September in Nottwil
2 H+ Kongress, 5. November in Bern

Konditionen

Anwendbarkeit

Die Insertionsbedingungen regeln die vertraulichen Beziehungen zwischen dem Inserenten resp. dem be-
auftragten Werbevermittler und dem Verlag, sofern nicht schriftlich etwas anderes vereinbart wurde. Durch
den schriftlichen oder miindlichen Abschluss eines Insertionsvertrages verpflichtet sich der Verleger, in der
bezeichneten Publikation eine oder mehrere Anzeigen oder Werbebeilagen erscheinen zu lassen, wahrend der
Anzeigenkunde die Insertionskosten zu bezahlen hat. Massgebend fiir die Regelung des Vertragsverhltnisses
sind in erster Linie die Geschéftsbedingungen (AGB) und die Vorschriften des Schweizerischen Obligationen-
rechts (OR).

Abschliisse und deren Laufdauer

Die Laufdauer der Abschliisse und Wiederholungsauftrdge beginnt mit dem Datum der ersten Insertion und
dauert 12 Monate. Dem Abschluss werden alle rabattberechtigten Anzeigenkategorien zum jeweils giiltigen
Tarif und der entsprechenden Anzeigengrésse angerechnet. Anderungen der Preise, Rabatte und der MwSt.
treten auch bei laufenden Dispositionen sofort in Kraft. Ubersteigt das Volumen der aufgegebenen Anzeigen
innert Jahresfrist die vorgesehene Abschlusshohe, so wird der Rabatt auf dem Gesamtvolumen berechnet und
dem Kunden im Rahmen der Rabattskala ein riickwirkender Rabatt auf Ende Verrechnungsperiode gewahrt.
Erreicht die abgenommene Menge am Ende der Laufdauer die vorgesehene Abschlusshohe nicht, so erhélt der
Kunde im Rahmen der Rabattskala eine Rabattnachbelastung.

Verdffentlichung von Anzeigen

Fir den Inhalt einer Anzeige ist der Auftraggeber voll verantwortlich. Wird der Verlag von Dritten haftbar ge-
macht, verpflichtet sich der Auftraggeber, den Verlag von irgendwelchen Anspriichen freizustellen. Der Verlag
behdlt sich das Recht vor, die Verdffentlichung von Anzeigen abzulehnen, laufende Anzeigen zu sistieren oder
Anderungen vorzunehmen.

Auftragserteilung

Aufgabe, Anderung oder Sistierung von Inseraten erbitten wir schriftlich. Die Abbestellung oder Verschiebung
fest erteilter Dispositionen kann auch bei Vorliegen zwingender Griinde nur bis zum Anzeigenschluss angenom-
men werden. Danach wird der Anzeigenraum kostenpflichtig.

Verschiebungsrecht
Das Verschiebungsrecht ohne Benachrichtigung des Auftraggebers missen wir uns aus technischen Grinden
vorbehalten.

Vertragsaufldsung durch den Verleger

Sollte wahrend der Vertragsdauer eine Publikation ihr Erscheinen einstellen, kann der Verleger ohne Ersatz-
verpflichtung vom Vertrag zuriicktreten. Der Anzeigenkunde ist diesfalls nicht von der Pflicht entbunden, die
bereits erschienenen Anzeigen zu bezahlen.

Druckunterlagen

Fiir vom Kunden angelieferte Daten, die inhaltlich fehlerhaft oder unvollstandig sind, wird jede Haftung abge-
lehnt. Weiter lehnt der Verleger jede Haftung ab, wenn angelieferte Daten nicht standardméssig verarbeitet
oder verwendet werden kénnen und dadurch qualitative Mangel des Druckproduktes enstehen.

CURAVIVA

Nr. Erscheinung Anzeigenschluss
1/2009 5.1.2009 15.12.2008
2/2009 2.2.2009 12.1.2009
3/2009 2.3.2009 13.2.2009
4/2009 2.4.2009 13.3.2009
5/2009 4.5.2009 14.4.2009
6/2009 2.6.2009 11.5.2009
7-8/2009 1.7.2009 12.6.2009
9/2009 1.9.2009 11.8.2009
10/2009 1.10.2009 11.9.2009
11/2009 2.11.2009 12.10.2009
12/2009 1.12.2009 11.11.2009
1/2010 5.1.2010 14.12.2010
2/2010 1.2.2010 11.1.2010
3/2010 1.3.2010 12.2.2010

Zusétzliche Leistungen
Ausserordentliche Aufwendungen werden nach branchentiblichen Tarifen zusétzlich verrechnet. Als solche
gelten Dienstleistungen wie die Erstellung von Druckdaten, Textvorlagen, Ubersetzungen etc.

Platzierungen

Platzierungswiinsche fiir Anzeigen, die nicht dem tariflichen Zuschlag unterliegen, werden als Wunsch, nicht
aber als Bedingung entgegengenommen. Erscheint die Anzeige aus technischen Griinden an einer anderen
Stelle als vorgeschrieben oder gewiinscht, so kann deswegen weder die Zahlung verweigert noch Schadenersatz
verlangt werden.

Gut zum Druck

Probeabziige werden auf Wunsch geliefert, sofern die Druckunterlagen termingerecht vorhanden sind. Fur
Korrekturen ist der Auftraggeber verantwortlich. Wird der Probeabzug nicht fristgerecht zuriickgesandt, so gilt
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Druckfehler oder drucktechnische Méngel

Druckfehler, die den Sinn einer Anzeige nicht entstellen, berechtigen nicht zu Preisnachldssen. Fiir Inserate,
die infolge ungeeigneter Druckunterlagen oder unguinstiger Grafik nicht einwandfrei erscheinen, kann keine
Haftung tibernommen werden. Ein Anspruch auf Ersatz oder Preisreduktion besteht nur dann, wenn die Anzeige
durch grossere Méangel in der technischen Wiedergabe ihre Werbewirkung einbiisst. Reklamationen konnen nur
innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungsstellung angenommen werden.

Berechnung der Inserate

Die Berechnung der Inserate erfolgt grundsatzlich von Strich zu Strich. Der angebrochene Millimeter wird voll
berechnet. Berechnet wird nicht die minimale Begrenzung, sondern ein Raum, der dem Sujet an-

gepasst ist. Alle Preisangaben verstehen sich zuziiglich 7,6% Mehrwertsteuer!

Rabattvereinbarungen

Zeilen- und Malabschliisse gelten fiir die Dauer eines Jahres und nur fiir einen einzigen Auftraggeber. Bei
Uber- oder Unterschreiten der Tarifskala erfolgt Rabattausgleich. Eine Abnahmeverpflichtung oder Preisgarantie
besteht nicht.

Zahlungsfrist
30 Tage nach Erhalt der Rechnung, ohne Skonto. Bei Betreibung, Nachlass oder Konkurs féllt jede Rabattver-

glitung und Vermittlerprovision dahin.

Belege
1-2 Belege werden gratis geliefert, weitere gegen Berechnung.

Ausschliesslicher Gerichtsstand ist Zirich.

Diese Insertionsbestimmungen gelten seit 1. September 2008 und ersetzen alle friiheren Fassungen.



