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Zurück zur Übersicht

Auflagen / Leserschaft

Auflage
Druckauflage	 3 500 Exemplare

Leserstruktur 
save ist die Fachzeitschrift für Führungskräfte und 
Entscheidungsträger der Sicherheitsbranche der Schweiz 
und des angrenzenden Auslands. Die Zielgruppen sind 
Sicherheitsverantwortliche und -spezialisten, Planer und 
Errichter sowie Arbeitssicherheitsspezialisten, Betriebs-
sanitäter, Arbeitsmediziner und -hygieniker, Sicherheits-
berater und Personalverantwortliche. 
Die Leser sind in einer Vielzahl von Branchen tätig: 
in Industrie- und Handelsbetrieben, im Finanz- und 
Dienstleistungssektor, in der Bau- und Maschinenindustrie, 
in öffentlichen Betrieben und Behörden sowie im gesamten 
Gesundheitswesen.

Häufigkeit der Nutzung von Informationsquellen durch 
Entscheidungsträger in Wirtschaft und Verwaltung
Eine oder mehrere Fachzeitschriften, die sich mit beruflich 
relevanten Inhalten an sie wenden (Print oder E-Paper)

Titelpositionierung

«save – Das Magazin für Sicherheit» ist die wichtigste 
Publikation für die Schweizer Security- und Safety-Branche. 
Kompetent, fundiert und themenübergreifend – dies ist die 
journalistische DNA des Fachmagazins, welches aus dem 
Zusammenschluss der Fachzeitschriften SICHERHEITSFORUM 
und SAFETY-PLUS entstanden ist.

Mit save bieten wir eine zentrale und integrale 
Informationsplattform zu den Themenschwerpunkten: 

	⋅ Health & Safety
	⋅ Brandschutz
	⋅ Digitalisierung
	⋅ Infrastrukturen
	⋅ Management
	⋅ Sicherheit/Sicherheitstechnik
	⋅ Verbandsinformationen 

Das Redaktionsteam von save berichtet in Zusammenarbeit 
mit erfahrenen Fachexperten über die neusten Trends 
und Entwicklungen der Branche. In seriös recherchierten 
Hintergrundbeiträgen und Interviews beleuchtet wir 
die spannendsten technologischen Entwicklungen, 
Markthintergründe und Dienstleistungen. 

Redaktion Stefanie Zeng, Chefredaktorin 
T +41 58 344 98 53, stefanie.zeng@galledia.ch

Herausgeber Galledia Fachmedien AG,  
Baslerstrasse 60, CH-8048 Zürich

Verlagsmanagement Harald Zeindl 
T +41 58 344 98 47, harald.zeindl@galledia.ch

Leitung Medienberatung Jutta Hausmann
T +41 58 344 98 06, jutta.hausmann@fachmedien.ch

Sachbearbeitung Uschi Imhof
T +41 58 344 98 98, save@fachmedien.ch
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Ausgabe Anzeigen-
schluss

Erscheinung Themenschwerpunkte Messen/Veranstaltungen

1 03.02.2025 12.03.2026 Notfall- und Krisenmanagement
Arbeitsbedingte Krankheiten
Nachhaltigkeit 

	⋅ SAVE-Tagung: Arbeitssicherheit, ASGS, 
Gesundheitsförderung, Zürich, 25.3.

	⋅ HR Festival, Zürich, 24.-25. 3.
	⋅ AERODrones, Friedrichshafen, 17.-19.4.

2 15.04.2026 07.05.2026 KRITIS
Gaswarnanlagen
Erste Hilfe 

	⋅ Fachtagung Brandschutz, Wallisellen, 6.5.
	⋅ 36. Münchner Gefahrgut-Tage, 11.-13.5. 
	⋅ ArbeitsSicherheit Schweiz, 20.-21.5
	⋅ Health Expo, Basel, 30.5.
	⋅ Interschutz, Hannover, 1.-6.6.
	⋅ GVZ-Tagung Brandschutz, Zürich, 10.6.
	⋅ Powertage, Zürich, 16.-18.6

3 19.06.2026 09.07.2026 Organisatorischer Brandschutz
Pandemieplanung
Sicherheit im Lager

	⋅ SicherheitsExpo, München, 1.-2.7.
	⋅ FeuerTrutz, Nürnberg, 24.-25.6.
	⋅ Fachtagung Arbeitssicherheit und 
Gesundheitsschutz, Basel, 20.8.

	⋅ All about Automation, Zürich, 26.-27.8.

4 14.08.2026 03.09.2026 Risikomanagement
Maschinensicherheit
Ergonomie

	⋅ SicherheitsExpo, Berlin, 17.-18.9.
	⋅ SAVE-Tagung: Brandschutz, baulich, 
organisatorisch, technisch, Zürich, 17.9.

	⋅ it-sa, IT-Security, Nürnberg, 10/26

5 25.09.2026 15.10.2026 Social Engineering
Absturzsicherung
Gefahrgut

	⋅ IFAS, Zürich, 20.10.
	⋅ Arbeitsschutz Aktuell, Stuttgart, 20.-22.10.
	⋅ SAVE-Tagung: Evakuierung, Alarmierung, 
Zürich, 28.10.

6 13.11.2026 03.12.2026 Flucht und Rettung bei Bränden
Zutrittskontrolle
Schutzausrüstung

	⋅ Security Expo, Zürich, 2.-3.3.27
	⋅ Swiss Cyber Security Days, Bern, 2/27

Themenschwerpunkte: Neben den aufgeführten Metathemen werden dank der Inputs unserer Werbekunden regelmässig 
neue, saisonal aktuelle Themenschwerpunkte definiert. Sprechen Sie unsere Medienberatung jederzeit auf Ihre Präferen-
zen an.

Terminplan 2026

Zurück zur Übersicht

«save» – die wichtigste Publikation für die Schweizer Security- und Safety-
Branche bietet Ihnen ein hervorragendes Werbeumfeld.

TORANLAGEN

Sicherheit  
trifft Gestaltung
Fenster, Türen und Tore prägen die Architektur – und sind zugleich  
Einbruchsschwerpunkte. Wer Gestaltung und Schutz vereinen will,  

muss früh planen, Normen beachten und auf geprüfte Systeme setzen.

Für die Verglasung gilt zusätzlich DIN 
EN 356, welche das Glas in durchwurf-
hemmende Klassen (P1A bis P5A) und 
durchbruchhemmende Klassen (P6B bis 
P8B) unterteilt.

Türen und Tore werden auf ähnliche 
Weise geprüft – unter Berücksichtigung 
ihrer mechanischen und konstruktiven 
Besonderheiten. Insbesondere bei gross-
flächigen Schiebe- oder Sektionaltoren 
spielt neben dem Schloss auch die Lauf-
schiene, das Verhakungssystem und die 
Widerstandsfähigkeit gegen Hebelwerk-
zeuge eine entscheidende Rolle.

3. Prüfverfahren – praxisnah und 
systemorientiert

Die Prüfung erfolgt durch gezielte An-
griffsversuche mit typischen Einbruchs-
werkzeugen (Schraubendreher, Brech-
stange, Hammer, Axt). Dabei wird getestet, 
ob es gelingt, innerhalb einer bestimmten 
Zeit eine Öffnung zu schaffen, durch die 

Von Michelle Dummermuth

1. Öffnungen als kritische Punkte in 
der Gebäudehülle

Transparente Fassaden, elegante Eingänge 
und grosszügige Torelemente prägen die 
moderne Architektur – und machen das 
Thema Einbruchschutz komplexer. Gerade 
Fenster, Aussentüren und Garagentore im 
Erdgeschossbereich oder in frei zugäng-
lichen Zonen werden von potenziellen 
Tätern bevorzugt ins Visier genommen. 
Eine gestalterisch hochwertige Planung 
darf die Sicherheit dieser Elemente daher 
nicht aus den Augen verlieren.

Einbruchhemmende Verglasungen, 
Türen und Tore bilden heute ein modu-
lares Sicherheitssystem, das sich in Form, 
Material und Oberfläche flexibel an das 
architektonische Konzept anpassen lässt 
– von minimalistisch bis repräsentativ.

2. Normative Grundlagen – 
 ganzheitlich denken

Die einbruchhemmenden Eigenschaf-
ten von Fenstern, Türen und Toren wer-
den in der Normenreihe DIN EN 1627 
bis 1630 klassifiziert. Diese definiert 
sechs Widerstandsklassen (RC1N bis 
RC6), die sich nach Art des Angreifers, 
eingesetztem Werkzeug und Wider-
standszeit unterscheiden. Die Bewer-
tung erfolgt immer als Systemprüfung: 
Rahmen, Verglasung, Schloss, Beschläge 
und Befestigung werden gemeinsam 
beurteilt.

eine Person eindringen könnte. Die Klas-
sifizierung erfolgt je nach Widerstand.

Die Elemente wie Türen oder auch 
Tore werden im geschlossenen und ver-
riegelten Zustand geprüft.

Dies beinhaltet die statische Belas-
tung nach DIN EN 1628, die dynamische 
Belastung nach DIN EN 1629 sowie dem 
manuellen Einbruchversuch nach DIN 
EN 1630

Türen und Tore müssen neben der 
Angriffshemmung auch Anforderungen 
an Stabilität, Schlossfestigkeit und Be-
schlagsicherheit erfüllen.

Für Architekt:innen und Fachplaner:in-
nen bedeutet dies: Bereits in der frühen 
Planungsphase ist die Auswahl geprüfter 
und zertifizierter Gesamtsysteme ent-
scheidend – Einzelkomponenten, die 
nicht aufeinander abgestimmt sind, rei-
chen nicht aus.

Leider hat die Prüfung gezeigt, dass 
ein P5A Glas bei Türen und Toren, welche 
mit Glas bestückt werden, im Fluchtweg-
fall nicht ausreichend ist. Überall dort, wo 
die Beschläge / Verriegelungen «sicht-
bar» sind, reicht auch schon eine kleine 
Öffnung aus, um den Fluchtwegdrücker 
zu betätigen. Daher ist in der Planung 
ein P8B Glas bei den Haupt- sowie an-
grenzenden Feldern einzusetzen.

4. Gestaltungsmöglichkeiten –  
mehr als nur Funktion

Türen, Tore und Fenster sind prägende 
Gestaltungselemente. Die gute Nach-
richt: Sicherheitsprodukte müssen heute 

AUTOR

Michelle 
 Dummermuth

Geschäftsführerin / Projek-
tierung bei CreaTor AG

> creator-ag.ch
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«Architektur gewinnt, wenn Ästhetik und 
 Einbruchschutz denselben Plan teilen.»  

• Schiebefalttore
• Faltschiebetore
• Hubtore
• Drehflügeltore
• Einschiebetore (Rundlauftore)
• Schiebetore oben laufend
• Schiebetore unten laufend, welche 

auch teleskopierbar ausgeführt 
werden können

Mittlerweile sind mind. 9 geprüfte Tor-
typen auf dem Markt erhältlich, welche 
teils maximale Abmessungen von H x B 
7x30m aufweisen. Die Ausführungsva-
riante muss den baulichen Gegeben-
heiten angepasst werden.

Wichtig bei der Gestaltung ist auch 
die Beschlags-Wahl. Es gilt, wie geprüft 
– so zugelassen.

Jedoch muss auch bei Toranlagen 
nicht auf elektronische Komponenten, 

wie z.B. Badgesysteme verzichtet wer-
den. Diese können, wenn vom Hersteller 
geprüft, auch bei Toranlagen ohne Pro-
bleme eingesetzt werden. Auch die Ka-
belführung kann mittels flexibler Systeme 
gelöst werden.

Wo liegen die Grenzen?

• Anschlagsseite von Innen geprüft
• Fluchttüren müssen mit Drücker-

schutzblech innen geplant werden

5. Planung und Ausschreibung –  
was Architekt:innen und Fach­
planer:innen beachten sollten

Die Definition der nötigen Sicherheits-
stufen muss frühzeitig im Dialog mit 
Bauherr:innen, Sicherheitsfachplaner:in-
nen und gegebenenfalls Versicherern 
erfolgen. Dabei sind insbesondere fol-
gende Faktoren zu berücksichtigen:

©
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nicht mehr wie technische Kompromisse 
wirken. Hochwertige Materialien, redu-
zierte Profilansichten, flächenbündige 
Lösungen und individuelle Oberflächen 
erlauben auch bei einbruchhemmenden 
Konstruktionen ästhetische Gestaltungs-
freiheit. Findige Hersteller ermöglichen 
sogar eine freie Füllungswahl.

Designoptionen im Überblick: 

• Verglasung: VSG mit farbigen oder 
satinierten Folien sowie beschichtetes 
Sicherheitsglas (RC3)

• Echtholz (RC3)
• Blechausführungen aus Stahl, Chrom-

stahl, Aluminium oder auch Dekor-
bleche als Paneele eingesetzt oder 
als Beplankung aufgesetzt (RC3)

• Türen: Freie Bandwahl: flächenbündig 
oder aufgesetzt sowie je nach Tortyp 
auch schwellenlos möglich. (RC3)

Einsetzbare Tortypen  
(Anschlagseite von innen):

• Sektionaltore mit Sicherheits-
verriegelung

• Rolltore mit Einbruchhemmung

22
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Konditionen
Platzierungszuschlag	 20%
Beraterkommission	 5% 
Wiederholungsrabatte	 auf Seite 11

Preise in CHF zuzüglich MWST. 
Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf  
www.fachmedien.ch.

Heftformat 210 × 280 mm

Satzspiegel 178 × 252 mm

Anzeigen 4-farbig

Panoramaseite 5 600.–

1/2 Panoramaseite 3 700.–

1/4 Panoramaseite 2 700.–

1/1 Seite 4 140.–

1/2 Seite 2 200.–

1/3 Seite 1 795.–

1/4 Seite 1 590.–

1/6 Seite 990.–

Umschlagseiten

2. US 4 500.–

3. US 4 200.–

4. US 4 500.–

Drucktechnisches
Digitaldaten Wenn immer möglich bevorzugen 
wir Highend-PDFs in Euroskala (Achtung: 
Schriften müssen eingebettet sein).
Farbmanagement Genauere Informationen 
zum Farbmanagement finden Sie in den 
Farbmanagement-Spezifikationen.
Druckunterlagen Druckfähiges PDF per E-Mail 
an: save@fachmedien.ch. Eventuell anfallende 
Kosten für Druckunterlagen-Herstellung werden 
separat nach Aufwand verrechnet.
Druck Bogenoffset   Farben 4-farbig CMYK    
Papier gestrichen
Druckerei Galledia Print AG, Burgauerstrasse 50,  
9230 Flawil

Ssp = Satzspiegel 
ra = randabfallend plus 3 mm Beschnitt

Zurück zur Übersicht

1/3 Seite hoch 
56 × 252 mm Ssp 
72 × 280 mm ra

1/3 Seite quer 
178 × 82 mm Ssp
210 × 97 mm ra

1/4 Seite 2-spaltig 
87 × 124 mm Ssp

1/4 Seite quer 
178 × 60 mm Ssp 
210 × 75 mm ra

Panoramaseite 
388 × 252 mm Ssp / 420 × 280 mm ra

1/2 Panoramaseite 
388 × 124 mm Ssp / 420 × 138 mm ra

1/4 Panoramaseite 
388 × 60 mm Ssp / 420 × 75 mm ra

1/1 Seite 
178 × 252 mm Ssp / 210 × 280 mm ra

1/2 Seite quer 
178 × 124 mm Ssp
210 × 138 mm ra

1/2 Seite hoch 
87 × 252 mm Ssp
103 × 280 mm ra

1/6 Seite quer 
178 × 38 mm Ssp
210 × 56 mm ra

Anzeigen – Formate & Preise

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2023.pdf
https://www.galledia.ch/sites/default/files/contents/pdf/Galledia_Farbmanagement_PDFX-ready.zip


6SAVE Mediadaten 2026

Zusätzliche Werbeformen

Zurück zur Übersicht

Publireportage

In bestimmten Fällen erfordert ein erfolgsorientierter Werbeauftritt eine anspruchsvollere 
Kommunikationsform. Diesem Bedarf wird durch die Möglichkeit einer Publireportage im 
redaktionellen Umfeld entsprochen.

	⋅ Grafisch klar gekennzeichnet
	⋅ Optisch deutlich erkennbar

Die Gestaltung erfolgt nach den Vorgaben des Verlags. Ein Korrekturlauf ist im Preis enthalten. 
Druckmaterialien wie Bilder, Texte, Kontaktinformationen, Logos, QR-Codes etc. müssen spätestens 
eine Woche vor dem Anzeigenschluss geliefert werden.

Publireportagen 4-farbig Maxi Midi Mini

Umfang 2/1 Seite 1/1 Seite 1/2 Seite

Text (inkl. Leerzeichen) ca. 4 000 Zeichen ca. 3 000 Zeichen ca. 1 500 Zeichen

Bilder (Auflösung 300 dpi) max. 3 1 1

Werbewert 5 840.– 4 140.– 2 200.–

Text- und Bilddaten angeliefert. Layout durch den Verlag, inkl. Redaktion, 
Korrektorat, Layout und Produktion

Werbewert 8 860.– 5 960.– 3 160.–

Text- und Bilddaten durch die Redaktion erstellt. Layout durch den Verlag, inkl. 
Redaktion, Korrektorat, Layout und Produktion, ausserhalb der Schweiz exkl. 
Reisespesen

Wiederholungsrabatte auf Seite 11

PUBLIREPORTAGE

«Wenn niemand Verantwortung übernimmt,  
ist das ganze Unternehmen betroffen». 

(v. l. n. r.) Michel Renfer, dualstack, und Christoph Steiner, EPRO SECURE
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«OT-Sicherheit. Cyber-Meldepflicht ja – 
 Verantwortung unterschätzt?»

Die Meldepflicht macht eine entscheidende Tatsache deutlich: Die OT-Sicherheit in der Gebäudetechnik ist 
keine rein technische Aufgabe mehr. Sie muss vom Gesamtunternehmen strategisch geplant, gelebt und 
operativ umgesetzt werden. Denn letztlich liegt die Verantwortung beim Management – oft unterschätzt.

Und Michel Renfer ergänzt: «Es ist kein 
reines FM- oder IT-Thema mehr, sondern 
verschiedene Funktionen im Unterneh-
men sind betroffen. Ist man nicht vor-
bereitet, wird Zeit zur Last und Rückkehr 
zur Normalität zur Mammutaufgabe.»

Die Pflicht – rechtlich bindend, 
 organisatorisch unterschätzt

Mit dem revidierten Informationssicher-
heitsgesetz (ISG) gilt in der Schweiz seit 
dem 1. April 2025 eine Meldepflicht für 
Cybervorfälle. Gemäss Art. 74c ISG muss 

Der Betrieb stand still. Die Analyseresul-
tate konnten nicht geliefert werden. Der 
daraus resultierende Betriebsausfall und 
Reputationsschaden waren enorm. 

Doch, der eigentliche Fehler?

Die Meldepflicht wurde unterschätzt. 
Verantwortlichkeiten waren nicht gere-
gelt, Abläufe, Prozesse und Rollen nicht 
definiert. Wer meldet? Was genau? Und 
bis wann? «Strukturen und Prozesse müs-
sen stehen, bevor in der Krise wertvolle 
Zeit verloren geht.», so Christoph Steiner. 

Dieser hypothetische, aber realitätsnahe 
Fall zeigt die Schwachstellen auf. Frühjahr 
2025: In einem medizinischen Labor mit 
80 Mitarbeitenden kommt es zu einem 
Cybervorfall über das Gebäudeautoma-
tionssystem. Eine Fernwartungsschnitt-
stelle war ungenügend abgesichert. 
Angreifer schleusten Steuerbefehle ein. 
Lüftungs- und Klimazonen wurden un-
kontrolliert verändert. In mehreren Labor-
räumen stiegen die Temperaturen, Pro-
benmaterial wurde beschädigt, sensible 
Geräte reagierten nicht mehr zuverlässig. 
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und Planer müssen Strukturen schaffen, 
die im Ernstfall funktionieren. Was vielen 
Unternehmen fehlt: vorbereitete Pro-
zesse, klare Rollen, trainierte Abläufe.

Fazit: Sicherheit muss geführt, nicht nur 
gebaut werden

Im Experten-Tandem sind sich Christoph 
Steiner und Michel Renfer einig: «Wer 
Verantwortung trägt – sei es in Planung, 
Betrieb oder IT – muss das Thema 
 OT-Sicherheit heute anders denken. 
Denn der Schaden beginnt nicht erst mit 
dem Vorfall. Sondern mit der Annahme, 
dass jemand anderes zuständig ist.»

1 https://www.ncsc.admin.ch/csh
2 https://www.ncsc.admin.ch/ncsc/de/home.html

der Betreiber von kritischen Infrastruktu-
ren bei einem meldepflichtigen Vorfall 
innerhalb von 24 Stunden das BACS in-
formieren. Damit den Betroffenen ge-
nügend Zeit bleibt, sich auf die neue 
Meldepflicht einzustellen, hat der Bundes-
rat beschlossen, die gesetzlichen Grund-
lagen für die Bussen und Sanktionen erst 
per 1. Oktober 2025 in Kraft zu setzen.

5 Schritte zur erfolgreichen Meldung:

1. Login: Organisation registrieren 1

2. Erkennen: Liegt ein Vorfall mit 
potenzieller Gefährdung vor?

3. Entscheiden: Ist der Vorfall 
 meldepflichtig?

4. Melden: Meldeformular  
ausfüllen (24h-Frist nach  
Entdeckung des Vorfalls) 2

5. Nachreichen: 14 Tage Zeit für 
ergänzende Infos 

Doch was in der Theorie strukturiert 
klingt, ist in der Praxis oft ungeklärt: Wer 
erkennt den Vorfall? Wer meldet? Wer 
übernimmt Koordination und Kommu-
nikation auf jeder Stufe?

Warum diese Situation kein Einzelfall ist

Die neue Meldepflicht (ISG Art. 74ff) be-
trifft Betreiber kritischer Infrastrukturen. 
Dazu gehören auch Gebäude mit auto-
matisierten Steuerungen. Was häufig 
unterschätzt wird:
• Nicht nur die IT-Abteilung, sondern 

das Management trägt Verantwor-
tung.

• Nicht erst im Betrieb ist Sicherheit 
relevant, sondern schon in der Pla-
nung.

• Nicht Technik ist die Schwachstelle, 
sondern unklare Zuständigkeiten.

Es braucht eine funktionierende 
Krisenorganisation

Auch die gesetzliche Meldepflicht ist 
keine rein technische Aufgabe. Sie er-
fordert einen interdisziplinären Blick auf 
Betriebssicherheit, Organisation und 
Risikomanagement. Betreiber, Bauherren 

Kontaktdaten 

Sind Sie meldepflichtig? 
Und wer meldet im 

Notfall? Wir unterstützen 
Sie bei der organisatori-
schen und technischen 
Vorbereitung – von der 
Risikoanalyse bis zum 

Meldeprozess.

> eprosecure.ch

> dualstack.ch
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Preise in CHF zuzüglich MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Branchenverzeichnis

Ihre Einträge erscheinen in allen sechs Ausgaben des Magazins save

und zusätzlich online auf news.save.ch unter «Branchenverzeichnis» kostenlos

und in den Tagungsbroschüren der SAVE-Fachtagungen kostenlos

Berechnungsformel (CHF zzgl. MwSt)

1 Eintrag × 6 Ausgaben × 4 Zeilen Adresse × CHF 19.80 475.20 pro Rubrik für 1 Jahr

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2023.pdf
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Konditionen
Beraterkommission	 5%
Wiederholungsrabatte	 auf Seite 11
Beilagenanlieferung	 Bitte beachten Sie die Richtlinien zur Beilagenanlieferung der Galledia.
Produktion	 Wir sind Ihr kompetenter Partner für die Produktion von Printbeilagen. Eine Produktion Ihrer 

Beilagen vor Ort bedeutet für Sie einen tieferen Administrationsaufwand und keine Transportkosten. 
Ausserdem profitieren Sie von unserem langjährigen Erfahrungsschatz in der Erzeugung 
hochwertiger Printprodukte.  
Kontaktieren Sie uns für ein unverbindliches Angebot unter save@fachmedien.ch.

Zurück zur Übersicht

Cover

lose Beilage 
eingesteckt

Flying Page 
vorne

Cover
Flying Page Format¹ 105 × 280 mm / 2 × 1/2 Seite hoch Preis²

vorne 6 150.–

Umhefter Format¹ je 210 × 280 mm / 4 × 1/1 Seite Preis²
mit Header 11 300.–

Beilagen Format min. A6 / Format max.¹ 210 × 280 mm

lose eingesteckt pro 1000 Ex. Verrechnete Preis²
Werbewert Tech. Kosten Total Auflage

bis 25 g 950.– 45.– 995.– 3 500 3 482.50

bis 50 g 1 200.– 45.– 1 245.– 3 500 4 357.50

bis 75 g 1 400.– 45.– 1 445.– 3 500 5 057.50

Aufkleber Aufkleber sind nur in Verbindung mit Titelseite bzw. Innenseite 
buchbar. Format auf Anfrage

Cover pro 1000 Ex. Verrechnete Preis²
Werbewert Tech. Kosten Total Auflage

350.– 150.– 500.– 3 500 1 750.–

Trägerseite 4 800.– 6 550.–

Innenseite 300.– 150.– 450.– 3 500 1 575.–

Trägerseite Format 178 × 252 mm Ssp 4 140.– 5 715.–

¹ randabfallend plus 3 mm Beschnitt
² Gesamtpreis zuzüglich Postaltaxen

Weitere Spezialformate auf Anfrage

Beilagen / Beihefter über 75 g auf Anfrage

Preise in CHF zuzüglich MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Beilagen / Aufkleber / Sonderwerbeformen
Anzuliefernde Auflage 3 700 Exemplare

Umhefter  
mit Header

Cover

Aufkleber 
Cover

Aufkleber 
Innenseite

Postaltaxen* pro 1 000 Ex.

bis 25 g 14.–

bis 50 g 28.–

bis 75 g 42.–

*Preisänderungen vorbehalten

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Checkliste_Beilagenanlieferung_Galledia.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2023.pdf
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Online-Angebot – news.save.ch

Zurück zur Übersicht

«save» bietet nicht nur gedruckte Ausgaben, sondern auch ein 
umfassendes Online-Angebot, das eine breite Palette an Inhalten abdeckt. 
Dieses Angebot umfasst aktuelle Nachrichten, Produkt- und Referenzartikel 
sowie Videos. Auf der Website news.save.ch finden Nutzer nicht nur die 
neuesten Nachrichten und Reportagen aus dem Fachmagazin, sondern 
auch eine Fülle von Informationen und News aus den Bereichen Safety und 
Security. 
Die Schwerpunktthemen des viersprachigen Onlineauftritts sind:
Health & Safety, Brandschutz, Digitalisierung, Infrastrukturen, Management, 
Sicherheit/Sicherheitstechnik, Verbandsinformationen

Besucherzahlen

Page views 10 808

Visits 8 555

Unique visitors 8 008

Ø pro Monat, Jan - Aug 2025, 
Quelle: Google Analytics

Technische Daten 
Dateigrösse	 max. 200 kB
Dateiformate	 HTML5, gif, jpg, png, Rich Media, Redirect
HTML5	 bitte Spezifikationen auf unserer Website beachten
Link	 immer separat schicken
Laufzeiten	 1 Monat
Anlieferung	 5 Werktage vor Kampagnenstart
Wiederholungsrabatte	 auf Seite 11

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Werbeform
Format
in Pixel

Platzierung Preis
1 Monat

1   Wideboard Top 994 × 250

2   Maxiboard Top 994 × 118

3   Billboard Top 970 × 250

4   Leaderboard Top 728 × 90

5   Leaderboard special Top 728 × 250 ROS 800.–

6   Wideboard Second 994 × 250

7   Maxiboard Second 994 × 118

8   Billboard Second 970 × 250

9   Leaderboard Second 728 × 90

10   Leaderboard special Second 728 × 250 Home 700.–

11   Halfpage Ad 300 × 600

12   Wide Skyscraper 160 × 600

13   Exp. Wide Skyscraper 300 × 600 ROS 600.–

14   Medium Rectangle 300 × 250 Home, Rubriken 500.–

15   Leaderboard Context	 728 × 90 Home, Rubriken, 
Artikelebene16   Leaderboard special Context 728 × 250 700.–

17   Bild-Text Anzeige 1 900.–

18   Bild-Text Anzeige 2 800.–

19   Bild-Text Anzeige 3 700.–

Headline 130 Zeichen inkl. Leerzeichen

Bild 1 Bild, 600 × 400 px (nur gif, jpg, png)

Link Ziel-URL angeben

Advertorial 1 + 2 siehe Seite 10

Advertorial 1

Advertorial 2

1, 2, 3, 4, 5

17

18

19

11, 12, 13

14

6, 7, 8, 9, 10

15, 16

https://news.save.ch/de/
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf
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Zurück zur Übersicht

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Mobile Online-Angebot – news.save.ch

Werbeform
Format
in Pixel

Preis
1 Monat

20   Mobile Leaderboard 320 × 50 400.–

21   Mobile Medium Rectangle 300 × 250 400.–

20

21



10SAVE Mediadaten 2026

Zurück zur Übersicht

Advertorial auf news.save.ch

Advertorials sind Textbeiträge von Werbekunden auf der Website  
news.save.ch. Der Text informiert die Leserschaft über das Kernthema oder 
die Angebote des Werbekunden. 

Werbeform Preis
1 Monat

Advertorial 1 1 250.–

Advertorial 2 1 000.–

Headline 45 Zeichen inkl. Leerzeichen

Lead 200 Zeichen inkl. Leerzeichen

Text max. 3 000 Zeichen inkl. Leerzeichen

Bilder 2 - 4, max. 3 000 × 3 000 px

Link Ziel-URL angeben

Teaser Text: 130 Zeichen inkl. Leerzeichen
Bild: 600 × 400 px (nur gif, jpg, png)
Platzierung auf Home und in den Rubriken

Korrekturen Ein Korrekturlauf im Preis inbegriffen.  
Jeder weitere Korrekturlauf CHF 100.–.

Wiederholungsrabatte	 auf Seite 11

Bild

Text

Lead

Headline

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Online-Advertorial 3 400.–
Headline 45 Zeichen inkl. Leerzeichen
Leadtext 200 Zeichen inkl. Leerzeichen
Grundtext 2 500 - 3 000 Zeichen inkl. Leerzeichen
2–4Bilder max. 3 000 × 3 000 px
Link Ziel-URL angeben 

Kombination Online-Advertorial + Text-Anzeige NL 3 900.–
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Zurück zur Übersicht

Newsletter – save

Werbeform Format
Preis

pro Versand

1 Leaderboard - NL 728 × 90 px

2 Billboard - NL 970 × 250 px

3 Wideboard - NL 994 × 250 px 1 365.–

4 Bild-Textanzeige - NL 1 365.–

Headline max. 30 Zeichen, inkl. Leerzeichen

Leadtext max. 250 Zeichen, inkl. Leerzeichen

Bild 1 Bild, 600 × 600 px (quadratisch)

Link Ziel-URL angeben

Standalone-Newsletter auf Anfrage

Technische Daten 
Erscheinung	 zweiwöchentlich, mittwochs
Dateigrösse	 max. 80 kB
Dateiformate	 jpg, png, gif
Anzahl	 mehrere Banner und Bild-Textanzeigen pro NL
Link	 immer separat schicken
Datenanlieferung	 an: save@fachmedien.ch

Empfänger

Newsletter-Abonnenten 8 235

Öffnungsrate 28.7 %

Klickrate 3.1 %

Empfänger des Newsletters sind Leser der Fachzeitschriften, wie z.B. 
Sicherheitsfachleute. Der Inhalt beschäftigt sich mit aktuellen Ereignissen, 
Branchentrends, Hintergrundinformationen, Veranstaltungen, Fakten und 
vielem mehr. 

1, 2, 3

1, 2, 3

4

Erscheinungstermine 2026  
7.1. / 21.1. / 4.2. / 18.2. / 4.3. / 18.3. / 1.4. / 15.4. / 29.4. / 13.5. / 27.5. / 10.6. / 24.6. / 
8.7. / 5.8. / 19.8. / 2.9. / 16.9. / 30.9. / 4.10. / 28.10. / 11.11. / 25.11. / 9.12.

Preise in CHF zuzüglich MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Rabatte

Wiederholungsrabatte 

3× 5%

6× 10%

9× 15%

12× 20%

Rabatt- und kommissionsberechtigt ist der Werbewert aller Werbeformen (Print, 
Beilagen, Beihefter, Beikleber, Sonderwerbeformen, Online- und Newsletter-Werbung 
sind kumulierbar), sowie Zuschläge. Nicht rabattberechtigt sind technische sowie 
Portokosten.

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2023.pdf


Wir sichern Ihnen  
die besten Werbeplätze.

Kontakt

Verlagsmanager
Harald Zeindl
T +41 58 344 98 47
harald.zeindl@galledia.ch

Galledia Fachmedien AG
Baslerstrasse 60, CH-8048 Zürich
Telefon +41 44 928 56 11, E-Mail: save@fachmedien.ch 
www.fachmedien.ch

Sachbearbeitung 
Uschi Imhof
T +41 58 344 98 98 
save@fachmedien.ch

Chefredaktorin
Stefanie Zeng
T +41 58 344 98 53
stefanie.zeng@galledia.ch

Leitung Medienberatung 
Jutta Hausmann
T +41 58 344 98 06
jutta.hausmann@fachmedien.ch


