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Response Zentral

ANZEIGE

Die Kantone wollen den CO₂-Ausstoss auch beim Bau von Wohn-
häusern reduzieren. Zur Debatte gestellt werden dafür Grenzwerte 
für die graue Energie. Aber was macht ein Gebäude der Zukunft aus? 
Im Zentrum von Widnau steht ein vierstöckiges Mehrfamilienhaus, 
das mit rund 20 Wohnungen nahezu ohne betriebliche CO₂-
Emissionen auskommt. Möglich macht das eine konsequent auf er-

neuerbare Energie ausgerichtete Haustechnik mit Photovoltaik und 
Luftwärmepumpe – kombiniert mit einem reduzierten Einsatz grau-
er Energie. Wie viel Energie im Endeffekt eingespart werden kann, 
lesen Sie auf Seite 11. Zudem zeigt ein Mehrfamilienhaus aus den 
1950er-Jahren in Zürich-Wollishofen, wie die Energiewende im Be-
stand gelingen kann – pragmatisch, etappenweise und ohne Ein-

griffe für die Mieterschaft. Statt einer störungsanfälligen Ölheizung 
sorgt heute eine moderne Wärmepumpenkaskade für Wärme. Die 
Stiftung PWG setzt dabei auf eine schrittweise Erneuerung ihrer 
Liegenschaften – und beweist, dass selbst ältere Gebäude mit über-
raschend einfachen Lösungen fit für die Zukunft werden können. 
Mehr dazu lesen Sie auf Seite 19. 

WM 2026: Fair Play 
auch unter Nachbarn
Rechtliches Immissionen durch die 
Nachbarn beim Fussballschauen –  
zwei Fallbeispiele. Seite 3

Dach und Fassade 
sanieren lohnt sich
Sanieren Wie mit Baustoffen die 
Energiekosten gesenkt werden 
können. Seite 13

Terrasse renovieren 
für mehr Qualität
Gartenterrasse Sanierung als Chance 
für eine komplette Neugestaltung des 
Aussenbereichs. Seite 31

Klimafreundliche Gebäude
Bauen und Sanieren Wie kann der Gebäudebestand nachhaltiger werden? Beispiele aus der Praxis zeigen,  
wie sich klimafreundliches Bauen und Sanieren umsetzen lässt.

Ein Prinzip der klimaoptimierten Materialwahl besteht darin, mineralische Baustoffe nur dort einzusetzen, wo sie erforderlich sind. Holz spart beispielsweise viel graue Energie. BILD OPENLY / JENS ELLENSOH

Der günstigste
Batteriespeicher
der Schweiz

Weitere Informationen:
spcsolar.ch

Erfahren Sie mehr auf Seite 6

Der günstigste
Batteriespeicher
der Schweiz

Weitere Informationen:
spcsolar.ch

Erfahren Sie mehr auf Seite 6

Fünf gute Gründe für Ihre Werbung

•	 Klarer Zielgruppenfokus –  
kaufkräftige Wohneigentümer

•	 Hohe Glaubwürdigkeit  
als offizielles Organ des HEV Schweiz

•	 Starke Leserbindung  
über 22 Ausgaben im Jahr

•	 Hohe Reichweite  
in der ganzen Deutschschweiz

•	 Tiefer Kontaktpreis  
von nur CHF 39.02 pro 1 000 Leser

Erreichen Sie 514 000 Wohneigentümer – 
mit einer Auflage von 326 513 Exemplaren

Print | Splitregionen | Publireportagen | 
Beilagen | Online – übersichtlich in einem 
Dokument
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Zurück zur Übersicht

Die Zeitung

Auf einen Blick

Ihre Zielgruppe

Warum diese Leserschaft für Werbekunden wertvoll ist
Fast die Hälfte der Leserschaft verfügt über ein Haushaltseinkommen von über CHF 8 000 im Monat, ist im Wohneigentum 
verankert und investiert laufend in die eigene Immobilie. Sie erreichen also ganz gezielt entscheidungsfähige Eigentümer-
innen und Eigentümer mit konkretem Investitionsbedarf.

rund 340 000
Mitglieder · über 100 Sektionen · seit 1915

Einer der grössten Verbände der Schweiz mit flächen-
deckender regionaler Verankerung – deckungsgleich  
mit unseren fünf Splitregionen.

1:1
Mitglieder = Ihre Zielgruppe

Private Haus-, Stockwerk- und Grundeigentümer – genau 
die Leser:innen, die in Bau, Sanierung, Küche/Bad,  
Energie und Garten investieren. Minimaler Streuverlust.

Kompetenzzentrum
Vertraute Anlaufstelle rund ums Eigenheim

Rechtsauskunft, Bau- und Energieberatung, 
Schätzungen, Ratgeber: Ihre Werbung erscheint in 
einem glaubwürdigen Umfeld.

Themenführerschaft
Vertrauenswürdiges Redaktionsumfeld

Unabhängige, fundierte Redaktion: Ihre Werbung 
erscheint neben Inhalten, denen die Leserschaft aktiv 
Aufmerksamkeit und Vertrauen schenkt.

Leserstruktur Kategorie Anteil Leser Leserzahlen Reichweite D-CH

Alter 14 – 34 Jahre 3,7 % 19 000 1,2 %

35 – 54 Jahre 23,2 % 119 000 6,6 %

55 + 73,2 % 376 000 17,9 %

Geschlecht Mann 51,5 % 265 000 9,8 %

Frau 48,5 % 249 000 9,1 %

Einkommen über 8000.–/Monat 49,1 % 252 000 8,9 %

Quelle: MACH 2026-2, D-CH

Auflage  
WEMF/SF 2026

Leserschaft 
Gesamt

Tausendleserpreis 
 in CHF

Reichweite  
Deutschschweiz

326 513 514 000 39.02 9,4 %

Die Kennzahlen des Schweizerischen Hauseigentümers sprechen für sich:

Eckdaten des Verbandes HEV Schweiz:
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Daten & Themen 2027

Zurück zur Übersicht

Daten & Themen

Ausgabe Inserateschluss Erscheinung* Schwerpunktthemen

1 08.12.2026 15.01.2027 Wohnen / Sanieren

2 12.01.2027 01.02.2027 Heizung / Energie

3 26.01.2027 15.02.2027 Küche / Innenausbau

4 09.02.2027 01.03.2027 Wohnumgebung / Schwimmbad / Garten / Messe Giardina

5 23.02.2027 15.03.2027 Gebäudetechnik / Smart Living / Sicherheit

6 12.03.2027 01.04.2027 Bad / Sanitär / Sauna / Wellness

7 30.03.2027 15.04.2027 Renovieren / Umbauen

8 13.04.2027 01.05.2027 Fenster / Storen / Türen / Wintergarten

9 26.04.2027 15.05.2027 Architektur / Inneneinrichtung

10 10.05.2027 01.06.2027 Wohnumgebung

11 25.05.2027 15.06.2027 Bauen / Unterhalten / Sanieren

12 15.06.2027 01.07.2027 Sicherheit / Smart Living

13 29.06.2027 20.07.2027 Innenausbau

14 20.07.2027 10.08.2027 Gebäudetechnik / Energetische Sanierung

15 10.08.2027 01.09.2027 Gebäudehülle

16 24.08.2027 15.09.2027
Bauen / Sanieren / Sicherheit: Einbruchschutz /  
Fachmesse «Bauen & Modernisieren»

17 14.09.2027 01.10.2027 Energie & Umwelt / Garten

18 28.09.2027 15.10.2027 Küche / Innenausbau

19 12.10.2027 01.11.2027 Bad / Sanitär / Sauna / Wellness

20 26.10.2027 15.11.2027 Gebäudetechnik / Smart Living / Messe «Hausbau & Energie» Bern

21 16.11.2027 01.12.2027 Boden / Wandbeläge / Inneneinrichtung

22 30.11.2027 15.12.2027 Heizung / Energie

*Das Erscheinungsdatum des «Hauseigentümers» kann um einige Tage variieren.

Der Schweizerische Hauseigentümer
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Zurück zur Übersicht

Formate & Preise – Gesamtausgabe

Standardformate für die Gesamtausgabe. Alle weiteren Spaltenformate sind möglich.

Format Grösse in mm (quer / hoch) s/w Farbzuschlag 4-farbig

1/1 Seite 291 × 438 17 257.20 2 800.00 20 057.20

2/3 Seite 291 × 292 / 232 × 365 11 504.80 2 800.00 14 304.80

1/2 Seite 291 × 219 / 144 × 438 8 628.60 1 800.00 10 428.60

1/3 Seite 291 × 146 / 144 × 292 5 752.40 1 800.00 7 552.40

1/4 Seite 291 × 110 / 144 × 220 4 334.00 750.00 5 084.00

1/8 Seite 291 × 55 / 144 × 110 2 167.00 750.00 2 917.00

1/16 Seite 144 × 54 / 86 × 90 1 063.80 750.00 1 813.80

2/1 Panoramaseite (612 × 438 mm) sowie Spezialplatzierungen auf Anfrage.

Art min. / max. Formate Preis / mm

Anzeigen min. 30 mm 3.94

Reklamen min. 30 mm (max. Breite 4-spaltig) 19.17

Textanschluss quer 10-spaltig (min. 40 mm, max. 220 mm hoch) 7.11

Textanschluss hoch 2- und 4-spaltig (min. 438 mm hoch) 7.11

Liegenschaften 3.33

Chiffre-Gebühr 30.00

1/1 Seite mm

Format (B×H) 291 × 438

Total 4 380

Satzspiegel

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Es gelten die AGB auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Im Schweizerischen Hauseigentümer werden alle  Themen abgebildet, die für Wohneigentümer relevant sind.

Millimeterpreise
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Reklame & Textanschluss – Gesamtausgabe

Zurück zur Übersicht

Mit einer exklusiven Platzierung im redaktionellen Umfeld sichern Sie Ihrer Botschaft 
besondere Aufmerksamkeit und Präsenz.

Grösse in mm (B × H) Total mm s/w Farbzuschlag 4-farbig

219 × 220 880 16 869.60 1 800.00 18 669.60

219 × 110 440 8 434.80 750.00 9 184.80

163 × 110 330 6 326.10 750.00 7 076.10

163 × 90 270 5 175.90 750.00 5 925.90

107 × 120 240 4 600.80 750.00 5 350.80

107 × 80 160 3 067.20 750.00 3 817.20

51 × 100 100 1 917.00 750.00 2 667.00

51 × 50 50 958.50 750.00 1 708.50

Reklame Gesamtausgabe

Textanschluss

Reklame Titelseite

Format Grösse in mm Total mm s/w Farbzuschlag 4-farbig

1/2 Seite quer 291 × 219 2 190 15 570.90 1 800.00 17 370.90

2/5 Seite hoch 107 × 438 1 752 12 456.70 1 800.00 14 256.70

1/3 Seite quer 291 × 146 1 460 10 380.60 1 800.00 12 180.60

1/4 Seite quer 291 × 110 1 100 7 821.00 750.00 8 571.00

1/5 Seite hoch 51 × 438 876 6 228.35 750.00 6 978.35

1/8 Seite quer 291 × 55 550 3 910.50 750.00 4 660.50

1/11 Seite quer 291 × 40 400 2 844.00 750.00 3 594.00

Weitere Formate auf Anfrage

Grösse in mm 4-farbig

69 × 80 3 550.00

Exklusive Präsenz auf der Titelseite –
jeweils eine Platzierung pro Ausgabe.

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Es gelten die AGB auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.
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Splitregionen

Zurück zur Übersicht

Splitregionen

Werben Sie dort, wo Ihre Kunden zu Hause sind. Mit fünf regionalen Teilauflagen erreichen 
Sie Ihre Zielgruppe gezielt in Ihrer Region.

So funktioniert das Feldsystem
291 × 436 mm entsprechen 50 Feldern = 1/1 Seite. Ein Feld ist 40 mm 
hoch, jedes weitere 44 mm. Felder lassen sich zu jeder rechteckigen 
Fläche zusammensetzen.

Preis = Anzahl Felder × Feldpreis der Region.

Rechenbeispiel
8 Felder (115 × 172 mm), 4-farbig, Region Bern: 
8 × 150 .– = 1 200 .– pro Erscheinung, vor Mengen- 
und Wiederholungsrabatt.

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Es gelten die AGB auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Biel

Bern

St. Gallen
Winterthur

Schaffhausen

Zürich

Basel

Luzern

Chur

Lausanne

Genève

Region Kantone Versand-
auflage

Leser Reichweite 1 Feld  
s/w

1 Feld 
4-farbig

Nord-Ost SG · TG · AI · AR 57 539 94 000 12,2 % 100.– 130 .–

Bern BE · VS · FR 53 410 92 000 6,1 % 120 .– 150 .–

Zentralschweiz LU · SZ · UR · ZG · NW · OW · GL · GR 57 903 82 000 8,7 % 120 .– 150 .–

Nord-West SO · AG · BL · BS 81 945 119 000 9,2 % 160 .– 190 .–

ZH/W/SH ZH · SH 77 544 127 000 8,8 % 160 .– 190 .–

Quelle: MACH 2026-2, D-CH
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Rabatte & Konditionen

Rabatte & Konditionen

Zurück zur Übersicht

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Es gelten die AGB auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Umsatzrabatt 
Gesamtausgabe

Konditionen

Umsatzrabatt 
Splitausgaben

Wiederholungsrabatt

•	 Rabattberechtigt sind Frankenumsätze für Aufträge innerhalb von 12 Monaten bei beliebigem Format- 
und Textwechsel. 

•	 BK1/JUP nicht kumulierbar. 

•	 Verbindliche Platzierung mit einem Zuschlag von 10%

•	 Platzierungswünsche werden nach Möglichkeit berücksichtigt; ihr Nichteinhalten berechtigt zu keinen 
Forderungen.

Im «Hauseigentümer» sprechen Sie Leserinnen und Leser an, die sich was leisten können.

ab CHF Rabatt

10 000 3 %

20 000 6 %

30 000 9 %

40 000 12 %

60 000 15 %

80 000 18 %

100 000 21 %

150 000 23 %

200 000 25 %

250 000 26 %

ab CHF Rabatt

5 000 9 %

7 500 12 %

10 000 15 %

12 500 18 %

15 000 21 %

20 000 22 %

25 000 23 %

30 000 24 %

40 000 25 %

50 000 26 %

ab CHF Rabatt

3 × 3 %

5 × 5 %

8 × 8 %

12 × 12 %

16 × 16 %

22 × 22 %
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Zurück zur Übersicht

Publireportagen

Publireportagen (Print)

Ihre Geschichte im Mittelpunkt. Unsere Zeitungsprofis setzen Ihr Unternehmen, Ihre Produkte  
und Angebote wirkungsvoll in Szene. Gemeinsam mit Ihnen entstehen authentische 
Reportagen, die informieren, Interesse wecken und Ihrer Botschaft mehr Raum geben –  
von Produktneuheiten und Jubiläen bis zum Tag der offenen Tür oder einer 
Sortimentserweiterung.

Verbreitung Kantone 1/1 Seite 1/2 Seite

Gesamtauflage ganze Deutschschweiz 18 500.00 9 300.00

Nord-Ost SG · TG · AI · AR 6 000.00 3 000.00

Bern BE · VS · FR 7 100.00 3 550.00

Zentralschweiz LU · SZ · UR · ZG · NW · OW · GL · GR 7 100.00 3 550.00

Nord-West SO · AG · BL · BS 9 200.00 4 600.00

ZH/W/SH ZH · SH 9 200.00 4 600.00

Zusätzliche Online-Schaltung Ihrer Publireportage: pauschal CHF 750.–

Die Publireportage ist eine Dienstleistung der Galledia Fachmedien AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des  
HEV Schweiz. Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Es gelten die AGB auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Leistungen
Enthalten sind die redaktionelle Bearbeitung der Texte, 
die Erstellung des Layouts, das GzD und die Publikation.

Zusätzliche Aufwendungen (Fotos vor Ort, Kunden-
besuch) werden nach Aufwand verrechnet. Produktions-
zeit ca. vier Wochen.

Gestaltung
Aufbau und Layout entsprechen einer Zeitungsseite; 
Schriftarten und Spaltenumbruch sind vorgegeben.  
So fügt sich Ihre Publireportage glaubwürdig ins redak-
tionelle Umfeld ein.

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Unsere Haut kommt täglich mit 
Wasser in Berührung - beim 
Händewaschen, beim Duschen 
oder wenn wir unser Haus put-
zen müssen. Unsere Haut re-
agiert ganz unterschiedlich auf 
den Kontakt: Manchmal fühlt 
sich die Haut trocken an, sie 
spannt oder fängt sogar an zu 
schuppen und manchmal fühlt 
sie sich richtig gut an. Aber war-
um ist das so? Die Antwort ist der 
Kalkgehalt im Wasser, resp. die 
Wasserhärte.

Was ist hartes Wasser?
Man bezeichnet Wasser als hart, 
wenn viele Kalzium- und Magne-
sium-Ionen im Wasser vorhan-
den sind. Wasser wird als hart 
bezeichnet, wenn es die Grenze 
von 25 °fH (französische Härte-
grade) überschreitet.

Ursachen für 
Hautprobleme
So wie sich Kalk im Wasserko-
cher oder auf den Badfliesen ab-
lagert, kann er auch auf der Haut 
zurückbleiben. Manche Men-
schen bemerken den Unter-
schied zwischen weichem und 
hartem Wasser gar nicht, andere 
reagieren sehr stark darauf. 

Hartes Wasser kann für tro-
ckene, rissige und juckende 
Hautstellen sorgen, aber auch 
für Hautkrankheiten und Ekzeme 
verantwortlich sein. Die in har-

tem Wasser enthaltenen Mine-
ralstoffe (Kalzium- und Magne-
sium-Ionen) legen sich auf der 
Haut ab und trocknen sie aus. 
Weil die notwendigen Fette und 

Öle fehlen, bilden sich minimale 
Risse, in die Schmutzpartikel ein-
dringen können. So entstehen 
leichter Unreinheiten, Pickel und 
Ekzeme.

Hartes oder weiches Wasser:  
Was tut der Haut wirklich gut?
BWT AQUA AG  Wasser beeinflusst unsere Haut mehr, als wir denken. Hartes Wasser mit hohem Kalkgehalt kann trockene Haut, 
Juckreiz und sogar Hautkrankheiten verursachen. Die Lösung ist einfach, sie heisst Enthärtungsanlage.

Kalkhaltiges Wasser kann mit ein Grund für schlechte Haut sein. 

Cremes helfen häufig nur 
bedingt
Daher greifen viele auf Pflegepro-
dukte zurück. Diese nützen aber 
nur wenig, da der hohe Gehalt an 
Mineralien in hartem Wasser ei-
nen feinen Mineralien-Film auf der 
Haut bildet, der die Hautbarriere-
funktion stört und so die Feuchtig-
keitscremen nicht mehr so gut 
eindringen können. «Mehr ist 
mehr» ist hier also keine Lösung.

Was kann ich gegen hartes 
Wasser tun?
Es gibt mehrere Möglichkeiten, 
gegen Haut-Probleme etwas zu 
unternehmen. Zum Beispiel, nicht 
zu lange zu duschen, denn je 
heisser das Wasser ist, desto 
mehr trocknet es die Haut aus. Di-
rekt eincremen nach der Dusche 
ist eine weitere Möglichkeit. Oder 
spezielle dermatologische Pfle-
geprodukte.

Die beste Lösung ist aber, das 
Problem von Grund auf zu lösen. 
Je nach Härte des Wassers ist es 
sinnvoll, einen Wasserenthärter 
im Haus einzubauen. Eine Was-
serenthärtungsanlage macht das 
Wasser weich und schont so die 
Haut. Als optimal gilt eine Was-
serhärte von 7 – 15 °fH. 

BWT AQUA AG
Hauptstrasse 192
4147 Aesch
Tel. 061 755 88 99
info@bwt-aqua.ch
bwt.com

Wasserhärte im eigenen 
Zuhause messen 
Finden Sie heraus, wie  
kalkhaltig Ihr Wasser  
ist – mit unserem einfachen 
Wasserhärte-Teststreifen.  
Jetzt kostenlos bestellen.

Wer eine passende Küche finden 
möchte, sollte unterschiedliche 
Ausstattungen ausprobieren, Ma-
terialien anfassen und sich inspi-
rieren lassen. Dies gelingt am 
besten in einer Küchenausstel-
lung mit einem breiten Sortiment 

und abwechslungsreichen Kü-
cheneinrichtungen. 

Traumküchen in unterschiedli-
chen Stilen und für jedes Budget 
präsentiert Sanitas Troesch in ih-
ren Küchenausstellungen. Von 
modernen Landhausküchen bis 

hin zu farbigen oder zeitlosen De-
signküchen – die Vielfalt ist beein-
druckend. 

Ganzheitliche Planung 
Sanitas Troesch bietet von der Pla-
nung über die Montage bis hin zum 

Traumküchen für jeden Stil  
und jedes Budget 
SANITAS TROESCH AG  Eine umfassende und vertrauensvolle Beratung ist essenziell für die wunschgemässe Umsetzung der 
neuen Küche. Ob bei Umbau oder Neubau – die neue Küche soll von Anfang an Freude machen und die tägliche Arbeit erleichtern. 

Sanitas Troesch AG
13 Küchenausstellungen 
in der ganzen Schweiz
sanitastroesch.ch

Eingang mit Garderobe im 
Look and Feel passend zur Küche.

Vorher – in die Jahre gekommene Küche mit wertigem Terracotta-Boden.

Service ein komfortables Gesamt-
paket an, bei dem die Ansprüche 
der Kundschaft immer im Mittel-
punkt stehen. Die Beratungsteams 
gehen ganz auf die Bedürfnisse 
und Vorstellungen ein und erläu-
tern zielführend die Vorzüge der 

diversen Materialien. Ein Beispiel 
für die ganzheitliche Planung zeigt 
sich bei diesem Küchenumbau: 
Eine der Prämissen war, den werti-
gen Terracotta-Fliesenboden zu 
erhalten. In der Küchenplanung 
wurde dies geschickt und farblich 

harmonisch in das neue Design in-
tegriert. Die neue Küche besticht 
durch perfekt neu angeordnete 
Geräte und moderne, frische Far-
ben, die dennoch zeitlos wirken 
und den Raum in ein stilvolles Zen-
trum des Hauses verwandeln. 

Nachher – neue Küche farblich abgestimmt auf den Terracotta-Boden.

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Viele Haus- und Wohnungsei-
gentümer kennen das. Das alte 
Badezimmer hat seine besten 
Jahre hinter sich und ist nicht 
mehr schön anzusehen. Die Fu-
gen lassen sich nur schwer rei-
nigen, sind undicht und teilweise 
macht sich bereits hartnäckiger 
Schimmel breit. Auch der Ein-
stieg in die alte Wanne oder Du-
sche ist zu hoch und beschwer-
lich. Diese Probleme sind typisch 
für ältere Badezimmer – den-
noch scheuen sich viele Perso-
nen vor einer Badrenovation. Zu 
gross ist die Angst vor Lärm, 
Schmutz oder dem Koordinieren 
verschiedener Handwerksbetrie-
be. Das muss nicht sein!  
Viterma hat nachhaltige Badlö-
sungen entwickelt, die rasch und 
unkompliziert umgesetzt werden. 
Die Profi-Handwerker des 
Schweizer Familienunterneh-
mens benötigen nur wenige 
Tage, um aus einer alten Bade-
wanne eine neue Wohlfühldu-
sche zu zaubern. Egal, ob nur ein 
Teil des Badezimmers saniert 
werden soll oder sich die Kund-
schaft für eine Komplett-Badre-
novation entscheidet, bei Viterma 
profitieren alle von einer Badre-
novation aus einer Hand. Ihre 
Kunden müssen sich um nichts 
kümmern und können sich ent-
spannt zurücklehnen, während 
das neue Traumbad umgesetzt 
wird.  

Persönliche und 
individuelle Beratung 
Der Weg zum neuen Wohlfühl-
bad beginnt mit einem kosten-
losen und unverbindlichen Bera-
tungstermin in den eigenen vier 
Wänden. Dort analysiert ein Ex-
perte des Unternehmens zu-
nächst die aktuelle Badsituation 
und nimmt Mass. Anschliessend 
wird gemeinsam mit der Kund-
schaft das neue Wohlfühlbad 
ganz nach den eigenen Wün-
schen geplant und man erfährt 
direkt, wie schnell und einfach 
ein Badumbau mit Viterma mög-
lich ist. Viterma weiss, dass man 
sich Skizzen meist nur schwer 
vorstellen kann, deshalb erhalten 

die Kundinnen und Kunden eine 
fotorealistische Vorschau ihres 
neuen Badezimmers. So sehen 
sie, wie das neue Badezimmer 
mit ebenerdiger Dusche ausse-
hen wird. 

Ab hier übernimmt Viterma 
alle weiteren Schritte, die zur Ba-
drenovation notwendig sind. Die 
rutschhemmende und ebenerdi-
ge Viterma Dusche sowie das Vi-
terma Wandsystem werden im 

eigenen Werk massgefertigt so-
wie die weitere Badausstattung für 
den Auftrag bereitgestellt. Zum 
vereinbarten Sanierungstermin 
erscheinen die Profi-Handwerker 
pünktlich und decken zunächst 
alle Laufwege mit einem Schutz-
vlies ab. Zudem wird eine Staub-
schutztüre installiert, damit die 
Emissionen nicht aus dem Bade-
zimmer in die benachbarten Räu-
me getragen werden. Nach dem 

Rasch und unkompliziert  
zur bodenebenen Dusche
VITERMA AG  Die Fachleute von Viterma zaubern in wenigen Tagen aus einem alten Bad ein neues Wohlfühlbad.  
Möglich ist dies durch hochwertige und massgefertigte Artikel aus eigener Herstellung sowie top geschulte Handwerker.

 Ein neues Bad entsteht mit Viterma rasch und unkompliziert in wenigen Tagen.

Viterma besuchen

Hausmesse in Thal
20. und 21. Juni 2025
9 bis 17 Uhr

Weitere Veranstaltungen 
und mögliche Änderungen: 
viterma.ch

Oder besuchen Sie einen 
unserer Schauräume:

St. Gallen: Wiesentalstr. 3, 
9425 Thal

Zürich: Bauarena, 
Industriestrasse 18,  
8604 Volketswil

Sursee: Kreuzacher 1a,  
6217 Kottwil

Bern: Tannental 8,  
3074 Muri bei Bern

Viterma AG
Infos und Beratungstermin 
mit dem regionalen 
Ansprechpartner unter:
0800 24 88 33
viterma.ch

Viterma bietet seiner Kundschaft hochwertige und hindernisfreie Komplettbad-, Teilbad- und WC-Renovationen.

Abschluss der Arbeiten wird das 
neue Badezimmer grundgereinigt 
und es findet eine Endabnahme 
statt. 

Komplett- und Teil-
Badrenovation vom Profi 
Das Schweizer Familienunter-
nehmen bietet vielfältige Mög-
lichkeiten zur Badsanierung. Im 
Rahmen einer Komplett-Badre-
novation wird das gesamte Bade-
zimmer erneuert. Dabei weicht 
die alte Badewanne oder Dusche 
einer barrierefreien Dusche und 
auch Decke, Möbel und Sanitär-
anlagen werden auf Wunsch er-
setzt. Entscheidet sich die Kund-
schaft für eine Teil-Badrenovati-
on, werden ausgewählte Bereiche 
des Raumes saniert. 

Mit dem Konzept «Wanne 
raus, Dusche rein» zaubern die 
Badprofis aus einer alten Bade-
wanne eine neue Wohlfühldu-
sche – bodeneben und aus ei-
nem rutschhemmenden Mate-
rial gefertigt. Die individuelle 
Planung, die Massanfertigung 
der Dusche und die Möglichkeit, 
die fugenlosen Wände in einem 
individuellen Farbton zu wählen, 
sorgen dafür, dass die neue Du-
sche optimal zum restlichen 
Raum passt. Soll zu einem spä-
teren Zeitpunkt auch das restli-
che Bad saniert werden, ist dies 
mit Viterma ebenfalls uneinge-
schränkt möglich. 

Dusch-WC: Reinigung mit 
modernster Technik 
Eine beliebte Sanierungsart ist 
auch die WC-Renovation inklusive 
Dusch-WC. Im Gegensatz zur Rei-
nigung mit Papier bietet ein 
Dusch-WC eine sanfte und gründ-

liche Reinigung mit warmem Was-
ser. Auf Knopfdruck fährt ein 
Duscharm aus und sorgt für eine 
wohltuende Frische. Für den an-
schliessenden Trocknungsvor-
gang ist in der Regel ein integrier-
ter Föhn verantwortlich, dessen 
Temperatur je nach Modell sogar 
individuell einstellbar ist. Einige 
Dusch-WCs bieten zudem Kom-
fortfunktionen wie einen beheiz-
ten Toilettensitz oder eine Ge-
ruchsabsaugung, für ein rundum 
angenehmes Erlebnis. 

Eine Menge Vorteile 
Ob Komplettbad-, Teilbad- oder 
WC-Renovation, die Vorteile von 
Viterma liegen auf der Hand: 
• 10 Jahre Garantie auf Viterma 

Produkte 
 • Zuverlässige Komplett-Badre-

novation in 5 Tagen durch eige-
ne Profi-Handwerker 

• 98 Prozent zufriedene Kund-
schaft 

• Kurze Umbauzeiten für WC- und 
Teil-Badrenovation 

• Absolute Kostensicherheit 
durch Fixpreisgarantie 
Natürlich ist Viterma bewusst, 

wie wichtig ein regionaler An-
sprechpartner bei einem solch 
wichtigen Thema wie einer Badre-
novation ist. Aus diesem Grund 
gibt es beim Familienunterneh-
men lokale Ansprechpartner, die 
sich vor Ort um alles kümmern. 

Interessierte überzeugen sich 
am besten selbst von der grossen 
Auswahl und den hochwertigen 
Produkten und vereinbaren jetzt 
unverbindlich einen individuellen 
Beratungstermin bei sich zu Hau-
se. Oder sie besuchen Viterma bei 
einem der zahlreichen Events vor 
Ort (Daten in blauer Box).

Beispiel für 1/1 Seite Beispiel für 1/2 Seite
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Beilagen – lose & geklebt

Beilagen

Zurück zur Übersicht

Formate & Anlieferung

Prospektbeilagen: min. 105 × 148 mm (A6), max. 235 × 320 mm. Geklebte Beilagen: max. 210 × 297 mm (A4). Nur 
rechteckige/quadratische Formate. Reservation: gemäss Anzeigenschluss. Anlieferung spätestens 5, frühestens  
7 Arbeitstage vor Erscheinung. Fremdinserate: Zuschlag 20% des Preises einer vierfarbigen Inserateseite.  
Technische Angaben im Detail.

Rabatte

Werbewert und Trägerseite sind rabattberechtigt.

Beilagen sorgen für maximale Aufmerksamkeit und geben Ihren Angeboten zusätzlichen 
Raum, Präsenz und Wirkung.

Lose Beilagen Auflagen Werbewert + Einstecken Porto Gesamtbetrag

Gewicht anzuliefern verrechnet 1000 Ex. total 1000 Ex. total 1000 Ex. total

bis 25 g 334 000 328 300 115.00 37 755.00 14.00 4 596.00 129.00 42 351.00

25-50 g 334 000 328 300 145.00 47 604.00 28.00 9 192.00 173.00 56 796.00

50-75 g 334 000 328 300 175.00 57 453.00 42.00 13 789.00 217.00 71 241.00

75-100 g 334 000 328 300 205.00 67 302.00 56.00 18 385.00 261.00 85 686.00

Geklebte Beilagen Trägerseite total

bis 25 g 334 000 328 300 110.00 36 113.00 14.00 4 596.00 20 057.20 60 766.00

25-50 g 334 000 328 300 110.00 36 113.00 28.00 9 192.00 20 057.20 65 363.00

Klebung auf der oberen Seitenhälfte. Weitere Platzierungen auf Anfrage.

Lose Beilagen Auflagen Werbewert + Einstecken Porto Gesamtbetrag

Region Gewicht anzuliefern verrechnet 1000 Ex. total total total

Nord-Ost bis 25 g 58 500 57 500 250.00 14 375.00 805.00 15 180.00

Bern bis 25 g 54 300 53 400 250.00 13 350.00 748.00 14 098.00

Zentralschweiz bis 25 g 58 900 57 900 250.00 14 475.00 811.00 15 286.00

Nord-West bis 25 g 83 300 81 900 250.00 20 475.00 1 147.00 21 622.00

ZH/W/SH bis 25 g 78 800 77 500 250.00 19 375.00 1 085.00 20 460.00

Prospektbeilagen Gesamtausgabe

Prospektbeilagen Splitausgaben

https://www.fachmedien.ch/images/portfolio/pdf/hev/hev_technische_angaben_druck.pdf
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Zurück zur Übersicht

ADvanstix®

ADvanstix® Post-it-Werbung

Exklusive Präsenz für Ihre Marke: Das 3D-Werbemittel wird auf den oberen Teil der Titelseite 
geklebt, fällt sofort ins Auge, lässt sich rückstandsfrei ablösen und als Reminder wieder 
aufkleben.

Produktvarianten

Werbewerte in CHF zzgl. MWST, Porto- und Materialkosten, inkl. technische Kosten. Reservationen richten sich 
nach dem Anzeigenschluss; Liefertermin 10 Arbeitstage. Sämtliche Varianten als Templates verfügbar. 

MOVER

Format 76 × 76 mm 
sowie Sonderformen.

PAGER

Booklet, 4- oder 8- 
seitig.

PRESENTER

Coupon Note oder 
Membership Card.

Ausgabe Verrechnete Auflage Werbewert brutto

Gesamt 328 300 34 471.–

Nord-Ost 57 500 8 338.–

Bern 53 400 7 743.–

Zentral-CH 57 900 8 396.–

Nord-West 81 900 11 876.–

ZH/W/SH 77 500 11 238.–

https://www.fachmedien.ch/images/portfolio/pdf/hev/HEV_advanstix_doku_2026.pdf
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Zurück zur Übersicht

HEV online

HEV Online – drei starke Portale

Werbeform Masse in px Preis

1 Half Page Ad, ROS rechts aussen (Desktop) 300 × 600 2 900.–

2 Maxiboard, Rubriken (Desktop) 994 × 118 1 800.–

3 Half Page Ad, Rubriken (Desktop + Mobile) 300 × 600 1 600.–

4 Medium Rectangle, Startseite (Desktop + Mobile) 300 × 250 1 200.–

5 Kreuzworträtsel (Desktop + Mobile)* 590 × 590 750.–

Angebot Preis

Publireportage, Rubrik Wohnen 3 000.–

Online-Zuschlag bei Printbuchung 750.–

Exklusiv-Platzierung Teaser auf Home + 500.–

Verlinkung auf Home über drei Zugänge: Slider «Aktuelles für Haus & Garten», Medium Rectangle «Informieren Sie 
sich», Teaser unter «Erfahren Sie mehr»

hev-schweiz.ch – Bannerwerbung (Preis / Monat)

hev-schweiz.ch – Publireportage (Preis / Monat)

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Es gelten die AGB auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Technische Angaben

Grösse: max. 200 KB; HTML5, gif, jpg, 3rd-party-Tag; Link immer separat schicken;  
max. 5 rotierend; Anlieferung 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart.

*Kreuzworträtsel: nur als jpg, ohne Verlinkung

Angaben Teaser auf Home

1 Bild, jpg; Grösse: 364 × 205 px; Text: 50 Zeichen inkl. Leerschläge

Angaben Artikel

4-6 Bilder, jpg; Grösse: 800 × 450 px; Text: 2500 Z. inkl. Leerschläge; Logo: 400 px breit

Home

Rubriken

Kreuzworträtsel

1

4

1

1

2

3

5

Website Page Views Visits Nutzer

hev-schweiz.ch 227 912 130 009 89 791

hev-shop.ch 168 096 30 436 16 860

der-hauseigentuemer.ch 39 229 12 958 9 258

Quelle: Google Analytics, monatliche Durchschnittswerte Januar – Juli 2026
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Zurück zur Übersicht

HEV online

Werbeform Masse in px Preis

4 Wideboard 1, on Top (Desktop) 994 × 250 1 800.–

5 Half Page Ad, ROS rechts aussen (Desktop) 300 × 600 1 800.–

6 Wideboard 2, Mitte (Desktop) 994 × 250 1 200.–

7 Medium Rectangle, Content (Desktop + Mobile) 300 × 250 1 200.–

8 Mobile Leaderboard, ROS 320 × 50 800.–

9 Kreuzworträtsel (Desktop + Mobile)* 590 × 590 500.–

Memory, Rubrik Rätsel (Desktop) 198 × 198 500.–

Werbeform Masse in px Preis

1 Big Board, Home (Desktop) 1086 × 316 1 400.–

2 Small Board, Home (Desktop + Mobile) 528 × 316 900.–

3 Half Page Ad, Channels (Desktop + Mobile) 300 × 600 800.–

Angebot Preis

Bild-Text, nur Online (Monat) 2 500.–

Zuschlag bei Print + Online 500.–

pro Rubrik, 1 Spalte + 200.–

Home Standard, 1 Spalte (2 Wochen) + 400.–

Home Premium, 3 Spalten (2 Wochen) + 900.–

der-hauseigentuemer.ch – Bannerwerbung (Preis / Monat)

hev-shop.ch – Bannerwerbung (Preis / Monat)

der-hauseigentuemer.ch – Publireportage (Preis / Monat)

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Es gelten die AGB auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Technische Angaben

Grösse: max. 200 KB; HTML5, gif, jpg, 3rd-party-Tag; Link immer separat schicken; max. 5 
rotierend (auf hev-shop.ch nur 3); Anlieferung 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart.

*Kreuzworträtsel: nur als jpg, ohne Verlinkung

Angaben Teaser 1-spaltig (Standard)

1 Bild als jpg; Titel: 50 Zeichen inkl. Leerschläge; Text: 160 Zeichen inkl. Leerschläge

Angaben Teaser 3-spaltig (Premium)

1 Bild als jpg; Titel: 50 Zeichen inkl. Leerschläge; Text: 180 Zeichen inkl. Leerschläge

Angaben Artikel

5 Bilder als jpg; Titel: 50 Zeichen inkl. Leerschläge; Lead/Anriss: 200 Zeichen inkl. 
Leerschläge: Text: 3000 Zeichen inkl. Leerschläge; 1 Link

Home

4
5

6

7

Mobile

8

Kreuzworträtsel

9

Home

12

Channels

3
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Zurück zur Übersicht

Druckvorlagen & technische Angaben

Druckvorlagen & technische Angaben

Thema Angaben

Programme

Adobe InDesign Programm-Dokument (verpackt mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

QuarkXPress Programm-Dokument (gesammelt mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

Adobe Illustrator Programm-Dokument (mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

Adobe Photoshop
JPG, Tiff oder EPS mit 243 dpi, separiert in CMYK, Graustufen oder Bitmap  
Profil: ISOnewspaper26v4

PDF PDF/X1a 2001 nach ISO 15930 (PDF/X-ready) oder PDF/X-4-CMYK, Schriften vollständig eingebettet

Schriften Bei offenen Daten immer mitliefern, bei PDF immer vollständig einbetten

Dateinamen Kurz und klar; keine Umlaute (ä = ae), keine Leerschläge, keine Sonderzeichen ausser _ und -

Zeitungsoffset
Flächendeckung 240 %, Rasterweite 100 l/cm (243 dpi), Papier uncoated/nicht gestrichen.
Weitere Informationen unter www.chmediaprint.ch

Druckprofil Eurostandard Zeitungsdruck, ISO-Newspaper 26v4

Datenübermittlung Highend-PDF an anzeigen.hev@galledia.ch; FTP-Koordinaten unter +41 44 928 56 02

514 000 kaufkräftige Leserinnen und Leser sind interessiert an neuen Angeboten – platzieren Sie  
Ihr Produkt/Ihre Dienstleistung zu attraktiven Konditionen im Schweizerischen Hauseigentümer.

https://www.chmediaprint.ch/
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Zurück zur Übersicht

So einfach buchen Sie Ihre Werbung

Ihr Kontakt in der Medienberatung

Cornelia Koroma | Leitung Medienberatung

SH · TG · SG · AI · AR · GL · GR · TI · FL · ZH-Bez. Andelfingen, Winterthur, Pfäffikon, Hinwil, Uster, Meilen
+41 44 928 56 03 | cornelia.koroma@galledia.ch

Stavros Panagiotidis | Medienberatung

AG · ZG · SZ · ZH-Bez. Stadt Zürich, Bülach, Dielsdorf, Dietikon, Affoltern a. A., Horgen
+41 44 928 56 23 | stavros.panagiotidis@galledia.ch

Patrick Knecht | Medienberatung

BE · SO · BS · BL · LU · UR · NW · OW · FR · F-CH
+41 44 928 56 18 | patrick.knecht@galledia.ch

Katrin Aeschlimann | Sachbearbeitung

+41 44 928 56 02 | anzeigen.hev@galledia.ch
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1	 Beraten lassen

Ausgabe, Format und Region. 
Wir beraten Sie persönlich und 
setzen Ihre Wünsche gezielt um.

2	 Sujet liefern

Druckdaten als PDF an 
anzeigen.hev@galledia.ch –  
spätestens zum Inserateschluss

3	 Erscheinen

Ihre Werbung erreicht rund 
514 000 Wohneigentümer in 
der Deutschschweiz.


