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Der Schweizerische Hauseigentümer

Konzept und Inhalt

Der Schweizerische Hauseigentümer ist ein praxis-
orientierter Ratgeber für Haus- und Stockwerk-
eigentum. Die Zeitung erscheint 22-mal im Jahr und 
informiert ihre Leserinnen und Leser umfassend über 
alle für Wohneigentümer relevanten Themen. Sie ist  
die bedeutendste Publikation für das private Haus- und 
Grundeigentum.

Redaktionelle Schwerpunkte in fünf Rubriken:

	• Im Fokus 
Informationen über Politisches, Rechtliches und 
den Schweizer Immobilienmarkt: Politik des 
Hauseigentümerverbandes, Polit- und Parlament-
News, Vernehmlassungen und Stellungnahmen 
zu wohnpolitischen Themen. Ausserdem: Bundes-
gerichtsentscheide, Ratgeber, Tipps für den 
Vermieteralltag, Rechtsfragen, Informationen zum 
Stockwerkeigentum oder Nachbarrecht. 

	• Wohnen 
Bad- und Küchenneuheiten, Umbaureportagen, 
Innenarchitektur, Möbel, Smart Living, Elektro-
mobilität, Garten und Terrasse sowie Haustiere. 
Autoren mit einem guten Gespür für Trends liefern 
spannende Reportagen rund ums Wohnen. 

	• Sanieren 
Praktische Tipps und Fachartikel zum Bauen, 
Umbauen, Sanieren sowie zur Gebäudetechnik. 
Berichte über energetische Sanierungen, 
Heizungsersatz und Hinweise auf Förderprogramme.

	• Geld 
Fachbeiträge rund ums Finanzieren, Vorsorgen  
und das Thema Steuern stehen in dieser Rubrik  
im Zentrum. 

	• Unterwegs 
Die Zeitung nimmt ihre Leserinnen und Leser 
mit auf HEV-Exklusivreisen. Hotelangebote und 
Ausflugsideen werden vorgestellt. Ausserdem: 
Reisereportagen und Mobilitätsthemen.

Auflagen
Versandauflage 	 330 788 Exemplare  
WEMF/SW beglaubigt 2025 	 328 448 Exemplare

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

In der Schweiz gibt es ein Makler-
unternehmen, das beim Verkauf 
zum Bestpreis neue Massstäbe 
gesetzt hat: Neho. Die ausge-
zeichneten Kundenbewertungen 
von durchschnittlich 4,6 von 5 
Sternen belegen, dass Neho das 
Ziel, zum besten Preis zu verkau-
fen, konsequent umsetzt. Dazu 
hat das Maklerunternehmen ei-
nen umfassenden Prozess in fünf 
Schritten entwickelt. Im Folgen-
den wird ein Einblick in die Stra-
tegie des Immobilienmaklers ge-
geben, der sich bei über 7'700 
Eigentümern bewährt hat. 

1. Präzise Bewertung und 
Preisstrategie
Die Erfahrung zeigt: Kaum etwas 
hat einen so grossen Einfluss auf 
den Ausgang eines Hausverkaufs 
wie der Preis im Inserat. Ist der 
Preis zu niedrig, erhält man viele 
unseriöse Angebote und riskiert 
den Verkauf unter Wert. Ist der 
Preis zu hoch, werden Kaufinter-
essenten gleich zu Beginn abge-
schreckt, die eigentlich bereit wä-
ren, mehr zu zahlen. 

Um den richtigen Angebots-
preis zu ermitteln, geht Neho nach 
einer mehrstufigen Methode vor. 
Zuerst wird der Marktwert der Lie-
genschaft präzise ermittelt. Der 
lokale Makler besichtigt die Im-
mobilie, um alle für den Wert rele-
vanten Eigenschaften zu erfassen. 
Anschliessend bewertet der Mak-
ler die Immobilie mit mehreren he-
donischen Modellen – den glei-
chen Tools, mit denen auch Ban-
ken bei der Hypothekenvergabe 
arbeiten. Das Ergebnis wird er-
gänzt durch eine Analyse des ak-
tuellen Angebots- und Nachfrage-
markts sowie einen Vergleich mit 
ähnlichen Objekten. 

Basierend auf der Bewertung 
sowie seiner Erfahrung schlägt 
der lokale Neho-Makler schliess-
lich den Angebotspreis vor, der 
die besten Aussichten auf einen 
Verkauf zum besten Preis bietet. 
Der richtige Preis ist dabei nicht 
einfach der Schätzwert, sondern 
ein clever gewählter Kompromiss, 
der möglichst viele zahlungskräf-
tige Kaufinteressenten in Konkur-
renz zueinander bringt. 

2. Hochwertige 
Präsentation der Immobilie
In einer Zeit, in der rund 97 Pro-
zent aller Kaufinteressenten ihre 

Traumimmobilie online finden, 
entscheidet vor allem die visuelle 
Präsentation über Erfolg oder 
Misserfolg eines Immobilienver-
kaufs. Aber wie sorgt man dafür, 
dass die eigene Immobilie aus der 
Masse heraussticht? 

Glücklicherweise gibt es heut-
zutage mehr Möglichkeiten denn 
je, eine Immobilie attraktiv zu prä-
sentieren. Bei Neho bekommen 
Eigentümer für einen Festpreis 
von 12'000 Franken ein Komplett-
paket: Hochwertige Fotos durch 
einen professionellen Immobilien-
fotografen zeigen die Immobilie 
im besten Licht und ein virtueller 
3D-Rundgang ermöglicht es po-
tenziellen Käufern, die Immobilie 
online zu besichtigen. Ergänzt 
wird die Präsentation durch neu 
aufgenommene Grundrisse sowie 
eine Verkaufsbroschüre. Damit er-
halten Kaufinteressenten einen 
einzigartigen und authentischen 
Einblick in die Immobilie. 

Bei älteren und renovierungs-
bedürftigen Immobilien geht 
Neho noch einen Schritt weiter: 
Durch Virtual Staging, also digita-
les Einrichten oder Renovierung, 
wird das volle Potenzial der Immo-
bilie gezeigt. Im Gegensatz zu 
herkömmlichem Homestaging 
fällt dabei kein Aufwand für den 
Eigentümer an. Der Homestaging-
Service ist bei Neho wie alle ande-
ren Dienstleistungen im Komplett-
paket zum Festpreis von 12'000 
Franken inbegriffen. 

3. Grösstes Käufernetzwerk 
der Schweiz
Viele Verkäufer achten bei einem 
Makler primär auf die Provision 
und auf den versprochenen Ver-
kaufspreis. Doch das eigentliche 
Potenzial eines Maklers erkennt 
man an seiner Reichweite. Denn 
je mehr Käufer der Makler anwirbt, 
desto mehr Angebote erhält man 
und desto stärker ist die eigene 
Verhandlungsposition. Damit ver-
bessert sich die Chance, zum 
besten Preis zu verkaufen. 

Von allen Immobilienmaklern in 
der Schweiz ist Neho das Unter-
nehmen, das die grösste Reich-
weite bei der Vermarktung bieten 
kann. Jede Immobilie wird auf 
über 30 Immobilienportalen ver-
öffentlicht. Dadurch stellt Neho si-
cher, dass die Immobilie von so 
vielen potenziellen Käufern wie 
möglich gesehen wird. 

Mit dieser Strategie verkauft man  
eine Immobilie zum besten Preis
Neho  Für die meisten Hauseigentümer ist es das wichtigste Ziel, beim Hausverkauf den bestmöglichen Verkaufspreis zu erzielen. 
Umso wichtiger ist, dass man seine Immobilie einem Makler mit einer klaren Verkaufsstrategie anvertraut. 

Zusätzlich veröffentlicht Neho 
die Immobilie an über 260'000 In-
teressenten auf der Neho-Web-
site. Das Inserat wird direkt an die 
Personen geschickt, die nach ei-
ner ähnlichen Immobilie suchen. 
Mit dieser Strategie generiert 
Neho zahlreiche Kaufinteressen-
ten für jede Immobilie – die beste 
Voraussetzung, um den besten 
Verkaufspreis zu erzielen. 

4. Angebotsprozess und 
Bieterverfahren
Für jede Immobilie wirbt Neho 
zahlreiche Kaufinteressenten an. 
Ihnen bietet Neho die Möglich-
keit, in einen fairen Wettbewerb 
um die Immobilie zu treten. 
Wenn sich mehrere Käufer für 
dieselbe Immobilie interessieren, 
müssen sie sich durch ein bes-

Scannen Sie den QR-Code, 
um Ihre Immobilie kostenlos 
zu bewerten.

gruezi@neho.ch
neho.ch 

BE 031 528 05 00
BS 061 588 05 00
LU 041 588 08 00
SG 055 588 04 00
ZH 043 588 01 00

Alle lokalen Maklerbüros 
finden Sie auf unserer 
Webseite.

Bei Neho wird jeder Immobilienverkäufer von einem eigens zuständigen Makler betreut. 

seres Angebot von den Mitbe-
werbern abheben. Der zuständi-
ge lokale Makler organisiert und 
verwaltet den Angebotsprozess, 
mit dem Neho den bestmögli-
chen Verkaufspreis erzielt. Je-
des Angebot wird mit dem Ei-
gentümer besprochen und vom 
lokalen Makler verhandelt, um 
den besten Preis zu erzielen. 

Bei ausreichend grosser Nach-
frage führt Neho ein Bieterverfah-
ren durch: In einem speziellen An-
gebotsprozess können die Käufer 
in einer oder mehreren Runden 
gegeneinander antreten. Unter 
den richtigen Voraussetzungen 
kann mit einem Bieterverfahren 
noch einmal ein deutlich höherer 
Verkaufspreis erzielt werden. 
Neho empfiehlt ein Bieterverfah-
ren vor allem in Regionen mit ho-

her Nachfrage und vielen zah-
lungskräftigen Interessenten. 

5. Erreichbar für Verkäufer 
und Interessenten
Ein erfolgreicher Immobilienver-
kauf ist auch dank einer reibungs-
losen und professionellen Abwick-
lung möglich. Bei Neho wird jeder 
Verkauf von einem eigens zustän-
digen Team von Fachleuten be-
treut und jeder Eigentümer wird 
während des gesamten Prozesses 
bis zum Abschluss der Transaktion 
vor dem Notar begleitet. Dank der 
firmeneigenen Plattform und digi-
tal unterstützten Prozessen ist 
Neho rund um die Uhr erreichbar. 
Jede Anfrage wird effizient und 
gründlich bearbeitet. Eigentümer 
können sich darauf verlassen, dass 
sowohl ihre Anliegen als auch die 
der potenziellen Käufer schnell 
und professionell gelöst werden.
Diese lückenlose Erreichbarkeit 
zahlt sich aus: Kaufinteressenten 
erhalten jederzeit Antworten auf 
ihre Fragen, können Besichtigun-
gen einfach vereinbaren und ha-
ben stets einen kompetenten An-

sprechpartner an ihrer Seite. Aus-
serdem prüft Neho die Bonität 
jedes Interessenten und vermittelt 
bei Bedarf massgeschneiderte Hy-
pothekar- und Versicherungslö-
sungen. So stellt Neho sicher, dass 
jeder potenzielle Käufer seine fi-
nanziellen Möglichkeiten aus-
schöpfen und das bestmögliche 
Kaufangebot abgeben kann. 

Bewährtes Konzept mit 
durchschlagendem Erfolg
Der Erfolg gibt Neho recht: Über 
7'700 Eigentümer haben sich be-
reits für das Maklerunternehmen 
entschieden. Die zahlreichen posi-
tiven Kundenbewertungen bestä-
tigen, dass die innovative Verkaufs-
strategie aufgeht. Die Kombination 
aus präziser Preisfindung, hoch-
wertiger Präsentation, direktem 
Zugang zum grössten Käufernetz-
werk der Schweiz und einem struk-
turierten Bieterverfahren sorgt da-
für, dass die lokalen Neho-Makler 
Immobilien bei Bedarf nicht nur 
schnell verkaufen, sondern aus je-
der Immobilie den maximalen 
Verkaufspreis herausholen. 

Neho verkauft Häuser, Wohnungen, Grundstücke und Renditeobjekte.  
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Abberufung des Verwalters im 
Schweizer Stockwerkeigentum
Stockwerkeigentum Ist die Stockwerkeigentümerschaft unzufrieden mit dem Verwalter, kann dieser 
abberufen werden. Was es zu beachten gilt: eine Anleitung.

●  Mehrheit sichern: Besprechen Sie Ihre 
Bedenken frühzeitig mit anderen Mitei-
gentümern. Ein gemeinsames Verständ-
nis der Situation kann helfen, die notwen-
digen Mehrheiten für einen Beschluss zu 
erreichen.

●  Nachfolge planen: Überlegen Sie im Vo-
raus, wer als neuer Verwalter infrage 
kommt. Ein konkreter Nachfolgeplan er-
leichtert die Abwahl.

●  Gerichtsfrist beachten: Sollte die Ver-
sammlung die Abwahl verweigern, läuft 
ab dem Beschlussdatum eine 30-tägige 
Frist für ein Abberufungsgesuch ans Ge-
richt. Verpassen Sie diese Frist nicht, da 
sonst das Recht auf gerichtliche Absetzung 
verfällt.

Fazit

Die Abberufung eines Verwalters erfordert 
zwar gewissen Aufwand, doch das Gesetz 
stellt klare Mittel zur Verfügung. Ob durch 
Mehrheitsbeschluss oder gerichtliche Schrit-
te, mit guter Vorbereitung kann sich die 
Gemeinschaft von einem untragbaren Ver-
walter trennen und für eine ordnungsge-
mässe Verwaltung sorgen.

halb von 30 Tagen beim Gericht die Abberu-
fung des Verwalters beantragen. Allerdings 
nur, wenn die Versammlung die Absetzung 
ohne Rücksicht auf einen wichtigen Grund 
verweigert hat.

Als wichtige Gründe gelten laut Rechtspre-
chung ein tiefgreifender Vertrauensverlust, 
schwere Pflichtverletzungen oder Misswirt-
schaft sowie respektloses Verhalten des Ver-
walters (vgl. BGE 126 III 177). Kleinere Un-
stimmigkeiten reichen nicht; erst wiederhol-
te oder besonders gravierende Fälle rechtfer-
tigen eine Abberufung. 

Erkennt das Gericht wichtige Gründe, ent-
hebt es den Verwalter seines Amtes. Damit 
endet auch der zugrunde liegende Vertrag. 
Falls nötig, kann das Gericht gleichzeitig ei-
nen neuen Verwalter einsetzen. War der Ver-
walter ursprünglich vom Gericht eingesetzt, 
kann nur das Gericht ihn vorzeitig abberufen 
(Art. 712r Abs. 3 ZGB). 

Praktische Tipps für 
Stockwerkeigentümer
●  Versammlung & Traktandum: Stellen Sie recht-

zeitig den Antrag, die Abberufung des Verwal-
ters auf die Traktandenliste der nächsten Ver-
sammlung zu setzen. Falls nötig, fordern Sie 
eine ausserordentliche Versammlung ein.

Herr Meier lebt in einer Stockwerkeigentü-
mergemeinschaft und ist – wie einige Mitei-
gentümer – unzufrieden mit dem Verwalter. 
Die Zusammenarbeit läuft nicht mehr rund. 
Nun stellt sich die Frage: Wie kann der Ver-
walter abgesetzt werden? Das Gesetz bietet 
dafür klare rechtliche Grundlagen.

Gesetzliche Grundlagen: Befugnisse der 
Gemeinschaft
Das Stockwerkeigentum ist im Zivilgesetz-
buch (ZGB) geregelt. Gemäss Art. 712m ZGB 
hat die Stockwerkeigentümerversammlung 
ausdrücklich die Aufgabe, den Verwalter zu 
wählen und zu beaufsichtigen. Beschlüsse der 
Versammlung werden mit Mehrheit der an-
wesenden Eigentümer gefasst (Art. 67 ZGB). 
Das gilt zwingend auch für die Abwahl des 
Verwalters.

Ordentliche Abberufung durch die 
Eigentümerversammlung
Im Normalfall wird der Verwalter durch Be-
schluss der Versammlung abberufen. Art. 712r 
Abs. 1 ZGB erlaubt es, den Verwalter jederzeit 
abzusetzen. Das heisst: Die Gemeinschaft kann 
den Verwalter auch vor Ablauf der Amtsdau-
er mit einfachem Mehr abberufen, ohne be-
sondere Gründe angeben zu müssen. Dennoch 
sollte man die Gründe offenlegen, um die Mit-
eigentümer zu überzeugen. Bei einer vorzei-
tigen Abwahl ist zu beachten, dass das Ver-
hältnis zum Verwalter in der Regel als  
einfacher Auftrag nach Art. 394 ff. OR gilt. 
Wird dieser zur Unzeit gekündigt, kann der 
Verwalter Anspruch auf Schadenersatz oder 
eine vertraglich vereinbarte Entschädigung 
erheben.

Da der Verwalter in der Regel selbst die Ver-
sammlung einberuft und leitet, entsteht ein 
Interessenkonflikt, wenn seine eigene Abwahl 
traktandiert ist. Nötigenfalls sollten die Eigen-
tümer eine ausserordentliche Versammlung 
einberufen und für dieses Traktandum eine 
neutrale Leitung bestimmen. Idealerweise 
wird an derselben Versammlung auch über 
die Wahl eines neuen Verwalters abgestimmt, 
wobei dieser Punkt als separates Traktandum 
aufgeführt werden muss. Ein Fünftel der Stock-
werkeigentümer kann nach Art. 64 Abs. 3 ZGB 
die Einberufung solch einer Versammlung 
verlangen.

Abberufung aus wichtigem Grund

Was, wenn die Versammlung die Abwahl 
ablehnt, obwohl gravierende Gründe vor-
liegen? Gemäss Art. 712r Abs. 2 ZGB kann 
jeder einzelne Stockwerkeigentümer inner-

Bei Fragen nicht verzagen
Wie steht es um die Beschlussfähig-
keit und Mehrheiten in der Stock-
werkeigentümerversammlung? Kann 
ein Mitglied aus der Stockwerkeigen-
tümerschaft ausgeschlossen werden?
Wie ist die Zuständigkeit beim Stock-
werkeigentum geregelt?

Ihre Fragen – unsere Antworten
Beim Online-HEV-Ratgeber finden 
HEV-Mitglieder Antworten auf diese 
und viele weitere Rechtsfragen. Der 
umfassende Frage-Antwort-Katalog 
widerspiegelt die rechtlichen Anlie-
gen von Mitgliedern, die bei der tele-
fonischen Rechtsauskunft des HEV 
Schweiz Rat suchten.

Das komprimierte Wissen gliedert 
sich in die Bereiche Mietrecht, Stock-
werkeigentum, Nachbarrecht, Bauen 
und Wohnen, Dienstbarkeit, Kaufen 
und Verkaufen und Steuerrecht. HEV-

Mitglieder haben mit dem Ratgeber die Mög-
lichkeit, sich auch aus serhalb der telefoni-
schen Beratungszeiten über ihre Rechte und 
Pflichten zu informieren. HEV Schweiz

Online-HEV-Ratgeber

         
                                       hev-schweiz.ch/ratgeber

Markus Meier
Direktor  
HEV Schweiz

Meier meint

Geschmacklose 
Zukunft

Laut der sogenannten Maslow-
Pyramide, benannt nach dem 
amerikanischen Psychologen 
Abraham Maslow, gehören Trin-
ken und Essen zu unseren 
körperlichen Grund- oder 
Existenzbedürfnissen. Um zu 
überleben, müssen wir unserem 
Körper regelmässig Flüssigkeit 
und Nahrung zuführen. Durst 
und Hunger melden uns, wenn 
Bedarf an Nachschub besteht. 
Ohne Wasser stehen die Überle-
benschancen bereits nach drei 
Tagen schlecht. Ohne Nahrung 
können wir es etwas länger 
aushalten. Aber spätestens ab 
zwei Wochen wird es auch dort 
kritisch, weil sich unser Immun-
system und damit die Abwehr-
kräfte stark abgeschwächt 
haben.

Essen und Trinken bedeuten in 
unserer heutigen Gesellschaft 
aber viel mehr als nur überle-
ben – zumindest dann, wenn 
man sich nicht in einer Notlage 
befindet. In unserem ureigenen 
Interesse ist es auch unbestritten, 
dass unsere Ernährung mög-
lichst gesund sein soll. Aber 
trotzdem: es geht immer auch 

um Kultur, Geruch, Geschmack 
und Genuss. Und gerade in den 
beiden letzteren Bereichen 
haben unsere Behörden ganz 
offensichtlich ein neues Tum-
melfeld entdeckt. Damit wir uns 
das Leben nicht allzu fest ver-
süssen, haben die zuständigen 
Ämter schon länger den Zucker 
im Visier. So haben sich auf 
Druck des Bundesamtes für 
Lebensmittelsicherheit und 
Veterinärwesen (BLV) hin 
Hersteller und Händler freiwillig 
dazu verpflichtet, den Zuckerge-
halt ihrer Produkte schrittweise 
zu reduzieren. Das scheint aber 
noch nicht genug zu sein. Zu-
sätzlich sollen weitere 10 Pro-
zent Zucker weg. Und es soll 
nicht allein beim Zucker bleiben. 
Aktuell ist es auch der Salzgehalt, 
der gemäss den Forderungen 
des Bundes in verschiedenen 
Produkten bis 2028 um ein Fünf-
tel gesenkt werden soll. Dieser 
Wert entstammt den Empfeh-
lungen der Weltgesundheits- 
Organisation (WHO).

Der Mensch hat aber nicht nur 
Grund- oder Existenzbedürfnis-
se, er verfügt auch über fünf 
grundlegende Sinne: Sehen, 
Hören, Riechen, Schmecken 
und Tasten. Die genannten 
behördlichen Auflagen machen 
sich im Geschmack unserer 
Getränke und unserer Esswaren 
bemerkbar. Wir nehmen rasch 
wahr, ob es uns mit den neu 
definierten Ingredienzien immer 
noch gut schmeckt. Sollte dies 
nicht der Fall sein, wird vermut-
lich so mancher der Versuchung 
kaum widerstehen können, zur 
Zuckerdose oder auch zum 
Salzstreuer zu greifen. Wer will 
sich schon durch staatliche 
Erziehungsmassnahmen die 
Suppe entsalzen, das Müsli 
versauern und den Genuss 
vergällen lassen? Schliesslich 
finden wir sonst Geschmack- 
losigkeit alles andere als gut.

«Schliesslich finden 
wir sonst  
Geschmacklosigkeit 
alles andere als gut.»

COVERBILDER VON OBEN NACH UNTEN: FRANCESCO SCATENA – STOCK.ADOBE.COM; BILD GENERIERT MIT KI / CHAYNA – 

STOCK.ADOBE.COM; SHUTTERSTOCK; HEV BL: GOODTIME – STOCK.ADOBE.COM; HEV LU: STEFAN VONWIL
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Bei Bedenken über 
den Verwalter, lohnt 
es sich, sich 
frühzeitig
mit den anderen 
Stockwerkeigentü-
mern auszutau-
schen und die Abbe-
rufung zu planen.
BILD ZCHRIS22 FOTOGRAFIE – STOCK.

ADOBE.COM

Aus der Rubrik Im Fokus

Zurück zur Übersicht
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Leserschaft

Leserschaft

Zurück zur Übersicht

Leserzahlen Gesamt D-CH Nord-Ost Bern Zentral-CH Nord-West ZH/W/SH

Auflage, WEMF 2025 328 448

Versandauflagen 327 546 57 418 53 446 57 225 81 608 77 431

Leser/innen 530 000 94 000 87 000 93 000 139 000 117 000

Reichweite 9,8 % 11,8 % 8,9 % 10,2 % 10,9 % 8,2 %

Leserstruktur Kategorie Anteil Leser Leserzahlen Reichweite D-CH

Alter 14 - 34 Jahre 4,1 % 22 000 1,4 %

35 - 54 Jahre 23,7 % 126 000 7,0 %

55 + 72,2 % 382 000 18,5 %

Geschlecht Mann 51,7 % 274 000 10,2%

Frau 48,3 % 256 000 9,5 %

Einkommen über 8000.00 48,7 % 258 000 9,4 %

Quelle: MACH 2025-2, D-CH

Streugebiet / Reichweite

Reichweite nach Kantonen
0 –	5%
5 –	10%
10 –	15%

Quelle: MACH 2025-2, D-CH
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Daten und Themen 2026

Daten und Themen 2026

Zurück zur Übersicht

Der Schweizerische Hauseigentümer

Ausgabe Inserateschluss Erscheinung* Schwerpunktthemen

1 09.12.2025 15.01.2026 Wohnen / Sanieren / «Swissbau»

2 13.01.2026 01.02.2026 Heizung / Energie

3 27.01.2026 15.02.2026 Küche / Innenausbau

4 10.02.2026 01.03.2026 Wohnumgebung / Schwimmbad / Giardina

5 24.02.2026 15.03.2026 Gebäudetechnik / Smart Living / E-Mobility

6 10.03.2026 01.04.2026 Bad / Sanitär / Sauna / Wellness

7 27.03.2026 15.04.2026 Renovieren / Umbauen

8 14.04.2026 01.05.2026 Fenster / Storen / Läden / Türen / Wintergarten

9 27.04.2026 15.05.2026 Architektur / Inneneinrichtung

10 08.05.2026 01.06.2026 Wohnumgebung / Garten

11 26.05.2026 15.06.2026 Bauen / Unterhalten / Sanieren

12 16.06.2026 01.07.2026 Sicherheit / Smart Living

13 30.06.2026 20.07.2026 Innenausbau

14 21.07.2026 10.08.2026 Gebäudetechnik / Energetische Sanierung

15 11.08.2026 01.09.2026 Gebäudehülle

16 25.08.2026 15.09.2026 Bauen, Sanieren, Modernisieren / Fachmesse «Bauen & Modernisieren»

17 15.09.2026 01.10.2026 Energie & Umwelt

18 29.09.2026 15.10.2026 Küche / Innenausbau

19 13.10.2026 01.11.2026 Bad / Sanitär / Sauna / Wellness

20 27.10.2026 15.11.2026 Gebäudetechnik / Smart Living / E-Mobility / Messe «Hausbau & Energie» Bern

21 10.11.2026 01.12.2026 Boden / Wandbeläge / Inneneinrichtung

22 24.11.2026 15.12.2026 Heizung / Energie

*Wir machen Sie darauf aufmerksam, dass das Erscheinungsdatum des «Hauseigentümers» um einige Tage variieren kann.
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Formate und Preise

Zurück zur Übersicht

Seitenteil Format in mm Total mm Preis s/w + Farbe 4-farbig

1/1 Seite 291 × 438 4 380 17 257.20 2 800.00 20 057.20

2/3-Seite quer 291 × 292 2 920 11 504.80 2 800.00 14 304.80

2/3-Seite hoch 232 × 365 2 920 11 504.80 2 800.00 14 304.80

1/2-Seite quer 291 × 219 2 190 8 628.60 1 800.00 10 428.60

1/2-Seite hoch 144 × 438 2 190 8 628.60 1 800.00 10 428.60

1/3-Seite quer 291 × 146 1 460 5 752.40 1 800.00 7 552.40

1/3-Seite hoch 144 × 292 1 460 5 752.40 1 800.00 7 552.40

1/4-Seite quer 291 × 110 1 100 4 334.00 750.00 5 084.00

1/4-Seite hoch 144 × 220 1 100 4 334.00 750.00 5 084.00

1/8-Seite quer 291 × 55 550 2 167.00 750.00 2 917.00

1/8-Seite hoch 144 × 110 550 2 167.00 750.00 2 917.00

1/16-Seite quer 144 × 54 270 1 063.80 750.00 1 813.80

1/16-Seite hoch 86 × 90 270 1 063.80 750.00 1 813.80

Millimeterpreis Minimum und Maximum Preis / mm

Anzeigen total mind. 30 mm 3.94

Reklamen mind. 30 mm (max. Breite 4-spaltig) 19.17

Textanschlüsse quer 10-spaltig (mind. 40 mm, max. 220 mm hoch) 7.11

Textanschlüsse hoch 2- und 4-spaltig (mind. 438 mm hoch) 7.11

Liegenschaften 3.33

Chiffre-Gebühr 30.00

Spezialplatzierungen auf Anfrage

Standardformate Gesamtausgabe (alle weiteren Spaltenformate möglich)

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

1/1 Seite
291 × 438 mm

2/1 Seite Panorama
612 × 438 mm

2/3-Seite quer
291 × 292 mm

2/3-Seite hoch 
232 × 365 mm

1/2-Seite quer
291 × 219 mm 

1/2-Seite hoch
144 × 438 mm

1/3-Seite quer
291 × 146 mm

1/3-Seite hoch
144 × 292 mm 

1/4-Seite quer
291 × 110 mm

1/4-Seite hoch
144 × 220 mm

1/8-Seite quer
291 × 55 mm

1/8-Seite hoch
144 × 110 mm

1/16-Seite
quer	 144 × 54 mm 
hoch	   86 × 90 mm

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Reklame und Textanschluss

Gesamtausgabe

Zurück zur Übersicht

Seitenteil Format in mm Total mm Preis s/w + Farbe 4-farbig

1/2-Seite quer 291 × 219 2 190 15 570.90 1 800.00 17 370.90

2/5-Seite hoch 107 × 438 1 752 12 456.70 1 800.00 14 256.70

1/3-Seite quer 291 × 146 1 460 10 380.60 1 800.00 12 180.60

1/4-Seite quer 291 × 110 1 100 7 821.00 750.00 8 571.00

1/5-Seite hoch 51 × 438 876 6 228.35 750.00 6 978.35

1/8-Seite quer 291 × 55 550 3 910.50 750.00 4 660.50

1/11-Seite quer 291 × 40 400 2 844.00 750.00 3 594.00

Weitere Formate auf Anfrage

Breite in mm Höhe in mm Total mm Preis s/w + Farbe 4-farbig

219 220 880 16 869.60 1 800.00 18 669.60

219 110 440 8 434.80 750.00 9 184.80

163 110 330 6 326.10 750.00 7 076.10

163 90 270 5 175.90 750.00 5 925.90

107 120 240 4 600.80 750.00 5 350.80

107 80 160 3 067.20 750.00 3 817.20

51 100 100 1 917.00 750.00 2 667.00

51 50 50 958.50 750.00 1 708.50

Breite in mm Höhe in mm Preis 4-farbig

69 80 3 550.00

Reklame Gesamtausgabe

Reklame Titelseite

Textanschluss

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

quer 219 x 220 mm quer 219 x 110 mm quer 163 x 110 mm quer 163 x 90 mm hoch 107 x 120 mm 
quer 107 x   80 mm

hoch 51 x 100 mm
quer  51 x   50 mm

69 x 80 mm

1/2-Seite quer
291 x 219 mm

1/3-Seite quer  
291 x 146 mm

1/4-Seite quer  
291 x 110 mm

1/8-Seite quer  
291 x 55 mm 

1/11-Seite quer  
291 x 40 mm

2/5-Seite hoch  
107 x 438 mm 
1/5-Seite hoch  
51 x 438 mm

Jeweils 1 Platzierung/Ausgabe

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Zurück zur Übersicht

Satzspiegel / Nutzbreiten / Rabatte

Spalten 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Anzeigen - 56 86 115 144 174 203 232 - 291

Reklamen 51 107 163 219 - - - - - -

Textanschluss - 51 - 107 - - - - - 291

Liegenschaft - 56 - 115 - 174 - 232 - 291

Farbzuschlag bis 1/4-Seite (1100 mm) bis 1/2-Seite (2200 mm) bis 1/1-Seite (4380 mm)

4-farbig Euroskala 750.00 1800.00 2800.00

Umsatz Rabatt

10 000.00 3 %

20 000.00 6 %

30 000.00 9 %

40 000.00 12 %

60 000.00 15 %

80 000.00 18 %

100 000.00 21 %

125 000.00 22 %

150 000.00 23 %

175 000.00 24 %

200 000.00 25 %

250 000.00 26 %

Anzahl Rabatt

3 × 3 %

5 × 5 %

8 × 8 %

12 × 12 %

16 × 16 %

22 × 22 %

BK 1 / JUP 5 %
sind nicht kumulierbar

Satzspiegel Gesamtausgabe

Platzierungen

Nutzbreiten

Farbpreise Gesamtausgabe

Abschlussrabatt WiederholungsrabattRabatte Gesamtausgabe

Rabattberechtigt sind Frankenumsätze für Aufträge 
innerhalb von 12 Monaten; beliebiger Format- und 
Textwechsel.

Format B × H in mm	 291 × 438
Total mm	 4380
Seitenteil	 1/1 Seite

Verbindliche Platzierung	 Zuschlag 10%
Platzierungswünsche	 Werden nach Möglichkeit berücksichtigt. Nichteinhalten von Platzierungs- 
	 wünschen berechtigt zu keinen Forderungen des Auftraggebers.

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Zurück zur Übersicht

Splitregionen

Splitregion Nord-Ost Bern Zentralschweiz Nord-West ZH / W / SH

Kantone SG · TG · AI · AR BE · VS · FR LU · SZ · UR · ZG · NW · OW · GL · GR SO · AG · BL · BS ZH · SH

Versandauflage 57 418 53 446 57 225 81 608 77 431

Leser/innen 94 000 87 000 93 000 139 000 117 000

Reichweite 11,8 % 8,9 % 10,2 % 10,9 % 8,2 %

Preis 1 Feld s/w 100.00 120.00 120.00 160.00 160.00

Preis 1 Feld  4-farbig 130.00 150.00 150.00 190.00 190.00

Streugebiete / Auflage / Preise

Biel

Bern

St. Gallen
Winterthur

Schaffhausen

Zürich

Basel

Luzern

Chur

Lausanne

Genève

Werben Sie dort, wo Ihre Kunden zu Hause sind. 
Mit den regionalen Teilauflagen des «Schweizerischen Hauseigentümer» bieten 
wir Ihnen Zugang zur kaufkräftigen Zielgruppe der Immobilieneigentümer Ihrer 
Region.
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Zurück zur Übersicht

Satzspiegel / Platzierungen / Rabatte

Umsatz Rabatt

5 000.00 9 %

7 500.00 12 %

10 000.00 15 %

12 500.00 18 %

15 000.00 21 %

20 000.00 22 %

25 000.00 23 %

30 000.00 24 %

40 000.00 25 %

50 000.00 26 %

Anzahl Rabatt

3 × 3 %

5 × 5 %

8 × 8 %

12 × 12 %

16 × 16 %

22 × 22 %

BK 1 / JUP 5 %
sind nicht kumulierbar

Platzierungen Splitausgaben

Satzspiegel Splitausgaben

Abschlussrabatt WiederholungsrabattRabatte Splitausgaben

Rabattberechtigt sind Frankenumsätze für Aufträge 
innerhalb von 12 Monaten; beliebiger Format- und 
Textwechsel.

Verbindliche Platzierung	 Zuschlag 10%
Platzierungswünsche	 Werden nach Möglichkeit berücksichtigt. Nichteinhalten von 
	 Platzierungswünschen berechtigt zu keinen Forderungen des 
	 Auftraggebers.

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

56 mm
0

115 mm 174 mm 232 mm 291 mm

128 mm

40 mm

348 mm

304 mm

260 mm

216 mm

172 mm

84 mm

436 mm

392 mm

291 x 436 mm entsprechen 50 Feldern.

Felder können zu einer beliebigen viereckigen  
Fläche zusammengesetzt werden.

1 Feld 40 mm hoch, jedes weitere ist 44 mm hoch.

Lesebeispiel
8 Felder = 115 × 172 mm

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Publireportagen

Publireportagen

Zurück zur Übersicht

Unter diesem Titel erscheinen von Zeitungsprofis gestaltete Reportagen über 
Unternehmen und deren Produkte. Mit ausgewählten Fotos und Texten können  
Sie Ihr Unternehmen einer breiten Öffentlichkeit präsentieren. Text und Gestaltung 
werden in Zusammenarbeit mit Ihnen erarbeitet und sollen so unseren Lesern 
zusätzliche Informationen (z.B. Produkte, Tag der offenen Tür, Firmenjubiläum, 
Umzug, Sortimentserweiterung) über Ihre Firma und über den üblichen Werbe-
rahmen hinaus ermöglichen.

Präsentation

Die Gestaltung einer Publireportage entspricht im Aufbau und Layout einer 
Zeitungsseite. Schriftarten und Spaltenumbruch sind vorgegeben.

Leistungen

Die Kosten beinhalten die redaktionelle Bearbeitung der Texte inklusive der 
Erstellung des Layouts sowie das GzD und die Publikation in der Zeitung. Zusätzliche 
Aufwendungen (Fotos vor Ort erstellen, Besuch beim Kunden etc.) werden separat 
nach Aufwand verrechnet. Die Produktionszeit beträgt ca. vier Wochen.

Copyright

Die Verwendungsrechte liegen bei der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG. Die 
Berechtigung für die Publikation in weiteren Zeitungstiteln wird nach Rücksprache 
mit der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG erteilt.

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Unsere Haut kommt täglich mit 
Wasser in Berührung - beim 
Händewaschen, beim Duschen 
oder wenn wir unser Haus put-
zen müssen. Unsere Haut re-
agiert ganz unterschiedlich auf 
den Kontakt: Manchmal fühlt 
sich die Haut trocken an, sie 
spannt oder fängt sogar an zu 
schuppen und manchmal fühlt 
sie sich richtig gut an. Aber war-
um ist das so? Die Antwort ist der 
Kalkgehalt im Wasser, resp. die 
Wasserhärte.

Was ist hartes Wasser?
Man bezeichnet Wasser als hart, 
wenn viele Kalzium- und Magne-
sium-Ionen im Wasser vorhan-
den sind. Wasser wird als hart 
bezeichnet, wenn es die Grenze 
von 25 °fH (französische Härte-
grade) überschreitet.

Ursachen für 
Hautprobleme
So wie sich Kalk im Wasserko-
cher oder auf den Badfliesen ab-
lagert, kann er auch auf der Haut 
zurückbleiben. Manche Men-
schen bemerken den Unter-
schied zwischen weichem und 
hartem Wasser gar nicht, andere 
reagieren sehr stark darauf. 

Hartes Wasser kann für tro-
ckene, rissige und juckende 
Hautstellen sorgen, aber auch 
für Hautkrankheiten und Ekzeme 
verantwortlich sein. Die in har-

tem Wasser enthaltenen Mine-
ralstoffe (Kalzium- und Magne-
sium-Ionen) legen sich auf der 
Haut ab und trocknen sie aus. 
Weil die notwendigen Fette und 

Öle fehlen, bilden sich minimale 
Risse, in die Schmutzpartikel ein-
dringen können. So entstehen 
leichter Unreinheiten, Pickel und 
Ekzeme.

Hartes oder weiches Wasser:  
Was tut der Haut wirklich gut?
BWT AQUA AG  Wasser beeinflusst unsere Haut mehr, als wir denken. Hartes Wasser mit hohem Kalkgehalt kann trockene Haut, 
Juckreiz und sogar Hautkrankheiten verursachen. Die Lösung ist einfach, sie heisst Enthärtungsanlage.

Kalkhaltiges Wasser kann mit ein Grund für schlechte Haut sein. 

Cremes helfen häufig nur 
bedingt
Daher greifen viele auf Pflegepro-
dukte zurück. Diese nützen aber 
nur wenig, da der hohe Gehalt an 
Mineralien in hartem Wasser ei-
nen feinen Mineralien-Film auf der 
Haut bildet, der die Hautbarriere-
funktion stört und so die Feuchtig-
keitscremen nicht mehr so gut 
eindringen können. «Mehr ist 
mehr» ist hier also keine Lösung.

Was kann ich gegen hartes 
Wasser tun?
Es gibt mehrere Möglichkeiten, 
gegen Haut-Probleme etwas zu 
unternehmen. Zum Beispiel, nicht 
zu lange zu duschen, denn je 
heisser das Wasser ist, desto 
mehr trocknet es die Haut aus. Di-
rekt eincremen nach der Dusche 
ist eine weitere Möglichkeit. Oder 
spezielle dermatologische Pfle-
geprodukte.

Die beste Lösung ist aber, das 
Problem von Grund auf zu lösen. 
Je nach Härte des Wassers ist es 
sinnvoll, einen Wasserenthärter 
im Haus einzubauen. Eine Was-
serenthärtungsanlage macht das 
Wasser weich und schont so die 
Haut. Als optimal gilt eine Was-
serhärte von 7 – 15 °fH. 

BWT AQUA AG
Hauptstrasse 192
4147 Aesch
Tel. 061 755 88 99
info@bwt-aqua.ch
bwt.com

Wasserhärte im eigenen 
Zuhause messen 
Finden Sie heraus, wie  
kalkhaltig Ihr Wasser  
ist – mit unserem einfachen 
Wasserhärte-Teststreifen.  
Jetzt kostenlos bestellen.

Wer eine passende Küche finden 
möchte, sollte unterschiedliche 
Ausstattungen ausprobieren, Ma-
terialien anfassen und sich inspi-
rieren lassen. Dies gelingt am 
besten in einer Küchenausstel-
lung mit einem breiten Sortiment 

und abwechslungsreichen Kü-
cheneinrichtungen. 

Traumküchen in unterschiedli-
chen Stilen und für jedes Budget 
präsentiert Sanitas Troesch in ih-
ren Küchenausstellungen. Von 
modernen Landhausküchen bis 

hin zu farbigen oder zeitlosen De-
signküchen – die Vielfalt ist beein-
druckend. 

Ganzheitliche Planung 
Sanitas Troesch bietet von der Pla-
nung über die Montage bis hin zum 

Traumküchen für jeden Stil  
und jedes Budget 
SANITAS TROESCH AG  Eine umfassende und vertrauensvolle Beratung ist essenziell für die wunschgemässe Umsetzung der 
neuen Küche. Ob bei Umbau oder Neubau – die neue Küche soll von Anfang an Freude machen und die tägliche Arbeit erleichtern. 

Sanitas Troesch AG
13 Küchenausstellungen 
in der ganzen Schweiz
sanitastroesch.ch

Eingang mit Garderobe im 
Look and Feel passend zur Küche.

Vorher – in die Jahre gekommene Küche mit wertigem Terracotta-Boden.

Service ein komfortables Gesamt-
paket an, bei dem die Ansprüche 
der Kundschaft immer im Mittel-
punkt stehen. Die Beratungsteams 
gehen ganz auf die Bedürfnisse 
und Vorstellungen ein und erläu-
tern zielführend die Vorzüge der 

diversen Materialien. Ein Beispiel 
für die ganzheitliche Planung zeigt 
sich bei diesem Küchenumbau: 
Eine der Prämissen war, den werti-
gen Terracotta-Fliesenboden zu 
erhalten. In der Küchenplanung 
wurde dies geschickt und farblich 

harmonisch in das neue Design in-
tegriert. Die neue Küche besticht 
durch perfekt neu angeordnete 
Geräte und moderne, frische Far-
ben, die dennoch zeitlos wirken 
und den Raum in ein stilvolles Zen-
trum des Hauses verwandeln. 

Nachher – neue Küche farblich abgestimmt auf den Terracotta-Boden.

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Viele Haus- und Wohnungsei-
gentümer kennen das. Das alte 
Badezimmer hat seine besten 
Jahre hinter sich und ist nicht 
mehr schön anzusehen. Die Fu-
gen lassen sich nur schwer rei-
nigen, sind undicht und teilweise 
macht sich bereits hartnäckiger 
Schimmel breit. Auch der Ein-
stieg in die alte Wanne oder Du-
sche ist zu hoch und beschwer-
lich. Diese Probleme sind typisch 
für ältere Badezimmer – den-
noch scheuen sich viele Perso-
nen vor einer Badrenovation. Zu 
gross ist die Angst vor Lärm, 
Schmutz oder dem Koordinieren 
verschiedener Handwerksbetrie-
be. Das muss nicht sein!  
Viterma hat nachhaltige Badlö-
sungen entwickelt, die rasch und 
unkompliziert umgesetzt werden. 
Die Profi-Handwerker des 
Schweizer Familienunterneh-
mens benötigen nur wenige 
Tage, um aus einer alten Bade-
wanne eine neue Wohlfühldu-
sche zu zaubern. Egal, ob nur ein 
Teil des Badezimmers saniert 
werden soll oder sich die Kund-
schaft für eine Komplett-Badre-
novation entscheidet, bei Viterma 
profitieren alle von einer Badre-
novation aus einer Hand. Ihre 
Kunden müssen sich um nichts 
kümmern und können sich ent-
spannt zurücklehnen, während 
das neue Traumbad umgesetzt 
wird.  

Persönliche und 
individuelle Beratung 
Der Weg zum neuen Wohlfühl-
bad beginnt mit einem kosten-
losen und unverbindlichen Bera-
tungstermin in den eigenen vier 
Wänden. Dort analysiert ein Ex-
perte des Unternehmens zu-
nächst die aktuelle Badsituation 
und nimmt Mass. Anschliessend 
wird gemeinsam mit der Kund-
schaft das neue Wohlfühlbad 
ganz nach den eigenen Wün-
schen geplant und man erfährt 
direkt, wie schnell und einfach 
ein Badumbau mit Viterma mög-
lich ist. Viterma weiss, dass man 
sich Skizzen meist nur schwer 
vorstellen kann, deshalb erhalten 

die Kundinnen und Kunden eine 
fotorealistische Vorschau ihres 
neuen Badezimmers. So sehen 
sie, wie das neue Badezimmer 
mit ebenerdiger Dusche ausse-
hen wird. 

Ab hier übernimmt Viterma 
alle weiteren Schritte, die zur Ba-
drenovation notwendig sind. Die 
rutschhemmende und ebenerdi-
ge Viterma Dusche sowie das Vi-
terma Wandsystem werden im 

eigenen Werk massgefertigt so-
wie die weitere Badausstattung für 
den Auftrag bereitgestellt. Zum 
vereinbarten Sanierungstermin 
erscheinen die Profi-Handwerker 
pünktlich und decken zunächst 
alle Laufwege mit einem Schutz-
vlies ab. Zudem wird eine Staub-
schutztüre installiert, damit die 
Emissionen nicht aus dem Bade-
zimmer in die benachbarten Räu-
me getragen werden. Nach dem 

Rasch und unkompliziert  
zur bodenebenen Dusche
VITERMA AG  Die Fachleute von Viterma zaubern in wenigen Tagen aus einem alten Bad ein neues Wohlfühlbad.  
Möglich ist dies durch hochwertige und massgefertigte Artikel aus eigener Herstellung sowie top geschulte Handwerker.

 Ein neues Bad entsteht mit Viterma rasch und unkompliziert in wenigen Tagen.

Viterma besuchen

Hausmesse in Thal
20. und 21. Juni 2025
9 bis 17 Uhr

Weitere Veranstaltungen 
und mögliche Änderungen: 
viterma.ch

Oder besuchen Sie einen 
unserer Schauräume:

St. Gallen: Wiesentalstr. 3, 
9425 Thal

Zürich: Bauarena, 
Industriestrasse 18,  
8604 Volketswil

Sursee: Kreuzacher 1a,  
6217 Kottwil

Bern: Tannental 8,  
3074 Muri bei Bern

Viterma AG
Infos und Beratungstermin 
mit dem regionalen 
Ansprechpartner unter:
0800 24 88 33
viterma.ch

Viterma bietet seiner Kundschaft hochwertige und hindernisfreie Komplettbad-, Teilbad- und WC-Renovationen.

Abschluss der Arbeiten wird das 
neue Badezimmer grundgereinigt 
und es findet eine Endabnahme 
statt. 

Komplett- und Teil-
Badrenovation vom Profi 
Das Schweizer Familienunter-
nehmen bietet vielfältige Mög-
lichkeiten zur Badsanierung. Im 
Rahmen einer Komplett-Badre-
novation wird das gesamte Bade-
zimmer erneuert. Dabei weicht 
die alte Badewanne oder Dusche 
einer barrierefreien Dusche und 
auch Decke, Möbel und Sanitär-
anlagen werden auf Wunsch er-
setzt. Entscheidet sich die Kund-
schaft für eine Teil-Badrenovati-
on, werden ausgewählte Bereiche 
des Raumes saniert. 

Mit dem Konzept «Wanne 
raus, Dusche rein» zaubern die 
Badprofis aus einer alten Bade-
wanne eine neue Wohlfühldu-
sche – bodeneben und aus ei-
nem rutschhemmenden Mate-
rial gefertigt. Die individuelle 
Planung, die Massanfertigung 
der Dusche und die Möglichkeit, 
die fugenlosen Wände in einem 
individuellen Farbton zu wählen, 
sorgen dafür, dass die neue Du-
sche optimal zum restlichen 
Raum passt. Soll zu einem spä-
teren Zeitpunkt auch das restli-
che Bad saniert werden, ist dies 
mit Viterma ebenfalls uneinge-
schränkt möglich. 

Dusch-WC: Reinigung mit 
modernster Technik 
Eine beliebte Sanierungsart ist 
auch die WC-Renovation inklusive 
Dusch-WC. Im Gegensatz zur Rei-
nigung mit Papier bietet ein 
Dusch-WC eine sanfte und gründ-

liche Reinigung mit warmem Was-
ser. Auf Knopfdruck fährt ein 
Duscharm aus und sorgt für eine 
wohltuende Frische. Für den an-
schliessenden Trocknungsvor-
gang ist in der Regel ein integrier-
ter Föhn verantwortlich, dessen 
Temperatur je nach Modell sogar 
individuell einstellbar ist. Einige 
Dusch-WCs bieten zudem Kom-
fortfunktionen wie einen beheiz-
ten Toilettensitz oder eine Ge-
ruchsabsaugung, für ein rundum 
angenehmes Erlebnis. 

Eine Menge Vorteile 
Ob Komplettbad-, Teilbad- oder 
WC-Renovation, die Vorteile von 
Viterma liegen auf der Hand: 
• 10 Jahre Garantie auf Viterma 

Produkte 
 • Zuverlässige Komplett-Badre-

novation in 5 Tagen durch eige-
ne Profi-Handwerker 

• 98 Prozent zufriedene Kund-
schaft 

• Kurze Umbauzeiten für WC- und 
Teil-Badrenovation 

• Absolute Kostensicherheit 
durch Fixpreisgarantie 
Natürlich ist Viterma bewusst, 

wie wichtig ein regionaler An-
sprechpartner bei einem solch 
wichtigen Thema wie einer Badre-
novation ist. Aus diesem Grund 
gibt es beim Familienunterneh-
men lokale Ansprechpartner, die 
sich vor Ort um alles kümmern. 

Interessierte überzeugen sich 
am besten selbst von der grossen 
Auswahl und den hochwertigen 
Produkten und vereinbaren jetzt 
unverbindlich einen individuellen 
Beratungstermin bei sich zu Hau-
se. Oder sie besuchen Viterma bei 
einem der zahlreichen Events vor 
Ort (Daten in blauer Box).

1 Seite, 291 x 438 mm

1/2-Seite breit, 291 x 219 mm 

Verbreitung Kantone 1/1-Seite 1/2-Seite

Gesamtauflage 18 500.00 9 300.00

Nord-Ost SG · TG · AI · AR 6 000.00 3 000.00

Bern BE · VS · FR 7 100.00 3 550.00

Zentralschweiz LU · SZ · UR · ZG · NW · OW · GL · GR 7 100.00 3 550.00

Nord-West SO · AG · BL · BS 9 200.00 4 600.00

ZH / W / SH ZH · SH 9 200.00 4 600.00

Zusätzliche Online-Schaltung Ihrer Publireportage, pauschal 750.00

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Zurück zur Übersicht

Druckvorlagen

Programme Adobe InDesign als Programm-Dokument (verpackt mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

QuarkXPress als Programm-Dokument (gesammelt mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

Adobe Illustrator als Programm-Dokument (mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

Adobe Photoshop als JPG, Tiff oder EPS mit 243 dpi, separiert in CMYK, Graustufen oder Bitmap  
Profil: ISOnewspaper26v4

Adobe Acrobat PDF PDF/X1a 2001 nach ISO 15930 PDF/X Ready oder PDF/X-ready X4-CMYK mit eingebetten Schriften 
(Leitfaden unter www.pdfx-ready.ch)

Schriften Die Schriften müssen bei offenen Daten immer mitgeliefert werden, bei PDF-Daten immer vollständig eingebettet sein.

Dateinamen Bitte wählen Sie kurze, klare Namen. Verwenden Sie keine Umlaute (ä=ae), keine Leerschläge und Sonderzeichen  
(/;:.!?+* usw.) ausser _ und -.

Zeitungsoffset Flächendeckung 240%, Rasterweite 100l/cm (243dpi), Papier uncoated/nicht gestrichen. Weitere Informationen  
finden Sie unter www.chmediaprint.ch unter Downloads/Vorstufe und Drucktechnik.

Druckprofil Eurostandard Zeitungsdruck, ISO-Newspaper 26v4

Datenübermittlung Highend-PDF für den Zeitungsdruck aufbereitet an hev@fachmedien.ch  
Koordinaten für eine FTP-Übermittlung anfragen unter Telefon +41 44 928 56 02

Zur Kontrolle E-Mail an hev@fachmedien.ch

Quelle: Hauseigentümer Verband / Hochschule Luzern / Universität St.Gallen

Werben Sie gezielt hier,  
wo aus einem Wohn-
traum ein Traumhaus 
entstehen kann. 
14% unserer Leserschaft möchte 
in den nächsten fünf Jahren in Umbau, 
Anbau und Erweiterungen investieren.  
Mit Werbung gewinnen Sie Kunden, 
von denen Sie immer geträumt haben.

Top Werte 

für Ihre Werbung:

Anzahl Leser: 

530‘000
Preis pro Tsd. Leser:

37.80

https://www.pdfx-ready.ch/
mailto:hev%40fachmedien.ch?subject=
mailto:hev%40fachmedien.ch?subject=
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Beilagen

Prospektbeilagen

Zurück zur Übersicht

Ausgaben Gewicht Auflagen Werbewert + Einstecken* Porto Gesamtbetrag

Anzuliefern
Exemplare

Verrechnet
Exemplare

Preis/1000 
Exemplare Preis Total Preis/1000 

Exemplare Preis Total Preis/1000 
Exemplare Preis Total

Gesamt bis 25 g 333 000 327 500 115.00 37 663.00 14.00 4 585.00 129.00 42 248.00

ab 25-50 g 333 000 327 500 145.00 47 488.00 28.00 9 170.00 173.00 56 658.00

ab 50-75 g 333 000 327 500 175.00 57 313.00 42.00 13 755.00 217.00 71 068.00

ab 75-100 g 333 000 327 500 205.00 67 138.00 56.00 18 340.00 261.00 85 478.00

Split

Nord-Ost bis 25 g 59 000 57 400 250.00 14 350.00 14.00 804.00 264.00 15 154.00

Bern bis 25 g 55 000 53 400 250.00 13 350.00 14.00 748.00 264.00 14 098.00

Zentral-CH bis 25 g 59 000 57 200 250.00 14 300.00 14.00 801.00 264.00 15 101.00

Nord-West bis 25 g 83 000 81 600 250.00 20 400.00 14.00 1 142.00 264.00 21 542.00

ZH/W/SH bis 25 g 79 000 77 400 250.00 19 350.00 14.00 1 084.00 264.00 20 434.00

alle Splits ab 25-50 g 270.00 28.00 298.00

ab 50-75 g 290.00 42.00 332.00

ab 75-100 g 310.00 56.00 366.00

über 100 g auf Anfrage. *Rabattberechtigt

Prospektbeilagen

Reservationen, Auflagenbestimmung, Preise und Zulässigkeit des Inhalts 
sind vorgängig mit dem Verlag oder der zuständigen Inserateverwaltung 
abzusprechen.
Allgemeines
•	 Grundsätzlich wird davon ausgegangen, dass die angelieferten Beilagen 

den nachfolgend aufgeführten Richtlinien entsprechen.
•	 Falls die Beilagen nicht den technischen Angaben entsprechen, sind 

zwingend bis spätestens 14 Tage vor Erscheinung 300 Exemplare 
(verbindliche Blindmuster) der Mittelland Zeitungsdruck AG zuzustellen, 
damit die Beilage auf eine maschinelle Verarbeitung getestet werden 
kann.

•	 Wir behalten uns vor, Beilagen, die nicht den technischen Angaben 
entsprechen, abzulehnen oder bei technischen Problemen aus 
der Produktion zu nehmen, um die Erscheinung des Titels nicht zu 
gefährden.

•	 Wenn Beilagen bei der Zustellung oder aus technischen Gründen aus 
dem Trägerprodukt herausfallen oder deren Sauberkeit durch den 
Einlegevorgang leidet, besteht kein Anspruch auf Preisreduktion oder 
Schadenersatz.

Format-Limiten
•	 Minimalformat 105 x 148 mm (DIN A6)
•	 Das Maximalformat darf nicht grösser sein als das Endformat des 

Hauptproduktes. 
•	 Grössere Formate müssen gefalzt werden.
•	 Die Falzlage (Bund) muss zwingend auf der langen Seite sein.
•	 Zulässig sind nur quadratische oder rechteckige Formatvorlagen. 

Sonderformen können nicht maschinell verarbeitet werden.

Alle weiteren Angaben und Spezifikationen entnehmen Sie bitte dem 
Factsheet «Technische Angaben für Prospektbeilagen» auf  
www.fachmedien.ch
Anlieferungszeiten: Spätestens 5 Arbeitstage vor Erscheinung, jedoch 
nicht früher als 7 Arbeitstage.
Annahmezeiten: Montag - Freitag, von 08:00 bis 16:00 Uhr
Kennzeichnung: Die Lieferscheine und die Palettenflaggen müssen mit 
folgenden Informationen deutlich lesbar beschriftet sein:
•	 Trägerprodukt (Zeitungstitel)
•	 Erscheinungsdatum
•	 Auftraggeber
•	 Titel der Beilage
•	 Anzahl Paletten (inkl. Nummerierung auf Palettenflaggen)
•	 Anzahl Exemplare pro Palette
•	 Gesamtauflage
Können obige Bedingungen nicht erfüllt werden, bitten wir Sie, 
umgehend mit uns Kontakt aufzunehmen.
Lieferadresse: CH Media Print AG, Rampe Ost, Beilagen-Annahme, 
Neumattstrasse 1, CH-5001 Aarau
Beilagenannahme: +41 58 200 42 66, spedi.beilagen@azmedien.ch,  
www.chmediaprint.ch
Wichtig: Auf Lieferadresse Vermerk:  
«Für Schweiz. Hauseigentümer / Nr. ...»

Technische Angaben für Prospektbeilagen

Portokosten	 Gleiche Portokosten für Beilagen und Beikleber. Dies gilt als unverbindliche Preisangabe, die definitive Portoabrechnung erfolgt nach 
der Erscheinung. Preisänderungen seitens Post vorbehalten.  

Formate	 Mindestens 105 x 148 mm – maximal 235 x 320 mm

Reservationen	 Reservationen richten sich nach dem Anzeigenschluss (siehe Redaktionsprogramm). Für die Auftragsbestätigung werden  
drei Muster oder drei auftragsidentische Blindmuster benötigt.

Liefertermin	 Nach Absprache.

Fremdinserate	 Zusätzlich zu den Einsteckkosten verrechnen wir pro Fremdinserat pauschal 20% des Preises einer vierfarbigen Inserateseite.

https://www.fachmedien.ch/images/portfolio/pdf/hev/hev_technische_angaben_druck.pdf
mailto:spedi.beilagen%40azmedien.ch?subject=
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Zurück zur Übersicht

Geklebte Beilagen

Ausgaben Gewicht Auflagen Werbewert* Trägerseite* Zwischen-
Total*

Porto Gesamtbetrag

Anzuliefern
Exemplare

Verrechnet
Exemplare

Preis/1000 
Exemplare Preis Total Preis Preis Preis/1000 

Exemplare Preis Total Preis

Gesamt bis 25 g 333 000 327 500 110.00 36 025.00 20 057.20 56 082.00 14.00 4 585.00 60 667.00

25-50 g 333 000 327 500 110.00 36 025.00 20 057.20 56 082.00 28.00 9 170.00 65 252.00

*Rabattberechtigt

Portokosten	 Gleiche Portokosten für Beilagen und Beikleber. Dies gilt als unverbindliche Preisangabe, die definitive Portoabrechnung 
erfolgt nach der Erscheinung. Preisänderungen seitens Post vorbehalten.

Klebung	 Die Beilage wird auf der oberen Seitenhälfte geklebt.

Weitere Platzierung 	 Auf Anfrage

Formate	 Mindestens 105 x 148 mm, maximal 210 x 297 mm (Format A4)

Reservationen	 Reservationen richten sich nach dem Anzeigenschluss (siehe Redaktionsprogramm). Für die Auftragsbestätigung werden drei 
Muster oder drei auftragsidentische Blindmuster benötigt.

Liefertermin	 Nach Absprache.

Fremdinserate	 Zusätzlich zu den Einsteckkosten verrechnen wir pro Fremdinserat pauschal 20% des Preises einer vierfarbigen Inserateseite.

Bei uns sind Bei-
lagen alles andere 
als beiläufig.
Beilagen sind bei unserer Leserschaft 
sehr beliebt und steigern den Wert der 
abonnierten Zeitung.

Erschliessen Sie ganz nebenbei vielseitige 
Märkte. 

Top Werte 

für Ihre Werbung:

Anzahl Leser: 

530‘000
Preis pro Tsd. Leser:

37.80
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ADvanstix® Post-it-Werbung

Platzierung	 ADvanstix® Post-it-Werbung wird auf den oberen Teil  
	 der Titelseite geklebt.

Reservationen	 Reservationen richten sich nach dem Anzeigenschluss  
(siehe Redaktionsprogramm).

Liefertermin	 10 Arbeitstage 

Beispiel eines ADvanstix® Mover, Vor- und Rückseite

Zurück zur Übersicht

Ausgaben Verrechnete Auflagen Werbewert brutto*

Gesamt 327 500 34 388.00

Split

Nord-Ost 57 400 8 323.00

Bern 53 400 7 743.00

Zentral-CH 57 200 8 294.00

Nord-West 81 600 11 832.00

ZH/W/SH 77 400 11 223.00

Post-it-Werbung

Exklusive Präsenz für Ihre Marke und Botschaft

Die kreativen Produktvarianten sind je nach Anwendungsbedarf flexibel wählbar, einfach skalierbar, crossmedial konzipierbar und genau messbar. 
Durch ihre prominente Positionierung auf der Titelseite fallen Mover, Pager und Presenter als 3D-Werbemittel sofort ins Auge. Alle ADvanstix®-
Varianten lassen sich schnell umsetzen und auf dem Schweizerischen Hauseigentümer applizieren, rückstandsfrei ablösen und als Reminder wieder 
aufkleben.

ADvanstix® MOVER
Formate: 76 x 76 mm; 
Sonderformen

ADvanstix® PAGER
Formate: Booklet, 4- oder 
8-seitig

ADvanstix® PRESENTER
Formate: Coupon Note; 
Membership Card

*In CHF zuzüglich Mehrwertsteuer, Porto- und Materialkosten, inkl. 
technische Kosten. 

Sämtliche Varianten als Templates: ADvanstix® Template Download

Es gelten die allg. Geschäftsbedingungen der FACHMEDIEN - 
Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch.

https://www.fachmedien.ch/images/portfolio/pdf/hev/HEV_advanstix_doku_2024-min.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Markieren Sie Präsenz und erhalten Sie mehr Aufmerksamkeit mit 
einem Online-Auftritt auf unseren drei stark frequentierten Websites.

HEV Online

Besucher-Zahlen

Page Views 227 389

Visits 108 650

Unique Visitors 75 699

Quelle: Google Analytics*

Besucher-Zahlen

Page Views 40 520
Visits 12 887
Unique Visitors 10 233
Quelle: Google Analytics*

Besucher-Zahlen

Page Views 172 726
Visits 32 266
Unique Visitors 21 003
Quelle: Google Analytics*

HEV Online

Zurück zur Übersicht* Monatliche Durchschnittswerte von Januar bis August 2025

hev-schweiz.ch

der-hauseigentuemer.ch

hev-shop.ch
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Bannerwerbung auf hev-schweiz.ch

Werbeform Platzierung Endgerät Masse Preis/Monat

1 Halfpage-Ad* ROS – rechts aussen nur Desktop 300 × 600 px 2 900.–

2 Halfpage-Ad* Rubriken: Vermieten, Eigentum, Wohnen, Kurse Desktop + Mobile 300 × 600 px 1 600.–

3 Medium Rectangle Startseite Desktop + Mobile 300 × 250 px 1 200.–

4 Maxiboard* Rubriken: Vermieten, Eigentum, Wohnen, Kurse nur Desktop 994 × 118 px 1 800.–

5 Kreuzworträtsel Rubrik: Wohnen, Link auf Startseite Desktop + Mobile 590 × 590 px 750.–

*Erscheinen auch auf allen HEV-Sektionsseiten in den Rubriken: Vermieten, Eigentum, Wohnen, Kurse

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Technische Daten

Grösse	 max. 200 KB

Formate	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag (Kreuzworträtsel nur jpg und gif)

HTML5	 Bitte beachten Sie die Spezifikationen auf unserer Website.

Link 	 immer separat schicken

Anzahl	 max. 5 rotierend

Anlieferung	 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

1

3

1

2

4 1

5

HEV Online

Home Rubriken Kreuzworträtsel

Zurück zur Übersicht

Die Verbandswebsite hev-schweiz.ch ist die 
offizielle Website des HEV Schweiz und bildet das 
Verbandsgeschehen ab. Die Website hat über  
die letzten Jahre hinweg eine grosse Besucherzahl 

aufgebaut. Der Online-Mietzinsrechner, die 
verschiedenen Online-HEV-Ratgeber sowie die 
Mitgliedervergünstigungen sind auf dieser Website  
zu finden. 

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf
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Publireportage auf hev-schweiz.ch

Angaben Teaser 

Bild 1

Bildgrösse 364 × 205 px

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Platzierung Startseite

Angaben Artikel 

Bilder 4-6

Bildgrösse 800 × 450 px

Bildformat jpg

Logo
400 px breit
Höhe variabel

Haupttext max. 2 500 Zeichen  
inkl. Leerschläge 

Verlinkung Ihrer Publireportage auf Home 
über drei Zugänge:  
Slider «Aktuelles für Haus & Garten»; 
Medium Rectangle «Informieren Sie sich»; 
Teaser unter «Erfahren Sie mehr»

Angebot Platzierung Preis/Monat

Publireportage Rubrik Wohnen, unter Produkte & Neuheiten 3 000.–

Online-Zuschlag  
bei Printbuchung Rubrik Wohnen, unter Produkte & Neuheiten 750.–

Exklusiv-Platzierung Teaser auf Home (Format 364 × 205 px) + 500.–

HEV Online

Zurück zur Übersicht
Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Bannerwerbung auf hev-shop.ch

Werbeform Platzierung Endgerät Masse Preis/Monat

1 Small Board Home Home Desktop + Mobile 528 × 316 px 900.–

2 Big Board Home Home nur Desktop 1 086 × 316 px 1 400.–

3 Half Page Ad Channels auf allen Channels, ausser «Partnerangebote» Desktop + Mobile 300 × 600 px 800.–

HEV Online

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Zurück zur Übersicht

1 2

3

Home Channels

Der HEV Schweiz betreibt einen eigenen Onlineshop, 
den HEV Shop. Darin können HEV-Mitglieder zu 
attraktiven Preisen praktische Produkte für Haus, 
Garten, Garage und Freizeit erwerben.  

Zudem werden im HEV Shop Drucksachen verkauft: 
Formulare, Verträge, Merkblätter usw. Der Onlineshop 
wird sehr gut frequentiert.

Technische Daten

Grösse	 max. 200 KB

Formate	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag

HTML5	 Bitte beachten Sie die Spezifikationen auf unserer Website.

Link 	 immer separat schicken

Anzahl	 max. 5 rotierend

Anlieferung	 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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7

1
3

2

Bannerwerbung auf der-hauseigentuemer.ch

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen der 
FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

1
3

2

4

HEV Online

Home

RätselMobile

5

Die Plattform für Leserinnen und Leser der Haus-
eigentümer-Zeitung ist seit dem 13. Januar 2022 online. 
Es handelt sich um die elektronische Version der Zeitung 
«Der Schweizerische Hauseigentümer».  

Mit einem elektronischen Archiv aller Zeitungsausgaben 
der letzten Jahre, vielen spannenden Artikeln sowie 
Rätseln lockt die Online-Plattform viele Leserinnen und 
Leser an. 

Zurück zur Übersicht

Beispiel Memory

6

Kreuzworträtsel

Werbeform Platzierung Endgerät Masse Preis/Monat

1 Wideboard 1 on Top, alle Rubriken ausser:  
Kurse & Agenda

Desktop Leaderboard: 728 × 90 px
Maxiboard: 994 × 118 px
Wideboard: 994 × 250 px

1 800.–

2 Wideboard 2 Mitte, alle Rubriken ausser: Dossiers, 
Kurse & Agenda, Firmen & Produkte

Desktop Leaderboard: 728 × 90 px
Maxiboard: 994 × 118 px
Wideboard: 994 × 250 px

1 200.–

3 Halfpage-Ad rechts aussen, ROS Desktop Half Page Ad: 300 × 600 px
Large Skyscraper: 160 × 600 px

1 800.–

4 Medium Rectangle Content in den Rubriken: Im Fokus, 
Wohnen, Sanieren, Geld, Unterwegs

Desktop + Mobile Medium Rectangle: 300 × 250 px
Half Page Ad: 300 × 600 px

1 200.–

5 Mobile Leaderboard ROS auf Mobile Mobile 320 × 50 px  800.–

6 Kreuzworträtsel Desktop + Mobile 590 × 590 px 500.–

7 Memory Rubrik: Rätsel Desktop 198 × 198 px (8 Bilderpaare + Firmenlogo) 500.–

Technische Daten

Grösse	 max. 200 KB

Formate	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag (Kreuzworträtsel nur jpg und gif; Memory nur jpg)

HTML5	 Bitte beachten Sie die Spezifikationen auf unserer Website.

Link 	 immer separat schicken

Anzahl	 max. 5 rotierend

Anlieferung	 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Publireportage auf der-hauseigentuemer.ch

Angaben Teaser 1-spaltig (Standard)

Bild 1

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Lead/Anriss 160 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Angaben Teaser 3-spaltig (Premium)

Bild 1

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Lead/Anriss 180 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Angaben Artikel 

Bilder 5

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Lead/Anriss 200 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Haupttext 3000 Zeichen  
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Link 1

Angebot Format/Platzierung Preis/Monat

Publireportagen Bild-Text Anzeigen, nur Online 2 500.–

Online-Zuschlag  
bei Printbuchung

Bild-Text Anzeigen, Print und 
Online 500.–

Dazu gebucht werden können Publireportagen in Rubriken*:

pro Rubrik 1 Spalte 200.–

auf Home Standard 1 Spalte 400.–**

auf Home Premium 3 Spalten 900.–**

* 	 Rubriken: Im Fokus, Wohnen, Sanieren, Geld, Unterwegs.  
Pro Unterrubrik (Bad, Küche, etc.) werden max. 2 Platzierungen 
vergeben.

**	 Preis für 2 Wochen

HEV Online
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