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Ein Unternehmen der Galledia

Lupe – Das Briefmarkenmagazin

MEDIADATEN 2025
Print | Gültig ab 1. Januar 2025

«Lupe» auf einen Blick:

•	 Gesamtauflage 52 700 Ex.

•	 Erscheint 4x jährlich

•	 Deutsch/Französisch/
Italienisch

•	 Die Online-Ausgabe 
erscheint zusätzlich auf 
Englisch



Ausgabe Anzeigenschluss Anlieferung Beilagen Erscheinung

1 22.11.2024 09.01.2025 23.01.2025

2 04.02.2025 12.03.2025 27.03.2025

3 23.05.2025 09.07.2025 24.07.2025

4 23.07.2025 10.09.2025 25.09.2025

Terminplan 2025

Titelpositionierung
Seit 2024 erscheint die «Lupe» im neuen Look und leicht 
angepasstem Format. Sie überrascht die Leser:innen mit 
einem moderneren, dynamischen und attraktiven Design. 
Das neue Magazin widmet sich nach wie vor philatelistischen 
Themen, ergänzt mit interessanten Beiträgen geschrieben im 
frischen Storytelling-Stil.

Die «Lupe» informiert nicht nur Briefmarkenliebhaber, 
Sammler:innen und Philatelisten über die neusten 
Briefmarken. Das Magazin spricht auch Design-, Kultur-, 
Kunst- und Geschichtsinteressierte an, auch Vielschreiber 
oder einfach Briefmarkenfreunde sollen darin ihr Lese-
vergnügen finden. Das Magazin ist in rund 50 000 
Haushalte in der Schweiz oder im Ausland vertreten. 4-mal 
jährlich berichtet die «Lupe» über die Entstehung und die 
Hintergründe der verschiedenen neuen Kleinkunstwerke und 
bietet viele spannenden Geschichten rund um dieses Thema.

Sprachen Deutsch, Französisch, Italienisch, Englisch (Online-
Version)

Herausgeberin Post CH Netz AG, Briefmarken und Philatelie, 
Wankdorfallee 4, 3030 CH-Bern 
stamps@post.ch, post.ch

Leitung Medienberatung Claudio Moffa 
T +41 44 928 56 31, claudio.moffa@fachmedien.ch

Sachbearbeitung Katrin Aeschlimann 
T +41 44 928 56 02, lupe@fachmedien.ch

Auflagen / Leserschaft

Auflagen
Druckauflage gesamt	 52 700 Exemplare
Deutsche Schweiz   	 37 300 Exemplare
Französische Schweiz   	 11 200 Exemplare
Italienische Schweiz   	 4 200 Exemplare

Leserschaft
Die «Lupe» richtet sich an Philatelisten, Sammler und 
Briefmarkenfreunde. Die Leser des Magazins sind 
mehrheitlich männlich, über 50 Jahre alt, kaufkräftig und 
vielseitig interessiert. Es sind Personen, die einer Leiden-
schaft frönen, stark mit ihrer Umgebung und der Schweiz 
verwurzelt sind und einen hohen Bezug zu schöner 
Gestaltung und Kultur haben. Aufgrund ihres Hobbys sind die 
Leser sehr exakte Menschen und legen daher grössten Wert 
auf Exklusivität und hohe Qualität.

· 65% der Leserschaft sind männlich. 
· Der Mittelwert der Leserschaft liegt bei 60 Jahren.
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Technische Infos

Verkauf
Philatelie: ab 29.8.2024 
bis 30.9.2025 oder solange Vorrat
Filialen: ab 5.9.2024 
bis 30.9.2025 oder solange Vorrat

Gültig unbeschränkt ab 5.9.2024

Druck Offsetdruck, 4-farbig;  
Gutenberg AG, Schaan,  
Fürstentum Liechtenstein

Formate Wertzeichen: 32,5 × 40 mm
Bogen: 192 × 115 mm  
(2 Reihen zu 4 Marken)

Papier Briefmarkenpapier naturweiss, 
hergestellt aus 100 Prozent Bambusfasern, 
selbstklebend auf Trägerpapier, 196 gm2

Zähnung 13 ½ : 13 ¼

Gestaltung Mirko Baselgia, Alvaschein

Sondermarke Kunstengagement der Post Produkte

Briefmarken (selbstklebend)

Kleinbogen mit 8 Marken
 A543 311 /  A543 351 / CHF 9.60

Einzelmarke
 A543 150 /  A543 550 / CHF 1.20

Viererblock
 A543 160 /  A543 560 / CHF 4.80

Umschläge

Einzelmarke auf Ersttagsumschlag C6
 A543 580 / CHF 2.10

Viererblock auf Ersttagsumschlag C6
 A543 630 / CHF 5.70

Kleinbogen auf Ersttagsumschlag C5
 A543 590 / CHF 10.80

Umschläge ohne Marken
C6 (162 × 114 mm)
 A543 700 / CHF 0.90
C5 (229 × 162 mm)
 A543 701 / CHF 1.20

Falt-/Sammelblatt A5

 A543 640 /  A543 650 / CHF 2.00

Legende
 ungestempelt /  gestempelt

Einzelmarke auf Ersttagsumschlag C6, der den aufgehauchten Atem des Künstlers  
mit Farbpigmenten abbildet

Ob ein Kunstwerk berührt, hängt von der betrachtenden Person ab. Was aber hat den Künstler 
oder die Künstlerin beim Schaffen selbst bewegt? Ein Blick auf die Entstehungsgeschichte 
 eines Bilds kann Perspektiven eröffnen. Dies beweist auch die aktuelle Briefmarke, die im Rah-
men des Kunstengagements der Post entstanden ist. Eine Reise in die Gedankenwelt des 
Künstlers Mirko Baselgia.

Das Engagement der 
Post für die Kunst 
Seit 1924 fördert und sammelt 
die Post zeitgenössische Kunst. 
Das Kunstengagement der  
Post bietet Kunstschaffenden  
in der Schweiz eine viel fäl tige 
Plattform. Ziel ist die Förderung 
der Schweizer Kunst sowie  
das Aufgreifen und Vermitteln 
von Themen und Anliegen, die 
die Schweizer Gesellschaft  
wie die Post gleicher mas sen  
beschäftigen.

post.ch/kunstengagement 

Eine Pflanze? Oder ein menschliches Organ?  
Künstler Mirko  Baselgia lässt in diesem Sujet beides 
 ineinanderfliessen – weil das eine ohne das  
andere nicht sein kann. Eine Entstehungsgeschichte.

Ein Hauch Magie

Auf Spezialpapier 
aus Bambus

Materialität:  
natürliche Farbpigmente  
«Das Bewusstsein für die Wichtig-
keit eines respektvollen Umgangs 
mit Ressourcen spiegelt sich in  
der Wahl der Materialien wider.  
Die Zeichnung ist mit einer 
 selbsthergestellten Tinte aus 
 Walnuss-Schalen und einer Tinte 
aus  Kreuzdornbeeren angefertigt,  
die einen weiteren Bezug zur 
 Pflanzenwelt herstellt.» 

Inspiration: verbindende Strukturen   
«Das Nachdenken über die Aufgabe, eine Briefmarke zu gestal-
ten, und die Tatsache, dass sie es den Menschen ermöglicht, 
miteinanderzu kommunizieren und verbunden zu sein, brachte 
mich dazu, mir ein Bild vorzustellen, das die Idee der tiefgreifen-
den Interdependenz verdichtet, die nicht nur die Menschen 
 untereinander, sondern auch mit anderen Arten, den Elementen 
und der Umwelt verbindet. Als ich auf ein Bild einer  menschlichen 
Luftröhre stiess, stellte ich fest, dass sie wie ein um gekehrter 
Baum aussieht. Daraus entstand die Idee, eine um 180 Grad 
gedrehte Luftröhre mit den Konturen eines ima  gi nären Baums 
zu zeichnen. Als Symbol für die unauflösliche Verbindung  
zwischen den Menschen, Tieren und Pflanzen.»

Technik: auf Papier gehaucht  
«Als ich dazu ansetzte, den Bronchialbaum zu zeichnen, 
hatte ich zu viel Tinte auf dem Blatt und ich entschied 
spontan, in den kleinen braunen See zu blasen. Ein 
Sturm kam auf, ein Orkan wehte über die Papierland-
schaft und hinterliess ein Bronchial-Geäst, wie ich es 
nicht hätte zeichnen können. Weil ich in dieser Phase 
nicht die Geduld aufbringen konnte, die Zeichnungen 
ganz trocknen zu lassen, entschied ich mich, den Hin-
tergrund aus der gelben Kreuzdornbeeren-Tinte sofort 
mit dem Mouth-Atomizer, einem Airbrush-System,  
das mit Atem betrieben wird, aufzusprühen. Dann setzte 
ich noch einmal die Zeichnung mit Walnusstinte an  
und siehe da, es begann miteinander zu reagieren – die 
Ränder fingen an zu zerfransen, die Formen sich neu  
zu organisieren. Nach einigen Versuchen in dieser Rich-
tung erhielt ich schliesslich das gewünschte Ergebnis.»

Wahl  
des Künstlers 

Die Fachstelle Kunst lud zusammen mit 

der Kunstkommission der Post vier 

 Kunstschaffende aus je einem Landesteil zu 

einem Gestaltungswettbewerb ein. Alle Teilneh­

menden sind mit Werken in der Kunstsammlung 

der Post vertreten. Sie waren aufgefor dert,  

zu den aktuellen Themen der Sammlungs  stra­

tegie Vorschläge einzureichen. Die Briefmar­

kenkommission hat sich bei der Jurierung 

für die Wettbewerbseingabe von 

Mirko Baselgia entschieden.  

Bestellen 

mit Bestell schein 

oder auf 

postshop.ch

Das moderne, dynamische und attraktive Design der «Lupe» 
bietet Ihnen attraktive Werbeplätze.



Heftformat 220 × 285 mm

Anzeigen 4-farbig

1/1 Seite 7 000.–

1/2 Seite 4 000.–

Umschlagseiten

4. Umschlagseite 9 000.–

Panoramaseite 16 800.–

Anzeigen im Panoramaformat sind auf Anfrage und je nach 
redaktionellem Bedarf von Fall zu Fall erhältlich.

1/1 Seite 
220 × 285 mm ra

1/2 Seite quer 
220 × 140.5 mm ra

Panoramaseite 
440 × 285 mm ra

Konditionen
Beraterkommission	 5 %
Wiederholungsrabatte	 2 × 2% | 3 × 5% | 4 × 10% 
Sprachen	 Es sind keine Inseratesplits möglich. 

Inserate erscheinen daher immer 
in der Gesamtauflage. Deshalb 
Inserate bitte in allen vier Sprachen 
anliefern.

Alle Preise in CHF zuzügl. MWST. Für sämtliche 
Werbeaufträge gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

ra = randabfallend plus 3 mm Beschnitt

Anzeigen – Formate & Preise

Drucktechnisches
Digitaldaten Hochauflösende PDF-Datei (für Druckvorstufe, 
300 dpi) inkl. Bilder und Schriften. 
Datenanlieferung PDF-Dateien in allen vier Sprachen per 
E-Mail an: lupe@fachmedien.ch. Eventuell anfallende Kosten 
für Druckunterlagen-Herstellung werden separat nach 
Aufwand verrechnet.
Druckverfahren Akzidenzrollenoffset
Raster Sublima 210lpi    Farbigkeit 4-farbig Skala
Papier leichtgestrichen, FSC-Recycling-Papier, 
weiss 60 g/m2, 1,3 Volumen (Perlen Value / Schweizer 
Produktion)
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Serie auf Ersttagsumschlag C6

Sondermarken EUROPA – Unterwasserfauna und -flora

Wahl der schönsten 
EUROPA-Briefmarke
Auch dieses Jahr führt PostEurop 
ein Onlinevoting durch – machen 
Sie mit! Die Abstimmung findet 
vom 9. Mai bis 9. September 2024 
statt. Sämtliche Informationen 
dazu finden Sie auf 
posteurop.org/europa2024

Rhone, Rhein, Inn – einige der bedeutendsten Flüsse Europas 
entspringen in der Schweiz. Dies verleiht ihr auch den Namen 
Wasserschloss Europas. Flüsse und stehende Gewässer –  
darunter rund 1500 Seen – bilden vier Prozent der Gesamtfläche 
des Landes. In diesem Lebensraum sind zahlreiche Tier- und 
Pflanzenarten zu Hause. Doch wie lange noch? Laut Bundesamt 
für Umwelt (BAFU) ist die Unterwasserfauna und -flora im 
Vergleich zu anderen Organismen überdurchschnittlich stark 
gefährdet: Jede fünfte Art ist vom Aussterben bedroht oder 
bereits ausgestorben. 

Vor allem Fische sind gefährdet 
Zu den am stärksten betroffenen Tierarten gehören Fische: 
Über 58 Prozent stehen auf der Roten Liste des BAFU – neun 
Arten gelten bereits als ausgestorben. Ole Seehausen vom 
Wasserforschungsinstitut des ETH-Bereichs (Eawag) sieht dafür 
drei Hauptgründe: «Wasserkraftwerke hindern Fische in Flüssen 
am Wandern», so der Fischökologe. «Zudem erschwerten Nähr-
stoffüberversorgung in den letzten Jahrzehnten und nun die 
Klimaerwärmung die Umwälzung von Wasserschichten in Seen – 

und damit die Sauerstoffzufuhr ins tiefe Wasser. Uferverbau-
ungen wiederum lassen bestimmten Fischarten keinen Lebens-
raum am Gewässerrand.» 

Unterwasserwelt auf einem Bogen  
Die beiden EUROPA-Briefmarken tauchen in ein Fliess- und ein 
Stillgewässer der Schweiz ein, die auf dem 16er-Bogen symbo-
lisch zu einem gemeinsamen Lebensraum zusammenfliessen: 
Auf der einen Marke sieht man die Unterwasserwelt des Thuner-
sees, repräsentiert durch den gemeinen Thunerseebalchen, 
eine Felchenart, die nur im Thuner- und Brienzersee auftaucht. 
Er schwimmt vorbei an Armleuchteralgen und Teichmuscheln, 
die sich im Sediment verstecken. Die zweite Briefmarke bildet 
zwei Sorgenkinder ab, die im Doubs leben: den gefährdeten 
Dohlenkrebs und den Rhone-Streber. Letzterer wird auch Apron 
oder Roi du Doubs genannt und ist der seltenste Fisch der 
Schweiz. (Mehr dazu im Fokusartikel auf Seite 8–11.)  

Gewässer sind vielfältige Lebensräume für zahlreiche Tier- und Pflanzenarten. 
Doch die Biodiversität geht auf Tauchgang: Über die Hälfte der Fischarten sind vom 
Aussterben bedroht.

Bedrohte Artenvielfalt   
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Bogen mit 16 Marken

Bestellen 

mit Bestellschein 

oder auf 

postshop.ch

Technische Infos

Verkauf
Philatelie: ab 25.4.2024  
bis 30.6.2025 oder solange Vorrat
Filialen: ab 2.5.2024  
bis 30.6.2025 oder solange Vorrat

Gültig unbeschränkt ab 2.5.2024

Druck Offsetdruck, 4-farbig + Glanzlack;  
Gutenberg AG, Schaan,  
Fürstentum Liechtenstein

Formate Wertzeichen: 40 × 32,5 mm
Bogen: 190 × 162 mm  
(4 Reihen zu 4 Marken)

Papier Briefmarkenpapier weiss,  
mit optischem Aufheller,  
matt gummiert, 110 gm2

Zähnung 13 ½ : 13 ¼

Gestaltung Anne Seeger, Winterthur

Produkte

Briefmarken

Bogen mit 16 Marken
 A530 111 /  A530 511 / CHF 19.20
Der Bogen umfasst 2 × 8 Marken mit den 
Sujets «Thunersee: Balchen, Teichmuscheln 
und Armleuchteralgen» und «Doubs: 
Rhone-Streber, Dohlenkrebs und Quell-
moos». Die Sujets sind einzeln nicht 
erhältlich.

Serie
 A530 150 /  A530 550 / CHF 2.40

Viererblock
 A530 160 /  A530 560 / CHF 4.80

Umschläge

Serie auf Ersttagsumschlag C6
 A530 580 / CHF 3.30

Einzelmarke auf Ersttagsumschlag C6  
(2 Umschläge) 
 A530 600 / CHF 4.20

Viererblock auf Ersttagsumschlag C6 
 A530 630 / CHF 5.70

Umschlag ohne Marken C6
 A530 700 / CHF 0.90

Falt-/Sammelblatt A5

 A530 640 /  A530 650 / CHF 3.20

Legende
 ungestempelt /  gestempelt

Gemeinschaftsprodukt  
Freuen Sie sich auf das multilaterale Produkt mit  
Liechtenstein, Österreich, Deutschland, Luxemburg, den 
Niederlanden und der Schweiz. Dieses wird in der Lupe 
3/2024 vom 25. Juli 2024 vorgestellt und angeboten.

Mit Glanzlack für 
Wassereffekt

Die sorgfältig aufbereiteten und vielfältigen Themen 
sprechen eine kaufkräftige, auf Exklusivität bedachte 
Kundschaft an.



Beilagen
Anzuliefernde Auflage DE: 29 000 Exemplare / FR: 8 000 Exemplare / IT: 3 000 Exemplare

Cover

lose Beilage 
eingesteckt

Beilagen Format min. 100 × 120 mm max.¹ 220 × 285 mm

Auflage Inland Deutsch Französisch Italienisch Gesamt

in Exemplaren 28 700 7 500 2 250 38 450

bis 10 g 9 100.– 3 100.– 1 250.– 13 450.–

bis 25 g 10 100.– 3 400.– 1 350.– 14 850.–

bis 50 g 11 000.– 3 800.– 1 450.– 16 250.–

¹ randabfallend plus 3 mm Beschnitt

Alle Preise in CHF zzgl. MwSt. / inkl. technische Kosten und Porto.

Lose Beilagen pro Ausgabe sind max. 3 möglich.

Einhefter oder Einkleber sind nicht möglich.

Konditionen
Beraterkommission	 5 %
Wiederholungsrabatte	 2 × 2% | 3 × 5% | 4 × 10% 
Lieferadresse	 Stämpfli Kommunikation, Herr Daniel Moosberger, Wölflistrasse 1, 3006 Bern

Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.


