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Tiratura / Lettori

Tiratura
Certificazione WEMF/KS 2025   	 128 878 copie
Svizzera tedesca    	 99 737 copie
Svizzera francese  	 25 467 copie
Svizzera italiana  	 3 674 copie

Lettori
	· di età compresa tra i 25 e i 75 anni

	· appassionati di sport di montagna, in particolare escursio-
nismo, sci e alpinismo, arrampicata, ciaspolate, vie ferrate

	· 56% uomini, 44% donne

	· istruiti (2/3 con titolo di studio superiore), con interessi 
variegati, aperti, legati alle tradizioni, esigenti, propensi 
all’acquisto

	· iscrizione pluriennale al CAS  
(3/4 rimangono per oltre 5 anni)

Torna alla panoramica

Questa rivista di sport di montagna di eccellente qualità 
raggiunge un pubblico propenso all‘acquisto e si distingue 
per lo stretto legame con i propri lettori.

26 Le Alpi | Febbraio 2026

Incontri

«È stata 
l’estate 
più bella 
della 
mia vita»

Testo e foto: Anita Bachmann

Un trail runner visita 
 tutte le capanne del CAS 
in due mesi

Lo sport è importante nella vita di Tim Effenberger, 
che trova più facile allenarsi in vista di un obiettivo.
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Fare qualcosa che nessuno 
avesse mai fatto. Uno stimolo 
profondamente radicato 
nell’essere umano, che ha già 
spinto a molte avventure e 
 prestazioni di spicco. «Provo 
questo desiderio da quando ero 
bambino», spiega Tim Effen-
berger. Quando poi scoprì la 
cosa che corrispondeva alle sue 
capacità e ai suoi interessi, e 
che effettivamente nessuno 
aveva mai fatto, più nulla poté 
trattenere il 37enne. Ora, Tim 
Effenberger è la prima persona 
ad avere visitato tutte le ca-
panne del CAS nell’arco di due 
mesi. Contandole, sono 151. 
Non gli è stato possibile visitare 
il Mittelaletschbiwak SAC, la 
cui ricostruzione è attualmente 
sospesa.

Una buona pianificazione
In precedenza aveva pianificato 
tutto fin nei minimi dettagli. 
Tim Effenberger ha scritto a 
mano quanti chilometri e metri 
di dislivello avrebbe dovuto 
superare per ogni rifugio, 
quanto tempo avrebbe impie-
gato e quante capanne al 
giorno avrebbe visitato. Ha 
cercato le migliori combina-
zioni delle singole capanne, 
ha pianificato la velocità in 
modo che il suo corpo potesse 
resistere fino alla fine con le 
pulsazioni ottimali e ha calco-
lato quanto occorreva man-
giare e dove poteva procurarsi 
gli alimenti.
Per mancanza di tempo, per 
mesi si è allenato principal-
mente sul tapis roulant e in 
palestra, preparandosi alla 
sfida in modo mirato. «Anche 

fotografiche con il drone e per 
i colloqui con le e i custodi 
delle capanne. Ha scattato una 
foto con quasi ognuno di loro. 
E  almeno fino al suo arrivo 
nella Svizzera romanda ha pure 
voluto conversare con loro, 
chiedendo ai padroni di casa 
come mai avessero optato 
per una vita tra le montagne.

Due volte più veloce degli 
escursionisti
Tim Effenberger perla aperta-
mente dei suoi punti deboli. 
«Non sono un vero alpinista.» 
È cresciuto a Hörden am Harz, 
in Germania. La sommità più 

Tim Effenberger realizza un suo desiderio: fare 
 qual cosa che nessuno abbia mai fatto. In due mesi, il trail 

 runner ha fatto visita a tutte le 151 capanne del CAS. 
 Tedesco di origine e zurighese per scelta, ha scoperto la 

sua passione nell’Entlebuch.

nella vita normale preferisco 
ritmi ben definiti, altrimenti 
non riesco a essere produt-
tivo», afferma. Neppure in 
 vacanza vivere alla giornata 
senza un programma fa per 
lui. E in quello che chiamava il 
suo «Progetto 152», voleva 
il minor numero possibile di 
sorprese.
Che comunque non sono 
 mancate. «Ho dovuto stravol-
gere il programma già dopo 
il primo giorno», commenta. 
La tem pistica era corretta, ma 
non aveva tenuto conto del 
tempo necessario per ammi-
rare il paesaggio, per le riprese 

Il suo Progetto 152, Tim Effenberger lo ha 
 pianificato interamente a mano.
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Profilo dei lettori Svizzera 
tedesca

Svizzera 
francese

Tutta la 
Svizzera

Totale 251 000 59 000 310 000

Donne 115 000 30 000 145 000

Uomini 135 000 29 000 164 000

Fasce d‘età

Da 14 a 34 45 000 11 000 56 000

Da 35 a 54 94 000 19 000 114 000

55 + 112 000 28 000 140 000

Fonte: MACH Basic 2025-2

Abbonamenti prezzi in CHF, IVA inclusa.
Per i soci del CAS l‘abbonamento è compreso nella quota 
annuale. 

Per i non soci:
Abbonamento annuale Svizzera	 60.–
Abbonamento annuale estero	 76.–

Posizionamento del titolo

Immagini coinvolgenti, articoli approfonditi, stampa di alta 
qualità: la rivista svizzera leader nel settore degli sport 
di montagna «Le Alpi» ti trasporta nel mondo alpino con 
consigli su escursioni a piedi, alpinismo, sci alpinismo e 
arrampicata. Fornisce approfondimenti su temi di attualità 
riguardanti la sicurezza e l’ambiente, la storia alpina e le 
scienze naturali.  
Notizie su prestazioni eccezionali e ritratti di affascinanti 
personalità della montagna completano questa rivista ricca 
di immagini.

Redazione Alan Schweingruber, redattore capo
Schweizer Alpen-Club SAC, Postfach, 3000 Bern 14 
T +41 31 370 18 88, alpen@sac-cas.ch

Editore Schweizer Alpen-Club SAC 
Monbijoustrasse 61, 3000 Bern 14
T +41 31 370 18 18, www.sac-cas.ch

Responsabile consulenze media Markus Haas 
T +41 44 928 56 53, markus.haas@galledia.ch

Responsabile consulenze media turismo Verena Tschopp 
T +41 44 928 56 54, verena.tschopp@galledia.ch

Responsabile consulenze media f/i Claudio Moffa
T +41 44 928 56 31, claudio.moffa@galledia.ch

Gestione pratica Josta Heller 
T +41 44 928 56 10, anzeigen.sac-cas@galledia.ch
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Edizione Termine pubblicità Fornitura dei dati Uscita*

1 10.12.2025 17.12.2025 30.01.2026

2 09.02.2026 25.02.2026 27.03.2026

3 13.04.2026 28.04.2026 29.05.2026

4 16.06.2026 01.07.2026 31.07.2026

5 10.08.2026 26.08.2026 25.09.2026

6 12.10.2026 28.10.2026 27.11.2026

*circa l‘80% delle riviste è stato recapitato ai lettori

Calendario 2026

Le Alpi: un contesto accattivante per i vostri prodotti e servizi. Grazie ai contributi di esperti  
di montagna e a un ricco corredo fotografico, la rivista gode di grande credibilità.

Le Alpi | Febbraio 202568

Un giro variato per le due  
note cime dell’Ochse e del Bürgle  
nell’area del Gantrisch

Voglia di 
 avventura

Itinerari
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69

Nel bel paesaggio prealpino della regione del 
 Gantrisch ci si sforza da sempre di trarre vantaggi 

economici dalle risorse. Un tempo erano le 
­sorgenti solforose­dello­Schwäfelberg­che­attiravano­

il turismo balneare, oggi è il versante meridionale 
del Bürgle, dove è previsto un importante 

­progetto fotovoltaico.

Testo e foto: Bernhard­Senn

La regione del Gantrisch è facilmente raggiungibile con la strada del 
Gurnigelpass e molto popolare tra gli sportivi del tempo libero 

 durante tutto l’anno. Il Bürgle, al centro, e l’antistante Birehubel sono 
mete apprezzate dagli sciescursionisti. Foto: Anita Bachmann
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Inserzioni – formati & prezzi

Condizioni
Prescrizione di posizionamento contenuto	 +10%
Commissione di agenzia	 5% 
Sconti per acquisti ripetuti	 3 × 5% | 4 × 10% | 6 × 15%
Lingue
Edizioni identiche in tedesco, francese e italiano. 
Senza alcun costo aggiuntivo, potete inviarci le 
tre versioni linguistiche (d/f/i), in modo che la 
vostra pubblicità raggiunga i nostri lettori nella 
loro lingua madre.

Il Club Alpino Svizzero CAS non accetta annunci 
pubblicitari che promuovono viaggi in aereo. 

Prezzi in franchi svizzeri (CHF), IVA esclusa. 
Per tutti gli ordini pubblicitari si applicano le 
condizioni generali di contratto disponibili su  
www.fachmedien.ch.

Formato pagina 210 × 285 mm

In gabbia 192 × 267 mm

Inserzioni 4 colori

Pagina panoramica 17 750.–

1/1 pagina 9 860.–

1/2 pagina 6 530.–

1/4 pagina 4 820.–

1/8 pagina 1 560.–

1/16 pagina 1 100.–

Pagine di copertina e pagine speciali

2a copertina 10 900.–

3a copertina 10 500.–

4a copertina 11 500.–

Pagina 1, interno,  
di fronte alla 2a copertina

10 500.–

Pagina 2, interno,  
di fronte all‘editoriale

10 900.–

Dati tecnici
Dati digitali Quando possibile, preferiamo 
ricevere file PDF di alta qualità in Euroscala 
(attenzione: i caratteri devono essere 
incorporati). Risoluzione dell‘immagine: 300 dpi
Documenti per la stampa PDF stampabile via 
e-mail all‘indirizzo:  
anzeigen.sac-cas@galledia.ch. Eventuali costi 
relativi alla realizzazione dei materiali di 
stampa saranno addebitati separatamente in 
base al tempo impiegato.
Processo di stampa offset   Retino 60 
Carta Copertina: Rebello (riciclata opaca),  
150 g/m², PS 5 Fogra 52L PSO Uncoated v3 
Interno: PerlenValue (patinata semilucida, 
effetto legno), 60 g/m² 
Colori Euroscala   

1/4 pag. in verticale 
93.5 × 131 mm Ig

1/4 pag. in orizzontale 
192 × 63 mm Ig

1/1 pagina 
192 × 267 mm Ig
210 × 285 mm Av*

1/2 pag. in orizzontale 
192 × 131 mm Ig
210 × 139 mm Av*

1/2 pag. in verticale 
93.5 × 267 mm Ig
102 × 285 mm Av*

1/8 pagina, su due 
colonne 
93.5 × 63 mm Ig

1/16 pag. in orizzontale 
93.5 × 29 mm Ig

1/8 pag. in orizzontale 
192 × 29 mm Ig

Ig =	In gabbia 

*Av =	Al vivo, +3 mm di abbondanza sui margini

Pagina panoramica 
420 × 285 mm Av*
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Altre forme di pubblicità

Torna alla panoramica

Publireportage 4 colori

Volume 1/1 pagina

Testo (spazi compresi) 2 800 - 3 000 caratteri

Immagini (Risoluzione 300 dpi) 1 - 2

Lingue da fornire in 3 lingue (tedesco, francese, italiano)

Numero max. 1 publireportage per numero

Prezzo 9 860.–

«Novità dal mercato» 4 colori

Volume 1/4 pagina

Testo (spazi compresi) 600 caratteri

Immagini (Risoluzione 300 dpi) 1 immagine con didascalia

Lingue da fornire in 3 lingue (tedesco, francese, italiano)

Preis 2 988.–

Sconti per acquisti ripetuti vedere pagina 5

Fin dalla fondazione nel 1981, il marchio 
britannico Rab si è guadagnato la reputazione 
di produttore di attrezzature resistenti e 
senza fronzoli per gli amanti della montagna. 

Iniziata con i sacchi a pelo tecnici in piuma, 
ancora oggi riempiti a mano nel Regno 
Unito, la gamma si è molto ampliata. Oggi 
comprende giacche a guscio, piumini e zaini 
per alpinisti, scalatori, podisti, sciatori e 
ciclisti. Ogni prodotto è concepito per una 
vita avventurosa nelle condizioni più difficili.

Negli anni ‘70, il cuore industriale della Gran Bretagna era 
in fermento. Di fronte a scioperi e interruzioni di corrente, 
la popolazione locale cercava rifugio nel Peak District, che 
divenne una fucina di scalatori e avventurieri.

Qui lo scalatore e alpinista Rab Carrington fondò l’azienda 
che ancora oggi porta il suo nome, con l’obiettivo di 
realizzare attrezzature robuste e ad alte prestazioni, 
testandole in condizioni estreme.

Oggi Rab continua a rispettare i rigorosi standard di Rab 
Carrington. Utilizzando materiali all’avanguardia e collaudati, 
realizza attrezzature affidabili e resistenti, perseguendo al 
contempo un’ambiziosa strategia di responsabilità sociale.

Attrezzature da 
montagna che 
durano da oltre 
40 anni.

Le radici di Rab.

Fin dalla fondazione l’azienda di Rab è stata composta 
da appassionati che riversano la propria competenza nei 
progetti. Da soli però non potrebbero farcela.  

Lavorano quindi con un gruppo di atleti che, con i 
loro preziosi commenti, spingono i prodotti al limite, 
perfezionandone ogni dettaglio perché rimangano i preferiti 
dagli amanti della montagna.

L’atleta svizzero Gabriel Voide, guida certificata, spiega 
perché si affida alla protezione dell’equipaggiamento Rab:

“Rab è sinonimo di durata, di soluzioni tecnicamente 
sofisticate con attenzione ai dettagli, nonché di comfort 
eccezionale. È un equipaggiamento che indosso ogni 
giorno e sul quale posso sempre contare!”

Essendo Mountain People, il team di Rab ha una passione 
per l’ambiente e ha notato gli effetti del cambiamento 
climatico durante le attività all’aperto. Ecco perché ha 
intrapreso un percorso per ridurre il proprio impatto e 
preservare l’ambiente montano, incoraggiando altri nel 
settore a seguire il loro esempio.

Nel 2023 Rab ha lanciato Material Facts, la prima 
etichetta di trasparenza sui componenti del settore, per la 
sostenibilità dei prodotti. L’etichetta, che aiuta a fare scelte 
consapevoli nell’acquisto dell’attrezzatura, mira a diventare 
uno standard condiviso per le dichiarazioni di sostenibilità in 
tutto il settore.

Questo si basa sui molti ambiti in cui Rab sta riducendo 
al minimo il proprio impatto. Da cinque anni Rab lavora 
agli obiettivi di riduzione dei gas serra in linea con la 
metodologia SBTi. È un marchio leader della Fondazione 
Fair Wear, che promuove una produzione di abbigliamento 
più equa. Continua ad ampliare il Centro Assistenza per far 
sì che le attrezzature durino più a lungo. Collabora infine 
con enti di beneficenza educativi e centri di formazione per 
ampliare l’accesso alle attività all’aria aperta.

Rab si impegna a mettere le persone al centro delle proprie 
attività. Dai partner, atleti e personale a tutti coloro che 
hanno usato e amato la propria attrezzatura, sa di far 
parte della crescente comunità globale di appassionati di 
montagna e si impegna a garantire che questa comunità sia 
inclusiva e diversificata.

Attrezzatura realizzata da Mountain People, per 
Mountain People.

L’impegno di Rab per il futuro.

WWW.RAB.EQUIPMENT/RAB-DNA

PUBLIREPORTAGE

RAB CARRINGTON, 
1977
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Trango Pro GTX per 
 professionisti e scalatori 

 ambiziosi
Con il Trango Pro GTX, La Sportiva presenta un nuovo modello di punta 
per le alpiniste e gli alpinisti più esigenti che cercano sicurezza, legge-
rezza e massime prestazioni su percorsi  tecnici e classici. La sua forma 
ergonomica è adattata in modo ottimale alle diverse tipologie di piede. 
Il pacchetto suola Vibram® Cube Evo garantisce la massima aderenza e 
ammortizzazione e offre una performance ottimale quando si cammina 
con i ramponi. La zona di arrampicata nella punta del piede massimizza 
il rendimento durante l’arrampicata. La fodera impermeabile in Gore-Tex 
protegge dall’umidità, mentre la ghetta integrata con chiusura rapida 
tiene lontani sporco e neve.

www.acesport.ch
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MATA Ti.

«Progredire in montagna» da 25 anni.

Berge Pur Outdoor – lo specialista dello sport della 
 montagna per la Svizzera centrale.

Trango Pro GTX di La Sportiva.

L’inverno con Berge Pur 
 Outdoor

Le gite con gli sci o il freeriding nella neve polverosa sono tra le più belle 
esperienze invernali. Per goderle senza problemi occorre un’attrezzatura 
individualmente adattata e una consulenza da parte di professionisti essi 
stessi sportivi della montagna. Il team di Berge Pur Outdoor sa di cosa 
parla e propone in set 50 modelli di sci con attacchi e pelli perfettamente 
adatti. All’acquisto del set beneficerà di uno sconto del 20 percento 
 durante tutta la stagione. Berge Pur Outdoor vanta una vasta scelta di 
scarponi da sciescursionismo e freeride e la totalità delle attrezzature di 
sicurezza. In questa stagione invernale: splitboard in vendita e a noleggio.

www.bergepur.ch

25 anni di bergpunkt – 
tour celebrativi

I nostri tour celebrativi rispecchiano la varietà della nostra 
 storia:  escursioni scialpinistiche, alpinistiche e arrampicate 
 create personalmente dalle nostre guide alpine, che ti 
 porteranno in paesaggi  mozzafiato, vie classiche o scono-
sciute. Festeggia con noi 25 anni di  avventure bergpunkt 
nelle Alpi!

www.bergpunkt.ch/jubiläumstouren

MATA Ti: 
 l’innovazione 
All-Mountain 
­firmata ZAG

Il nuovo MATA Ti di ZAG rivoluziona il segmento 
All-Mountain, segnando l’introduzione del titanio 
nella gamma del celebre marchio francese di 
Chamonix. Con una larghezza centrale di 90 mm 
e una punta ampia dal design moderno e accat-
tivante, questo sci unisce eleganza e prestazioni. 
Ottimizzato per il carving in pista, offre un con-
trollo intuitivo e una fluidità unica, trasformando 
ogni discesa in un’esperienza indimenticabile. 
 Fedele al DNA del marchio, è versatile e perfor-
mante anche fuori pista. Disponibile in quattro 
lunghezze: 163, 168, 173 e 178 cm.

www.newrocksport.ch

78 Le Alpi | Febbraio 2025

Novità dal mercato
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Esempio di publireportage Esempio di «Novità dal mercato»

Prezzi in franchi svizzeri (CHF), IVA esclusa. Per tutti gli ordini pubblicitari si applicano le condizioni 
generali di contratto disponibili su www.fachmedien.ch.

Publireportage
In alcuni casi, una campagna pubblicitaria orientata al successo richiede una forma 
di comunicazione più articolata. A tale esigenza si risponde con la possibilità di 
inserire un publireportage all’interno del contesto redazionale. Il publireportage è 
chiaramente identificato a livello grafico e facilmente riconoscibile dal punto di vista 
visivo.

«Novità dal mercato»
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Allegati/Inserti 
Tiratura da consegnare 130 000 copie

Allegati Formato min. 105 × 148 mm / formato max. 200 × 285 mm

inserito sciolto  
o allegato

valore pubblicit.  
ogni 1000 copie

Tiratura 
fatturata

valore pubblici-
tario totale

Costi tecnici 
totali

Prezzo* 
totale

fino a 25 g 100.– 128 900 12 890.– 3 102.– 15 992.–

da 25 a 50 g 110.– 128 900 14 179.– 3 102.– 17 281.–

da 50 a 75 g 130.– 128 900 16 757.– 3 102.– 19 859.–

da 75 a 100 g 150.– 128 900 19 335.– 3 102.– 22 437.–

Allegati rilegati 

centro fascicolo Formato1 max. 210 × 265 mm

fino a 25 g 100.– 128 900 12 890.– 2 556.– 15 446.–

da 25 a 50 g 110.– 128 900 14 179.– 2 556.– 16 735.–
1 comprensivo di 5 mm rifilatura in testa e piega di presa di 10 mm sul retro

Inserti incollati Formato min. 55 × 80 mm / formato max. 170 × 240 mm

fino a 25 g 100.– 128 900 12 890.– 2 686.– 15 576.–

da 25 a 50 g 110.– 128 900 14 179.– 2 686.– 16 865.–

Per tutti i tipi di inserti sono necessari in anticipo 3 campioni dell‘inserto, 
dell‘allegato o dell‘adesivo.

*Prezzo più spese postali

Spese postali ogni 1000 copie

fino a 25 g 14.–

fino a 50 g 28.–

fino a 75 g 42.–

con riserva di modifiche dei prezzi

C
o

ve
r

Cover

Allegati 
inserito sciolto

Allegati 
posati sopra

Allegati 
centro del fascicolo

Inserti incollati 
interno

Condizioni
Commissione di agenzia	 5%
Sconti per acquisti ripetuti	 vedere pagina 5
Consegna degli inserti	 1 settimana prima dell‘uscita
Indirizzo di consegna	 Vogt-Schild Druck AG, Gutenbergstrasse 1, 4552 Derendingen

Prezzi in franchi svizzeri (CHF), IVA esclusa. Per tutti gli ordini pubblicitari si applicano le condizioni 
generali di contratto disponibili su www.fachmedien.ch.



8LE ALPI dati media 2026

Torna alla panoramica

Il sito web gode di grande popolarità, poiché i contenuti in esso pubblicati 
sono di grande utilità per gli utenti. Ciò è dimostrato anche dal numero 
costantemente elevato di visite al sito sac-cas.ch.

Numero di visitatori

Page views 1 111 585

Visits 291 784

Unique visitors 143 446

In media al mese, da nov. 24 a ott. 25

Formato Larghezza x altezza
desktop
mobile

Posiziona-
mento

Prezzo
1 mese

1 Leaderboard/slider 
1 max. 2 pezzi

2 760 × 800 px
1 504 × 940 px

Home 2 900.–

2 Fullbanner 1 2 768 × 519 px
1 206 × 536 px

Home 2 200.–

3 Large rectangle 1 160 × 348 px
780 × 975 px

Home 1 500.–

4 Articolo ospite (Advertorial) 
1 vedere pagina 10

Home 1 500.–

Dati tecnici 
Dimensione	 max. 200 kB
Formati	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag
HTML5	 fare riferimento alle specifiche  

sul nostro sito Web
Link	 inviare sempre separatamente
Rotazione	 max. 3 banner
Durata	 1 mese
Anlieferung	 5 giorni feriali prima dell‘inizio  

della campagna
Sconti per acquisti ripetuti	 vedere pagina 5

Prezzi in franchi svizzeri (CHF), IVA esclusa. Per tutti gli ordini 
pubblicitari si applicano le condizioni generali di contratto 
disponibili su www.fachmedien.ch.

Offerta online – sac-cas.ch

1

2

3

4

Percentuali linguistiche

 61% tedesco
 17% francese
 17% inglese
 5% italiano

Home

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/ADITION_HTML5_Spezifikationen.pdf
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Torna alla panoramica

Prezzi in franchi svizzeri (CHF), IVA esclusa. Per tutti gli ordini pubblicitari si applicano 
le condizioni generali di contratto disponibili su www.fachmedien.ch.

Funzione di ricerca 
Ottenere risultati di ricerca in modo semplice e veloce e averli subito a 
portata di mano: questa è l’esigenza degli utenti in questo contesto. In 
qualità di partner pubblicitario, potete accompagnare gli utenti in questa 
funzione molto apprezzata e farete sicuramente colpo.

Portale escursionistico 
Il portale escursionistico del CAS contiene oltre 7000 itinerari. Il valore 
aggiunto per gli utenti è molto elevato e, di conseguenza, questa funzione 
è molto apprezzata e ampiamente utilizzata. Presentate il vostro servizio 
o il vostro prodotto tra le destinazioni escursionistiche.

Piccoli annunci 
In questa piazza del mercato molto frequentata, tutti trovano ciò che 
cercano. Anche il vostro messaggio pubblicitario verrà notato qui!

Formato Larghezza x altezza
desktop
mobile

Posizionamento Prezzo
1 mese

5 Wideboard 1 600 × 300 px
1 152 × 512 px

Funzione di ricerca 500.–

Formato Larghezza x altezza
desktop
mobile

Posizionamento Prezzo
1 mese

6 Inline rectangle 780 × 975 px
1 500 × 500 px

Portale  
escursionistico

2 900.–

Formato Larghezza x altezza
desktop
mobile

Posizionamento Prezzo
1 mese

7 Fullbanner 2 2 768 × 519 px
1 206 × 536 px

Piccoli annunci 400.–

Offerta online – sac-cas.ch

5

6

7

Numero di visitatori

Page views Funzione di ricerca 20 863

Page views Portale escursionistico 546 405

Page views Piccoli annunci 7 137

In media al mese, da nov. 24 a ott. 25
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Articolo ospite (advertorial) su sac-cas.ch

I contributi degli inserzionisti vengono presentati in anteprima sulla 
homepage del sito web sac-cas.ch. L‘advertorial, di ampia portata, informa  
i lettori sul tema centrale o sulle offerte dell‘inserzionista attraverso testi  
e immagini. 

Formato Prezzo
1 mese

Articolo ospite (advertorial) 1 500.–

Headline max. 60 caratteri spazi compresi

Sub-Head max. 120 caratteri spazi compresi

Lead max. 300 caratteri spazi compresi

Testo max. 3 000 caratteri spazi compresi

Immagine in alto 1 immagine, 2 760 × 800 px (69:20)

Galleria immagini 2 - 9 immagini (16:10)

Link specificare l‘URL di destinazione

Video link YouTube

Teaser testo: max. 60 caratteri spazi compresi
immagine sito web: 16:10
immagine mobile: 1:1 (quadrato)

Formato tutte le immagini in formato jpg o png (no gif)

Sconti per acquisti ripetuti vedere pagina 5

Galleria immagini

Testo

Testo

Lead

Immagine con Headline e Sub-Head

Torna alla panoramica

Prezzi in franchi svizzeri (CHF), IVA esclusa. Per tutti gli ordini pubblicitari si applicano 
le condizioni generali di contratto disponibili su www.fachmedien.ch.



Contatti

Responsabile consulenze media turismo 
Verena Tschopp
T +41 44 928 56 54
verena.tschopp@galledia.ch

Responsabile consulenze media f/i 
Claudio Moffa
T +41 44 928 56 31
claudio.moffa@galledia.ch

Gestione pratica 
Josta Heller
T +41 44 928 56 10
anzeigen.sac-cas@galledia.ch

Redattore capo
Alan Schweingruber
T +41 31 370 18 88 
alpen@sac-cas.ch

Galledia Fachmedien AG  
Tiefenaustrasse 2, CH-8640 Rapperswil-Jona
Telefono +41 44 928 56 11, E-Mail: anzeigen.sac-cas@galledia.ch 
www.fachmedien.ch

Responsabile consulenze media 
Markus Haas
T +41 44 928 56 53
markus.haas@galledia.ch

Vi assicuriamo i migliori  
spazi pubblicitari.


