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Quelle: Leserbefragung Schweizer Optiker, onlineumfragen.com
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K inderoptik bringt besondere Her-
ausforderungen mit sich, die über 
den reinen Verkauf einer Brille 

hinausgehen. Durch die Arbeit in unse-
rem spezialisierten Kinderbrillenladen 
haben wir wertvolle Lektionen gelernt, 
die zeigen, wie wichtig eine kinderfreund-
liche Atmosphäre, präzise Diagnostik 
und individuell abgestimmte Lösungen 

sind. In diesem Beitrag teilen wir unsere 
wichtigsten Bausteine, die uns geholfen 
haben, unseren Kinderbrillenladen auf-
zubauen.

Kindgerechte Atmosphäre gestalten
Die Gestaltung einer kinderfreundlichen 
Umgebung ist von entscheidender Be-
deutung, um die Akzeptanz der Brille zu 

fördern. Das von uns entwickelte Konzept 
«Zauberwald» wurde sehr gut aufgenom-
men. Es hat sich gezeigt, dass eine kreative 
und fantasievolle Raumgestaltung wichtig 
ist, um Kinder aktiv mit einzubeziehen. Die 
liebevolle Einbindung von Spiel und Spass 
sowie die Gestaltung der Räume mit The-
men, die Kinder begeistern, erleichtern den 
Beratungsprozess für Eltern und Kinder.

Die Anforderungen im Bereich der Kinderoptik
Unsere wichtigsten Lektionen. 

 
Text von Bischofberger Optik 
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Fachwissen anwenden und Beratung 
individualisieren
Individuelle Beratung ist in der Kinder-
optik essenziell. Altersgerechte Sehtests 
und eine enge Zusammenarbeit mit Eltern 
haben sich bewährt, um Vertrauen aufzu-
bauen und gezielte Lösungen zu bieten. 
Durch regelmässige Schulungen in Berei-
chen wie Myopie-Management und Kin-

dersehförderung stellen wir sicher, dass 
unser Fachwissen stets auf dem neuesten 
Stand ist.
 
Myopie-Management in
die Praxis integrieren
Präzise Diagnostik ist der Schlüssel zu ei-
nem erfolgreichen Myopie-Management. 
Mit Augenbaulängenmessungen schaffen 

wir eine solide Grundlage, um Fortschritte 
zu erklären und präventive Massnahmen 
zu ergreifen. Dabei legen wir grossen Wert 
darauf, Eltern die Ergebnisse verständlich 
und anschaulich zu präsentieren.

Kostenloser Kinder-Kurzcheck
Den Eltern wird durch den kostenlosen Kin-
der-Kurzcheck eine unkomplizierte Mög-
lichkeit geboten, die Sehgesundheit ihrer 
Kinder frühzeitig prüfen zu lassen. Dieser 
Service erlaubt eine erste Einschätzung. 
Basierend auf den Ergebnissen dieser Un-
tersuchung werden gezielte Empfehlungen 
gegeben, beispielsweise für einen Augen-
arztbesuch, um potenzielle Sehprobleme 
effektiv zu adressieren. Die Schaffung einer 
vertrauensvollen Basis für eine langfristi-
ge Betreuung ist ein wesentlicher Aspekt 
unserer Philosophie.

Ganzheitlicher Ansatz mit 
Visualtraining
Als Ergänzung zu unserem Brillenangebot 
führen wir gezielte Sehtrainings durch, die 
essenzielle Fähigkeiten wie Augenkoordi-
nation und visuelle Wahrnehmung stärken. 
Dieser ganzheitliche Ansatz unterstreicht 
unsere Spezialisierung und hebt uns klar 
von standardisierten Dienstleistern ab.

Der «Zauberwald» wurde 
von den Kindern  

sehr gut aufgenommen. 
© UHU Kinderoptik 
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Titelpositionierung

«Schweizer Optiker» ist das offizielle Organ der Verbände  
«OptikSchweiz» und «SBAO». «Schweizer Optiker» ist das  
einzige Fachmedium der Schweiz für die optische Branche 
und deshalb unverzichtbarer Werbeträger für Stellen- 
und kommerzielle Anzeigen. Das Fachmagazin dient als 
Bindeglied zwischen Lieferanten, Verbänden und Optikern.
Inhaltlich bilden Themen aus den Bereichen Fachwissen, 
Weiterbildung, Industrie, Modetrends sowie Interviews mit 
Exponenten der Branche die Schwerpunkte. In jeder Ausgabe 
erscheint die Rubrik «Produktneuheiten», welche Neuheiten 
seitens der Unternehmen aus dem In- und Ausland, sowie  
PR-Beiträge enthalten. 
Alle Stellenanzeigen werden zusätzlich zum Print auf  
www.schweizeroptiker.ch unter «Offene Stellen» 
aufgeschaltet.

Sprachen deutsch / französisch kombiniert
Jahrgang 101. Jahrgang

Redaktion Adelisa Salaji Kalajdžini  
T +41 58 344 97 10, adelisa.kalajdzini@galledia.ch

Verlag Galledia Fachmedien AG, Maihofstrasse 76,  
6002 Luzern 
T +41 58 344 91 50, fachmedien-luzern@galledia.ch

Leitung Medienberatung Daniel Baer 
T +41 44 928 56 11, daniel.baer@fachmedien.ch

Sachbearbeitung Sandra Verardo 
T +41 44 928 56 35, optiker@fachmedien.ch

Fachwissen, Weiterbildung, Industrie, Modetrends 
sowie Interviews mit Exponenten der Branche bilden 
die Schwerpunkte im beliebten Fachmagazin.

Auflagen / Leserschaft

Auflagen
Druckauflage   	 1 400 Exemplare
WEMF/KS-Beglaubigung 2025   	 1 077 Exemplare

	· verkaufte Auflage  	 1 020 Exemplare
	· Gratisexemplare   	 57 Exemplare

Leserschaft 
Inhaber, Geschäfts- und Filialleiter von Augenoptiker-
betrieben, leitende Angestellte, Zulieferanten.

Leserbefragung
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Ausgabe Anzeigenschluss
kommerziell

Anzeigenschluss
Stellen

Erscheinung Themenschwerpunkte

1 04.12.2025 16.12.2025 09.01.2026 Sportbrillen

2 16.01.2026 28.01.2026 13.02.2026 Highlights Opti, Neuheiten Gläser und Geräte

3 13.02.2026 25.02.2026 13.03.2026 Ladenbau, Highlights MIDO

4 18.03.2026 30.03.2026 17.04.2026 Personalmanagement, Weiterbildung 

5 14.04.2026 27.04.2026 15.05.2026 Kinderoptometrie

6  13.05.2026 27.05.2026 12.06.2026 Kontaktlinsen, Trockenes Auge

7 – 8 17.07.2026 29.07.2026 14.08.2026 Verkauf

9 14.08.2026 26.08.2026 11.09.2026 Nachhaltigkeit

10 18.09.2026 30.09.2026 16.10.2026 Nachfolge

11 16.10.2026 28.10.2026 13.11.2026 Highlights Silmo

12 13.11.2026 25.11.2026 11.12.2026 Low Vision

Ständige Rubriken: Produktneuheiten, Kurznachrichten, Fassungsdesign, Firmenportraits, Reportagen, Nachrichten aus den 
Verbänden OPTIKSCHWEIZ, SBAO und VBAO, Aus dem Institut, Betriebsführung

Terminplan 2026

retuschiertes Foto | retouched photograph | photographie retouchée 
© Copyright Eschenbach Optik GmbH 2025 | Art.no. 830153_55
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K aum ein Thema hat in den vergan-
genen Jahren so polarisiert wie die 
Wirksamkeit von Blaulichtfiltern. 

Blaulichtfilterbrillen – Mode oder 
sinnvolle Ergänzung im Sortiment?
Während manche sie als «Marketing-Gag» 
abtun, sehen andere darin ein wichtiges 
Tool im digitalen Alltag. Als Optiker:innen 
stehen wir vor der Frage: Lohnt es sich, 
diese Brillen in unserem Fachgeschäft 
anzubieten?

Die Antwort ist – wie so oft – nicht schwarz-
weiss. Dieser Beitrag zeigt Pro und Contra 
auf, stützt sich auf aktuelle wissenschaftli-
che Erkenntnisse und gibt praktische Tipps, 
wie Sie Blaulichtfilterbrillen ohne Lager-
druck anbieten können.

Entlastung bei digitaler 
Bildschirmarbeit
Studien wie jene von Lin et al. (2017) zei-
gen, dass Brillen mit Blaulichtfilter den 
subjektiven Komfort bei Bildschirmarbeit 
verbessern können. Besonders bei Per-
sonen, die mehrere Stunden täglich vor 
Monitoren sitzen, kann ein Blaulichtfilter 
helfen, Symptome wie trockene oder müde 
Augen zu reduzieren.

Potenzielle Unterstützung  
des Schlaf-Wach-Rhythmus
Einige Studien deuten darauf hin, dass 
Blaulicht in den Abendstunden die Mela-
tonin-Produktion hemmen kann (Harvard 
Medical School, 2019). Eine Brille mit Blau-
lichtfilter kann also theoretisch helfen, den 
natürlichen Schlaf-Wach-Rhythmus zu 
unterstützen – ein Verkaufsargument, das 
viele Kund:innen anspricht, auch wenn die 
Evidenzlage nicht eindeutig ist.

Blaulichtfilterbrillen: Nur ein Trend?
Ein kritischer Blick auf Nutzen und  
Nachfrage im Optikfachgeschäft. 

 
Text von Céline Horn

Brillen mit Blaulichtfilter können den subjektiven Komfort bei Bildschirmarbeit verbessern. © Beck Optikhandel

Pro: Was für  
Blaulichtfilterbrillen  

spricht

© Beck Optikhandel

«Schweizer Optiker» ist das einzige Fachmedium der Schweiz 
für die optische Branche und deshalb unverzichtbarer 
Werbeträger für Stellen- und kommerzielle Anzeigen.
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Anzeigen – Formate & Preise

Konditionen
Glanzeffekt-Druck	 750.-
Platzierungszuschlag	 10% des Nettopreises
Chiffre-Anzeigen	 37.– (nicht rabattberechtigt) 
Beraterkommission	 5%
Wiederholungsrabatte	3 × 5% | 6 × 7,5% | 9 × 10% | 
	 10 × 12,5%

Preise für Inserenten oder Agenturen aus dem 
Ausland auf Anfrage. Preise in CHF zzgl. MWST. 
Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allg. 
Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Heftformat 210 × 297 mm

Satzspiegel 180 × 260 mm

Anzeigen s/w 4-farbig

Panoramaseite 8 640.-

1/2 Panoramaseite 6 960.-

1/3 Panoramaseite 5 040.-

1/1 Seite 3 600.-

1/2 Seite 2 900.-

1/3 Seite 2 100.-

1/4 Seite 1 400.-

1/8 Seite 690.-

Stellenanzeigen (nicht rabattberechtigt)

1/1 Seite 2 200.- 2 500.-

1/2 Seite 1 200.- 1 500.-

3/8 Seite 87 × 194 mm 910.- 1 200.-

5/16 Seite 87 × 160 mm 770.- 970.-

1/4 Seite 650.- 850.-

3/16 Seite 550.- 720.-

1/8 Seite 390.- 590.-

1/16 Seite 290.- 470.-
Alle Stellenanzeigen werden mit dem Erscheinungstag der Print-
ausgabe online gestellt. Die vorzeitige Online-Aufschaltung wird 
mit einem Zuschlag von CHF 100.- berechnet.

Umschlag- und Spezialseiten (randabfallend)

Titelseite normal 210 × 230 mm 5 350.-

Titelseite attraktiv 210 × 297 mm 5 350.-

2. Umschlagseite 210 × 297 mm 3 800.-

3. Umschlagseite 210 × 297 mm 3 600.-

4. Umschlagseite 210 × 297 mm 3 960.-

vis-à-vis Inhaltsverz. 210 × 297 mm 3 800.-

Drucktechnisches
Digitaldaten High-End-PDF. Sämtliche Schriften 
müssen eingebettet und die Datei muss mit 
Druckauflösung 300 dpi und Original-Bilddaten 
(CMYK-Modus) geschrieben sein. 
Druckunterlagen Druckfähiges PDF per E-Mail an:  
optiker@fachmedien.ch. Eventuell anfallende 
Kosten für Druckunterlagen-Herstellung werden 
separat nach Aufwand verrechnet.
Profil ISO Coated v2 300 %   Software Adobe 
InDesign, Photoshop, Illustrator, Acrobat; Microsoft 
Word   Druck Bogenoffset   Raster 70er / 355 dpi    
Papier hochweiss matt gestrichen, holzfrei, FSC Mix 
170/100 gm²

1/3 Seite quer 
180 × 87 mm Ssp
210 × 105 mm ra

1/4 Seite hoch 
87 × 128 mm Ssp
97 × 145 mm ra

1/4 Seite quer 
180 × 62 mm Ssp
210 × 80 mm ra

Panoramaseite 
420 × 297 mm ra

1/2 Panoramaseite 
420 × 148 mm ra

1/1 Seite 
180 × 260 mm Ssp / 210 × 297 mm ra

1/2 Seite quer 
180 × 128 mm Ssp
210 × 148 mm ra

1/2 Seite hoch 
87 × 260 mm Ssp
97 × 297 mm ra

1/3 Seite hoch 
56 × 260 mm Ssp
77 × 297 mm ra

3/16 Seite hoch 
87 × 95 mm Ssp
 
1/8 Seite quer 
87 × 62 mm Ssp

1/16 Seite quer 
87 × 29 mm Ssp

Ssp = Satzspiegel 

ra = randabfallend plus 3 mm Beschnitt

1/3 Panoramaseite 
420 × 105 mm ra

3/16 1/8
1/16
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Beilagen / Beihefter
Anzuliefernde Auflage 1 400 Exemplare (1 200 Ex. de / 200 Ex. fr)

Konditionen
Beraterkommission	 5%
Platzierungszuschlag	 Beilagen/Beihefter: 50% vom Nettopreis
Wiederholungsrabatte	 auf Seite 5
Beilagenanlieferung	 gemäss Terminplan Seite 3
Kontakt	 Bledar Gashi, bledar.gashi@galledia.ch
Vermerk	 Beilage «XXX» , Zeitschrift Schweizer Optiker «Nr./Jahr» 
Lieferadresse	 Galledia Print AG, Burgauerstrasse 50, 9230 Flawil

Preise in CHF zuzüglich MWST. 
Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Beilagen Format max.¹ 205 × 290 mm

lose eingesteckt pro 1000 Ex. Verrechnete Total Total Preis²

oder aufgelegt Werbewert Auflage Werbewert Tech. Kosten

bis 25 g 2 000.– 1 400 2 800.– 160.– 2 960.–

bis 50 g 2 900.– 1 400 4 060.– 160.– 4 220.–

bis 75 g 3 700.– 1 400 5 180.– 160.– 5 340.–

bis 100 g 4 500.– 1 400 6 300.– 160.– 6 460.–

bis 125 g 5 300.– 1 400 7 420.– 160.– 7 580.–

bis 150 g 5 900.– 1 400 8 260.– 160.– 8 420.–

Beihefter

Heftmitte Format max.¹ 210 × 297 mm

bis 25 g 2 300.– 1 400 3 220.– 160.– 3 380.–

bis 50 g 3 300.– 1 400 4 620.– 160.– 4 780.–

Kopfbeschnitt 8 mm

¹ randabfallend plus 3 mm Beschnitt
² zuzüglich Postaltaxen

Weitere Spezialformate auf Anfrage

Beihefter über 50 g auf Anfrage

C
o

ve
r

Cover

Beihefter 
Heftmitte

lose Beilage 
eingesteckt

lose Beilage 
aufgelegt

Postaltaxen* pro 1 000 Ex.

bis 25 g 14.–

bis 50 g 28.–

bis 75 g 42.–

*Preisänderungen vorbehalten
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Publireportage
Die Publireportage ist eine spezielle Werbeform über 2/1 Seiten, die vom Kunden, innerhalb 
unserer Verlags-Richtlinien, frei gestaltet werden kann (Text, Bilder, Sprachen) und entsprechend 
gekennzeichnet ist. Die Publireportage wird grundsätzlich fix-fertig als High-End-PDF angeliefert. 
Sie kann aber auch als Word-Text plus hochaufgelösten separaten Bildern angeliefert werden. 
Die Bearbeitungkosten betragen dann einmalig CHF 490.– für die zwei Seiten.  

Zusätzliche Werbeformen

Publireportage

Umfang 2/1 Seite

Format 2 × 180 × 260 mm

Preis 4 950.–

Pro Ausgabe sind lediglich zwei Publireportagen möglich!

Wiederholungsrabatte auf Seite 5

Rubrik Reklame

Beitrag Laufzeit 1 Kalenderjahr 1 450.–

Produktneuheiten
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SEIT 30 JAHREN ERFOLGREICH 
ANDERS: DIE VISUS MEMBERS
Der Verbund der visus members vereint seit 30 Jahren Schweizer Fachgeschäfte, die 
für Nähe, Vertrauen und Kompetenz in der Augenoptik stehen. Die inhabergeführten, 
regionalen Unternehmen befinden sich an gut frequentierten Standorten vom Bünd-
nerland bis nach Biel. Nun öffnet sich die Gemeinschaft für neue Mitglieder, die Werte 
wie Qualität, Stil, Innovation und Zusammenhalt ohne Konkurrenzdenken teilen.

Mit dem klaren Fokus auf Fachkom-
petenz, modische Individualität und 
einer Pionierrolle in der Vorsorge  
für Augengesundheit hat sich der 
visus-Verbund seit 1995 als Schwei-
zer Qualitätsmarke etabliert. Alle 
Mitglieder sind inhabergeführte, 
bestens bekannte, regionale Fach-
optikgeschäfte, die an gut frequen-
tierten Standorten ein hohes  
Niveau garantieren. 

EIN NETZWERK OHNE  
KONKURRENZDENKEN
Was den Verbund besonders macht, 
ist der Zusammenhalt der Mitglieder. 

Werte wie Nachhaltigkeit, Qualität, 
Authentizität und Innovation werden 
konsequent gelebt. «Die visus 
members haben einen guten Ruf, 
weil sie sich seit 30 Jahren treu 
geblieben sind. Unsere Medaille steht 
symbolisch für persönliche Werte, 
hohe Fachkompetenz und erstklassi-
gen Service», sagt Karin Schaer, 
Inhaberin der Visus Service GmbH.

PIONIERARBEIT IN DER  
VORSORGE
Die Gruppe gilt als ein Vorreiter im 
Bereich der Vorsorge für die Augen-
gesundheit. Dank gezielter, gemein-

samer Anstrengungen konnten die 
Mitglieder schon früh eigene Vorsor-
geprogramme am Markt etablieren. 
Chiara Weissmann, Mitinhaberin von 
Külling Optik AG in Gossau, betont: 
«Als Optometristin B.Sc. profitiere  
ich heute sehr von der langjährigen 
Aufklärungsarbeit. Das Bewusstsein 
rund um die Augenvorsorge ist 
generell gestiegen.»

REGIONALE NÄHE UND  
GLOBALE TRENDS
Die visus members setzen aber  
auch modische Trends, um sich  
vom Massenmarkt abzuheben.  

Andi Stadelmaier, Inhaber von 
Stadelmaier Optik AG in Chur, 
beschreibt es so: «Wir verstehen 
Mode als Ausdruck von Stil und 

Karin Schaer: Die Geschäftsführerin  
lenkt seit 1995 die Geschicke des Ver- 
bundes der visus members.

Qualität als oberste Maxime – das ziehen 
die visus members konsequent durch.

Das visus-Gütesiegel steht  
für persönliche Werte wie  

Fachwissen, First Class Service  
und Empathie.

Individualität. Die innerhalb des 
Verbunds entstehenden Synergien 
sind für uns auch bei der Sortiments-
gestaltung inspirierend.»

TEIL DER VISUS-FAMILIE  
WERDEN
Man ist offen für neue Mitglieder, die 
ähnliche Werte teilen. Kuno Cajacob, 
visus member der ersten Stunde und 
Mitinhaber von Spörri Optik in Biel, 
sieht grosses Potenzial für inhaber-
geführte Augenoptikgeschäfte: 
«Durch die Mitgliedschaft ergeben 
sich neue Wege und Chancen. 
Unsere jährlich optimierte, gemein-
same Strategie kann jeder für sich 
individuell dosieren. Dazu gibt es 
jeweils eine massgeschneiderte 

Kommunikations-Kampagne, attrak-
tive Einkaufsvorteile und inspirierende 
Gespräche innerhalb der Gruppe.»

KONTAKT
Interessierte Unternehmen wenden 
sich für einen unverbindlichen 
Austausch bitte direkt an die Ge-
schäftsstelle: karin.schaer@visus.ch 
oder T +41 62 836 20 80

Visus Service GmbH
Bahnhofstrasse 55
5001 Aarau
T +41 62 836 20 80

info@visus.ch
visus.ch
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auch modische Trends, um sich  
vom Massenmarkt abzuheben.  

Andi Stadelmaier, Inhaber von 
Stadelmaier Optik AG in Chur, 
beschreibt es so: «Wir verstehen 
Mode als Ausdruck von Stil und 

Karin Schaer: Die Geschäftsführerin  
lenkt seit 1995 die Geschicke des Ver- 
bundes der visus members.

Qualität als oberste Maxime – das ziehen 
die visus members konsequent durch.

Das visus-Gütesiegel steht  
für persönliche Werte wie  

Fachwissen, First Class Service  
und Empathie.

Individualität. Die innerhalb des 
Verbunds entstehenden Synergien 
sind für uns auch bei der Sortiments-
gestaltung inspirierend.»

TEIL DER VISUS-FAMILIE  
WERDEN
Man ist offen für neue Mitglieder, die 
ähnliche Werte teilen. Kuno Cajacob, 
visus member der ersten Stunde und 
Mitinhaber von Spörri Optik in Biel, 
sieht grosses Potenzial für inhaber-
geführte Augenoptikgeschäfte: 
«Durch die Mitgliedschaft ergeben 
sich neue Wege und Chancen. 
Unsere jährlich optimierte, gemein-
same Strategie kann jeder für sich 
individuell dosieren. Dazu gibt es 
jeweils eine massgeschneiderte 

Kommunikations-Kampagne, attrak-
tive Einkaufsvorteile und inspirierende 
Gespräche innerhalb der Gruppe.»

KONTAKT
Interessierte Unternehmen wenden 
sich für einen unverbindlichen 
Austausch bitte direkt an die Ge-
schäftsstelle: karin.schaer@visus.ch 
oder T +41 62 836 20 80

Visus Service GmbH
Bahnhofstrasse 55
5001 Aarau
T +41 62 836 20 80

info@visus.ch
visus.ch

Beispiel Publireportage

Preise in CHF zuzüglich MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Zurück zur Übersicht

30

re
k

la
m

e
 |

 p
u

b
li

c
it

é

SCHWEIZER OPTIKER  6  |  2025

Produktneuheiten
Nouvelles des produits

Das Herzstück unserer Sopraterra-
Kollektion sind innovative Millings, 
inspiriert von der faszinierenden Welt 
der Blumen. Die komplexen Linien und 
Kurven von Blüten werden digitalisiert, 
angepasst und mit höchster Präzision 
in unsere Fassungen eingearbeitet. In 
einem mehrstufigen Prozess werden 
sie fein poliert, mikrogefräst und bei 
Bedarf mit Lasergravuren veredelt – 
für eine einzigartige, naturinspirierte 
Ästhetik.

Le cœur de notre collection Sopraterra 
réside dans des fraisages innovants, 
inspirés par le monde fascinant des 
fleurs. Les lignes et courbes com-
plexes des pétales sont numérisées, 
adaptées, puis intégrées avec une 
grande précision dans nos montures. 
Chaque pièce passe par un processus 
en plusieurs étapes: polissage fin, mi-
cro-fraisage manuel et, si nécessaire, 
gravures au laser – pour une esthé-
tique unique, inspirée par la nature.
 www.einstoffen.com

Elle Eyewear: Zeitlose  
Eleganz, neu interpretiert
Geboren in Paris, geliebt auf der gan-
zen Welt. Als eine der ersten Influen-
cerinnen prägt Elle seit Jahrzehnten 
Stil und stärkt Frauen weltweit. Mit 
einer Mischung aus modern und klas-
sisch feiert Elle individuellen Stil und 
Selbstbewusstsein. Elle Eyewear ver-
körpert diesen Geist mit ausdrucks-
starken Fassungen, die chic und 
modern sind. Einzigartige Brillen, die 
Individualität betonen: Diese Azetat-
fassung von Elle kombiniert Oversize-
Design mit filigraner Eleganz. Sanft 
eckige Formen bieten eine Balance 
zwischen Ausdruck und Zurück- 
haltung. Dezente Marmor-, Havanna- 
und transparente Töne oder kräftige 
Farben setzen Akzente.
 www.charmant.com

EL13580

Die neue Ära des Luxus
«Atelier Next» von Silhouette definiert 
verantwortungsvollen Luxus neu. Die 
Kollektion zeichnet sich durch ihren 
Ansatz der Ressourcenschonung und 
der Verwendung nachhaltiger Mate-
rialien aus. Sie verkörpert eine mutige 
Vision moderner Eleganz, in der Mi-
nimalismus und Opulenz in perfekter 
Harmonie verschmelzen. Jedes Stück 
ist eine meisterhafte Symbiose aus 
anspruchsvoller Ästhetik, nachhaltiger 
Innovation und ethischer Handwerks-
kunst – und spiegelt damit die Werte 
einer bewussten, zukunftsorientierten 
Welt wider. Ob recyceltes Gold, labor-
gezüchtete Diamanten, veganes Leder 
oder exklusiver Titan-3D-Druck: Diese 
Brillen sind wahrlich visionär. 
 www.silhouette.com 
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Zurück zur Übersicht

schweizeroptiker.ch ist die offizielle Plattform des «Schweizer Optiker».
Alle Stellenanzeigen werden zusätzlich zum Print kostenlos auf 
schweizeroptiker.ch unter «offene Stellen» aufgeschaltet.

Besucherzahlen

Page views 16 568

Visits 6 509

Unique visitors 5 404

Ø pro Monat, Jan - Aug 2025

Werbeform Format
in Pixel

Platzierung Preis
1 Monat

1 Leaderboard Top 728 × 90 px Home, Rubrikenüber-
sicht, Artikelebene

800.–

2 Wideboard Second 994 × 250 px Home, Artikelebene 950.–

3 Medium Rectangle 300 × 250 px Home, Artikelebene 850.–

4 Halfpage Ad 300 × 600 px Home, Artikelebene 1 100.–

Einträge im Lieferanten-Verzeichnis Preis/Jahr

Grundeintrag, mit kompletter Firmenadresse und 
Markeneintragungen

350.–

Grundeintrag, komplettiert mit Firmenlogo und Video 550.–

Technische Daten 
Dateigrösse	 max. 200 kB
Dateiformate	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag
HTML5	 bitte Spezifikationen auf unserer Website beachten
Link	 immer separat schicken
Anzahl	 max. 3 Banner rotierend
Laufzeiten	 monatlich
Anlieferung	 5 Werktage vor Kampagnenstart
Wiederholungsrabatte	auf Seite 5

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Online-Angebot – schweizeroptiker.ch

3

1

2

4
Opticien suisse    Ottico svizzero

SCHWEIZER

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf


9SCHWEIZER OPTIKER Mediadaten 2026

Zurück zur Übersicht

Advertorial auf schweizeroptiker.ch

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Werbeform Preis
1 Monat

Advertorial 1 250.–

Teaser 	· Bild: max. 720 × 480 px, Format 6:4

	· Titel: max. 90 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

	· Lead: max. 200 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 

Advertorial 	· Bilder: max. 4 Stück, max. je 2 000 × 2 000 px

	· Titel: max. 90 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

	· Lead: max. 200 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 

	· Text: max. 3 000 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Wiederholungsrabatte auf Seite 5

Bild

Text

Lead

Headline

Beispiel Advertorial
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Zurück zur Übersicht

Newsletter  «Schweizer Optiker»

Empfänger

Newsletter-Abonnenten 630

Öffnungsrate 55.7%

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Technische Daten 
Sprachen	 zweisprachig, deutsch/französisch
Dateigrösse	 max. 80 kB
Dateiformate	 jpg, png, gif
Link	 immer separat schicken
Datenanlieferung	 per E-Mail an: optiker@fachmedien.ch
	 5 Werktage vor Kampagnenstart
Wiederholungsrabatte	 auf Seite 5

Werbeform Format
Preis

pro Versand

1 Leaderboard Top - NL 728 × 90 px

2 Billboard Top - NL 970 × 250 px 850.–

3 Wideboard - NL 994 × 250 px 850.–

4 Medium Rectangle - NL 300 × 250 px 850.–

5 Leaderboard Second - NL 728 × 90 px 650.–

7 Bild-Textanzeige - NL 750.–

Headline max. 30 Zeichen, inkl. Leerzeichen

Leadtext max. 250 Zeichen, inkl. Leerzeichen

Bild 1 Bild, 600 × 600 px (quadratisch)

Link Ziel-URL angeben

Standalone-Newsletter auf Anfrage

Versandtermine 2026
13.1. / 18.2. / 18.3. / 15.4. / 13.5. / 10.6. / 8.7. / 19.8. / 16.9. / 14.10. / 11.11. / 9.12.

1, 2

5

Opticien suisse    Ottico svizzero
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Kontakt

Sachbearbeitung 
Sandra Verardo
T +41 44 928 56 35 
optiker@fachmedien.ch

Wir sichern Ihnen  
die besten Werbeplätze.

Chefredaktion
Adelisa Salaji Kalajdžini
T +41 58 344 97 10 
adelisa.kalajdzini@galledia.ch

Leitung Medienberatung 
Daniel Baer
T +41 79 338 89 18
daniel.baer@fachmedien.ch

FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG  
Tiefenaustrasse 2, CH-8640 Rapperswil-Jona
T +41 44 928 56 11, E-Mail: optiker@fachmedien.ch 
www.fachmedien.ch


