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Source: Reader survey Schweizer Optiker, onlineumfragen.com

Positioning

Schweizer Optiker is the official publication of the SOV (Swiss 
Optics Association) and the SBAO (Swiss Association for 
Ophthalmic Optics and Optometry). «Schweizer Optiker» 
is the only specialist medium in Switzerland for the optical 
industry and is therefore an indispensable advertising 
medium for job and commercial advertisements. The trade 
magazine serves as a link between suppliers, associations 
and opticians.
Its content centres on subjects from the areas of specialised 
knowledge, further training, industry, fashion trends and 
interviews with leading players in this branch. The «Product 
news» section appears in every issue, which contains new 
products from companies at home and abroad, as well as PR 
articles. 
All job offers will be displayed on www.schweizeroptiker.ch, 
«Offene Stellen» (Vacancies).

Language german/french combined
Year’s issue no. 101

Editorial office Adelisa Salaji Kalajdžini  
T +41 58 344 97 10, adelisa.kalajdzini@galledia.ch

Publishing house Galledia Fachmedien AG, 
Maihofstrasse 76, 6002 Luzern 
T +41 58 344 91 50, fachmedien-luzern@galledia.ch

Head of Media Consulting Daniel Baer 
T +41 44 928 56 11, daniel.baer@fachmedien.ch

Administration Sandra Verardo 
T +41 44 928 56 35, optiker@fachmedien.ch

The popular trade magazine centres on subjects from 
the areas of specialised knowledge, further training, 
industry, fashion trends and interviews with leading 

players in this branch.

Circulation / Readership

Circulation
print circulation   	 1,400 copies
WEMF/KS-Certification 2025   	 1,077 copies

	· subscription copies paid 	 1,020 copies
	· copies free   	 57 copies

Readership 
Owners, managing directors and managers of subsidiaries 
of optical companies, managing employees, suppliers. 

Reader survey
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K inderoptik bringt besondere Her-
ausforderungen mit sich, die über 
den reinen Verkauf einer Brille 

hinausgehen. Durch die Arbeit in unse-
rem spezialisierten Kinderbrillenladen 
haben wir wertvolle Lektionen gelernt, 
die zeigen, wie wichtig eine kinderfreund-
liche Atmosphäre, präzise Diagnostik 
und individuell abgestimmte Lösungen 

sind. In diesem Beitrag teilen wir unsere 
wichtigsten Bausteine, die uns geholfen 
haben, unseren Kinderbrillenladen auf-
zubauen.

Kindgerechte Atmosphäre gestalten
Die Gestaltung einer kinderfreundlichen 
Umgebung ist von entscheidender Be-
deutung, um die Akzeptanz der Brille zu 

fördern. Das von uns entwickelte Konzept 
«Zauberwald» wurde sehr gut aufgenom-
men. Es hat sich gezeigt, dass eine kreative 
und fantasievolle Raumgestaltung wichtig 
ist, um Kinder aktiv mit einzubeziehen. Die 
liebevolle Einbindung von Spiel und Spass 
sowie die Gestaltung der Räume mit The-
men, die Kinder begeistern, erleichtern den 
Beratungsprozess für Eltern und Kinder.

Die Anforderungen im Bereich der Kinderoptik
Unsere wichtigsten Lektionen. 

 
Text von Bischofberger Optik 
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Fachwissen anwenden und Beratung 
individualisieren
Individuelle Beratung ist in der Kinder-
optik essenziell. Altersgerechte Sehtests 
und eine enge Zusammenarbeit mit Eltern 
haben sich bewährt, um Vertrauen aufzu-
bauen und gezielte Lösungen zu bieten. 
Durch regelmässige Schulungen in Berei-
chen wie Myopie-Management und Kin-

dersehförderung stellen wir sicher, dass 
unser Fachwissen stets auf dem neuesten 
Stand ist.
 
Myopie-Management in
die Praxis integrieren
Präzise Diagnostik ist der Schlüssel zu ei-
nem erfolgreichen Myopie-Management. 
Mit Augenbaulängenmessungen schaffen 

wir eine solide Grundlage, um Fortschritte 
zu erklären und präventive Massnahmen 
zu ergreifen. Dabei legen wir grossen Wert 
darauf, Eltern die Ergebnisse verständlich 
und anschaulich zu präsentieren.

Kostenloser Kinder-Kurzcheck
Den Eltern wird durch den kostenlosen Kin-
der-Kurzcheck eine unkomplizierte Mög-
lichkeit geboten, die Sehgesundheit ihrer 
Kinder frühzeitig prüfen zu lassen. Dieser 
Service erlaubt eine erste Einschätzung. 
Basierend auf den Ergebnissen dieser Un-
tersuchung werden gezielte Empfehlungen 
gegeben, beispielsweise für einen Augen-
arztbesuch, um potenzielle Sehprobleme 
effektiv zu adressieren. Die Schaffung einer 
vertrauensvollen Basis für eine langfristi-
ge Betreuung ist ein wesentlicher Aspekt 
unserer Philosophie.

Ganzheitlicher Ansatz mit 
Visualtraining
Als Ergänzung zu unserem Brillenangebot 
führen wir gezielte Sehtrainings durch, die 
essenzielle Fähigkeiten wie Augenkoordi-
nation und visuelle Wahrnehmung stärken. 
Dieser ganzheitliche Ansatz unterstreicht 
unsere Spezialisierung und hebt uns klar 
von standardisierten Dienstleistern ab.

Der «Zauberwald» wurde 
von den Kindern  

sehr gut aufgenommen. 
© UHU Kinderoptik 

Das Maskottchen von UHU Kinder
op

tik
.  

© 
UH

U 
Ki

nd
er

op
tik



4SCHWEIZER OPTIKER prices & services 2026

Back to overview

Issue Advertising deadline
commercial ads

Advertising deadline
job ads

Publication Main topics (subject to changes)

1 04.12.2025 16.12.2025 09.01.2026 Sports eyewear

2 16.01.2026 28.01.2026 13.02.2026
Highlights from the Opti, devices and lenses 
news

3 13.02.2026 25.02.2026 13.03.2026 Shop fitting, highlights from the MIDO

4 18.03.2026 30.03.2026 17.04.2026 Staff development, further education 

5 14.04.2026 27.04.2026 15.05.2026 Paediatric optometry

6  13.05.2026 27.05.2026 12.06.2026 Contact lenses, dry eyes

7 – 8 17.07.2026 29.07.2026 14.08.2026 Sale

9 14.08.2026 26.08.2026 11.09.2026 Sustainability

10 18.09.2026 30.09.2026 16.10.2026 Succession plan

11 16.10.2026 28.10.2026 13.11.2026 Highlights from the Silmo

12 13.11.2026 25.11.2026 11.12.2026 Low Vision

Permanent sections: new products, news in brief, frame design, company profiles, reports, news from the associations 
OPTIKSCHWEIZ, SBAO and VBAO, from the institute, business management

Schedule 2026

«Schweizer Optiker» is the only specialist medium in Switzerland 
for the optical industry and is therefore an indispensable 

advertising medium for job and commercial advertisements.

retuschiertes Foto | retouched photograph | photographie retouchée 
© Copyright Eschenbach Optik GmbH 2025 | Art.no. 830153_55
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K aum ein Thema hat in den vergan-
genen Jahren so polarisiert wie die 
Wirksamkeit von Blaulichtfiltern. 

Blaulichtfilterbrillen – Mode oder 
sinnvolle Ergänzung im Sortiment?
Während manche sie als «Marketing-Gag» 
abtun, sehen andere darin ein wichtiges 
Tool im digitalen Alltag. Als Optiker:innen 
stehen wir vor der Frage: Lohnt es sich, 
diese Brillen in unserem Fachgeschäft 
anzubieten?

Die Antwort ist – wie so oft – nicht schwarz-
weiss. Dieser Beitrag zeigt Pro und Contra 
auf, stützt sich auf aktuelle wissenschaftli-
che Erkenntnisse und gibt praktische Tipps, 
wie Sie Blaulichtfilterbrillen ohne Lager-
druck anbieten können.

Entlastung bei digitaler 
Bildschirmarbeit
Studien wie jene von Lin et al. (2017) zei-
gen, dass Brillen mit Blaulichtfilter den 
subjektiven Komfort bei Bildschirmarbeit 
verbessern können. Besonders bei Per-
sonen, die mehrere Stunden täglich vor 
Monitoren sitzen, kann ein Blaulichtfilter 
helfen, Symptome wie trockene oder müde 
Augen zu reduzieren.

Potenzielle Unterstützung  
des Schlaf-Wach-Rhythmus
Einige Studien deuten darauf hin, dass 
Blaulicht in den Abendstunden die Mela-
tonin-Produktion hemmen kann (Harvard 
Medical School, 2019). Eine Brille mit Blau-
lichtfilter kann also theoretisch helfen, den 
natürlichen Schlaf-Wach-Rhythmus zu 
unterstützen – ein Verkaufsargument, das 
viele Kund:innen anspricht, auch wenn die 
Evidenzlage nicht eindeutig ist.

Blaulichtfilterbrillen: Nur ein Trend?
Ein kritischer Blick auf Nutzen und  
Nachfrage im Optikfachgeschäft. 

 
Text von Céline Horn

Brillen mit Blaulichtfilter können den subjektiven Komfort bei Bildschirmarbeit verbessern. © Beck Optikhandel

Pro: Was für  
Blaulichtfilterbrillen  

spricht

© Beck Optikhandel
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Advertisements – Formats and prices

Conditions
Gloss effect printing	 750.-
Placement instructions	10% of the net price
Box number ads	 37.- (do not qualify for 
	 discounts) 
Agency commission	 5%
Repetition discount	 3 × 5% | 6 × 7,5% | 9 × 10% | 
	 10 × 12,5%

Prices for advertisers/agencies from abroad upon 
request. All prices in CHF are plus VAT. The General 
Terms and Conditions of Fachmedien – Zürichsee 
Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.

Magazine format 210 × 297 mm

Print area 180 × 260 mm

Advertisements b/w 4-colour

Panorama page 8,640.-

1/2 panorama page 6,960.-

1/3 panorama page 5,040.-

1/1 page 3,600.-

1/2 page 2,900.-

1/3 page 2,100.-

1/4 page 1,400.-

1/8 page 690.-

Job ads (do not qualify for discounts)

1/1 page 2,200.- 2,500.-

1/2 page 1,200.- 1,500.-

3/8 page 87 × 194 mm 910.- 1,200.-

5/16 page 87 × 160 mm 770.- 970.-

1/4 page 650.- 850.-

3/16 page 550.- 720.-

1/8 page 390.- 590.-

1/16 page 290.- 470.-
All job advertisements will be posted online with the publication 
date of the print edition. The early online call-up comes with a 
surcharge of CHF 100.- calculated.

Cover pages and specials (+3 mm bleed)

Front page normal 210 × 230 mm 5,350.-

Front page attractive 210 × 297 mm 5,350.-

Inside front cover 210 × 297 mm 3,800.-

Inside back cover 210 × 297 mm 3,600.-

Outside back cover 210 × 297 mm 3,960.-

Opp. table of contents 210 × 297 mm 3,800.-

Technical printing information
Digital data As a rule, we prefer high-end pdfs (note: 
texts must be embedded) All colours, images and 
samples in CMYK mode. Resolution 355 dpi
Data submission Send printable PDF by e-mail to: 
optiker@fachmedien.ch. Any costs incurred for 
the creation of printed materials will be charged 
separately according to requirement.
Profil ISO Coated v2 300%   Software Adobe 
InDesign, Photoshop, Illustrator, Acrobat; Microsoft 
Word   Printing sheet offset   Grid 70e/ 355 dpi    
Paper bright white matt coated, woodfree, FSC Mix 
170/100 gm²

1/3 page landscape 
180 × 87 mm TA
210 × 105 mm bl

1/4 page portrait 
87 × 128 mm TA
97 × 145 mm bl

1/4 page landscape 
180 × 62 mm TA
210 × 80 mm bl

Panorama page 
420 × 297 mm bl

1/2 panorama page 
420 × 148 mm bl

1/1 page 
180 × 260 mm TA / 210 × 297 mm bl

1/2 page landscape 
180 × 128 mm TA
210 × 148 mm bl

1/2 page portrait 
87 × 260 mm TA
97 × 297 mm bl

1/3 page portrait 
56 × 260 mm TA
77 × 297 mm bl

3/16 page portrait 
87 × 95 mm TA
 
1/8 page landscape 
87 × 62 mm TA

1/16 page landscape 
87 × 29 mm TA

TA= Type area

Bl= Bled-off format plus 3 mm trim allowance

1/3 panorama page 
420 × 105 mm bl

3/16 1/8
1/16
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Inserts and supplements
Quantity to be supplied 1,400 copies (1,200 copies German  / 200 copies French)

Terms
Agency commission	 5%
Surcharge	 for inserts or supplements: 50% of the net price
Repetition discount	 on page 5
Delivery of inserts	 see schedule on page 3
Contact	 Bledar Gashi, bledar.gashi@galledia.ch
Note	 Beilage «XXX», Zeitschrift Schweizer Optiker «Nº/year» 
Delivery address	 Galledia Print AG, Burgauerstrasse 50, 9230 Flawil

All prices in CHF plus VAT. 
All advertising orders are subject to the General Terms and Conditions at www.fachmedien.ch.

Postal rates per 1,000 c.

up to 25 g 14.–

up to 50 g 28.–

up to 75 g 42.–

*Prices subject to change

Inserts Format max.¹ 205 × 290 mm

inserted loosely per 1000 c. Invoices Total Total Price²

Advert. value circulation Advert. value Tech. cost

up to 25 g 2,000.– 1,400 2,800.– 160.– 2,960.–

up to 50 g 2,900.– 1,400 4,060.– 160.– 4,220.–

up to 75 g 3,700.– 1,400 5,180.– 160.– 5,340.–

up to 100 g 4,500.– 1,400 6,300.– 160.– 6,460.–

up to 125 g 5,300.– 1,400 7,420.– 160.– 7,580.–

up to 150 g 5,900.– 1,400 8,260.– 160.– 8,420.–

Supplements
centrefold Format max.¹ 210 × 297 mm

up to 25 g 2,300.– 1,400 3,220.– 160.– 3,380.–

up to 50 g 3,300.– 1,400 4,620.– 160.– 4,780.–

head bleed 8 mm

¹ for bleed edges allow 3mm trim on all sides
² plus postal charges

Other special formats on reques

Bound inserts over 50 g on request

C
o

ve
r

Cover

Bound insert 
centrefold

Loose insert 
inside

Loose insert 
outside
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Advertorials
An advertorial is a special form of advertising over 2/1 pages, which can be freely designed 
by the customer within our publishing guidelines (text, images, languages) and is marked 
accordingly. The advertorial is always delivered ready-to-use as a high-end PDF. However, it can 
also be delivered as Word text plus separate high-resolution images. The editing costs then 
amount to CHF 490 for the two pages.  

Additional advertising forms

Advertorial

Number of pages 2/1 pages

Format 2 × 180 × 260 mm

Price 4,950.–

(A maximum of two advertorials are allowed per edition)

Repetition discount on page 5

Advertising section

Article Term 1 calendar year 1,450.–

Product news

Exemple advertorial

All prices in CHF plus VAT. 
All advertising orders are subject to the General Terms and Conditions at www.fachmedien.ch.

Back to overview
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SEIT 30 JAHREN ERFOLGREICH 
ANDERS: DIE VISUS MEMBERS
Der Verbund der visus members vereint seit 30 Jahren Schweizer Fachgeschäfte, die 
für Nähe, Vertrauen und Kompetenz in der Augenoptik stehen. Die inhabergeführten, 
regionalen Unternehmen befinden sich an gut frequentierten Standorten vom Bünd-
nerland bis nach Biel. Nun öffnet sich die Gemeinschaft für neue Mitglieder, die Werte 
wie Qualität, Stil, Innovation und Zusammenhalt ohne Konkurrenzdenken teilen.

Mit dem klaren Fokus auf Fachkom-
petenz, modische Individualität und 
einer Pionierrolle in der Vorsorge  
für Augengesundheit hat sich der 
visus-Verbund seit 1995 als Schwei-
zer Qualitätsmarke etabliert. Alle 
Mitglieder sind inhabergeführte, 
bestens bekannte, regionale Fach-
optikgeschäfte, die an gut frequen-
tierten Standorten ein hohes  
Niveau garantieren. 

EIN NETZWERK OHNE  
KONKURRENZDENKEN
Was den Verbund besonders macht, 
ist der Zusammenhalt der Mitglieder. 

Werte wie Nachhaltigkeit, Qualität, 
Authentizität und Innovation werden 
konsequent gelebt. «Die visus 
members haben einen guten Ruf, 
weil sie sich seit 30 Jahren treu 
geblieben sind. Unsere Medaille steht 
symbolisch für persönliche Werte, 
hohe Fachkompetenz und erstklassi-
gen Service», sagt Karin Schaer, 
Inhaberin der Visus Service GmbH.

PIONIERARBEIT IN DER  
VORSORGE
Die Gruppe gilt als ein Vorreiter im 
Bereich der Vorsorge für die Augen-
gesundheit. Dank gezielter, gemein-

samer Anstrengungen konnten die 
Mitglieder schon früh eigene Vorsor-
geprogramme am Markt etablieren. 
Chiara Weissmann, Mitinhaberin von 
Külling Optik AG in Gossau, betont: 
«Als Optometristin B.Sc. profitiere  
ich heute sehr von der langjährigen 
Aufklärungsarbeit. Das Bewusstsein 
rund um die Augenvorsorge ist 
generell gestiegen.»

REGIONALE NÄHE UND  
GLOBALE TRENDS
Die visus members setzen aber  
auch modische Trends, um sich  
vom Massenmarkt abzuheben.  

Andi Stadelmaier, Inhaber von 
Stadelmaier Optik AG in Chur, 
beschreibt es so: «Wir verstehen 
Mode als Ausdruck von Stil und 

Karin Schaer: Die Geschäftsführerin  
lenkt seit 1995 die Geschicke des Ver- 
bundes der visus members.

Qualität als oberste Maxime – das ziehen 
die visus members konsequent durch.

Das visus-Gütesiegel steht  
für persönliche Werte wie  

Fachwissen, First Class Service  
und Empathie.

Individualität. Die innerhalb des 
Verbunds entstehenden Synergien 
sind für uns auch bei der Sortiments-
gestaltung inspirierend.»

TEIL DER VISUS-FAMILIE  
WERDEN
Man ist offen für neue Mitglieder, die 
ähnliche Werte teilen. Kuno Cajacob, 
visus member der ersten Stunde und 
Mitinhaber von Spörri Optik in Biel, 
sieht grosses Potenzial für inhaber-
geführte Augenoptikgeschäfte: 
«Durch die Mitgliedschaft ergeben 
sich neue Wege und Chancen. 
Unsere jährlich optimierte, gemein-
same Strategie kann jeder für sich 
individuell dosieren. Dazu gibt es 
jeweils eine massgeschneiderte 

Kommunikations-Kampagne, attrak-
tive Einkaufsvorteile und inspirierende 
Gespräche innerhalb der Gruppe.»

KONTAKT
Interessierte Unternehmen wenden 
sich für einen unverbindlichen 
Austausch bitte direkt an die Ge-
schäftsstelle: karin.schaer@visus.ch 
oder T +41 62 836 20 80

Visus Service GmbH
Bahnhofstrasse 55
5001 Aarau
T +41 62 836 20 80

info@visus.ch
visus.ch
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Produktneuheiten
Nouvelles des produits

Das Herzstück unserer Sopraterra-
Kollektion sind innovative Millings, 
inspiriert von der faszinierenden Welt 
der Blumen. Die komplexen Linien und 
Kurven von Blüten werden digitalisiert, 
angepasst und mit höchster Präzision 
in unsere Fassungen eingearbeitet. In 
einem mehrstufigen Prozess werden 
sie fein poliert, mikrogefräst und bei 
Bedarf mit Lasergravuren veredelt – 
für eine einzigartige, naturinspirierte 
Ästhetik.

Le cœur de notre collection Sopraterra 
réside dans des fraisages innovants, 
inspirés par le monde fascinant des 
fleurs. Les lignes et courbes com-
plexes des pétales sont numérisées, 
adaptées, puis intégrées avec une 
grande précision dans nos montures. 
Chaque pièce passe par un processus 
en plusieurs étapes: polissage fin, mi-
cro-fraisage manuel et, si nécessaire, 
gravures au laser – pour une esthé-
tique unique, inspirée par la nature.
 www.einstoffen.com

Elle Eyewear: Zeitlose  
Eleganz, neu interpretiert
Geboren in Paris, geliebt auf der gan-
zen Welt. Als eine der ersten Influen-
cerinnen prägt Elle seit Jahrzehnten 
Stil und stärkt Frauen weltweit. Mit 
einer Mischung aus modern und klas-
sisch feiert Elle individuellen Stil und 
Selbstbewusstsein. Elle Eyewear ver-
körpert diesen Geist mit ausdrucks-
starken Fassungen, die chic und 
modern sind. Einzigartige Brillen, die 
Individualität betonen: Diese Azetat-
fassung von Elle kombiniert Oversize-
Design mit filigraner Eleganz. Sanft 
eckige Formen bieten eine Balance 
zwischen Ausdruck und Zurück- 
haltung. Dezente Marmor-, Havanna- 
und transparente Töne oder kräftige 
Farben setzen Akzente.
 www.charmant.com

EL13580

Die neue Ära des Luxus
«Atelier Next» von Silhouette definiert 
verantwortungsvollen Luxus neu. Die 
Kollektion zeichnet sich durch ihren 
Ansatz der Ressourcenschonung und 
der Verwendung nachhaltiger Mate-
rialien aus. Sie verkörpert eine mutige 
Vision moderner Eleganz, in der Mi-
nimalismus und Opulenz in perfekter 
Harmonie verschmelzen. Jedes Stück 
ist eine meisterhafte Symbiose aus 
anspruchsvoller Ästhetik, nachhaltiger 
Innovation und ethischer Handwerks-
kunst – und spiegelt damit die Werte 
einer bewussten, zukunftsorientierten 
Welt wider. Ob recyceltes Gold, labor-
gezüchtete Diamanten, veganes Leder 
oder exklusiver Titan-3D-Druck: Diese 
Brillen sind wahrlich visionär. 
 www.silhouette.com 
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Back to overview

schweizeroptiker.ch is the official platform of the «Schweizer Optiker».
All job offers will be displayed on www.schweizeroptiker.ch, «Offene 
Stellen» (Vacancies).

Visitor numbers

Page views 16,568

Visits 6,509

Unique visitors 5,404

Monthly average figures, Jan–Aug 2025

Technical data  
File size	 max. 200 kB
File formats	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag
HTML5	 please refer to the specifications on our website.
Link	 always send separately
Number	 max. 3 banners rotating
Runtimes	 1 month
Delivery	 5 working days before campaign start
Repetition discount	 on page 5

All prices in CHF plus VAT. All advertising orders are subject to the General 
Terms and Conditions at www.fachmedien.ch.

Online offer – schweizeroptiker.ch

Advertising 
format

format
in pixels

placement price
1 month

1 Leaderboard top 728 × 90 px Home, category over-
view, article level

800.–

2 Wideboard second 994 × 250 px Home, article level 950.–

3 Medium rectangle 300 × 250 px Home, article level 850.–

4 Halfpage ad 300 × 600 px Home, article level 1 100.–

Listing in the supplier directory price/year

Basic entry, with complete company address and  
trademark registrations

350.–

Basic entry, complete with company logo and video 550.–

3

1

2

4
Opticien suisse    Ottico svizzero

SCHWEIZER

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf
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Back to overview

Advertorial on schweizeroptiker.ch

All prices in CHF plus VAT. All advertising orders are subject to the General Terms 
and Conditions at www.fachmedien.ch.

Exemple advertorial

Werbeform Price
1 month

Advertorial 1 250.–

Teaser 	· Image: max. 720 × 480 px, format 6:4

	· Title: max. 90 characters, including spaces

	· Lead: max. 200 characters, including spaces

Advertorial 	· Images: max. 4 pieces, max. 2 000 × 2 000 px each

	· Title: max. 90 characters, including spaces

	· Lead: max. 200 characters, including spaces 

	· Text: max. 3 000 characters, including spaces

Repetition discount on page 5

Image

Text

Lead

Headline
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Back to overview

Newsletter  «Schweizer Optiker»

Recipients

Newsletter subscribers 630

Open rate 55.7%

All prices in CHF plus VAT. All advertising orders are subject to the General 
Terms and Conditions at www.fachmedien.ch.

Technical data 
Languages	 bilingual, German/French
File size	 max. 80 kB
File formats	 jpg, png, gif
Link	 always send separately
Data submission	 per e-mail to: optiker@fachmedien.ch 

5 working days before campaign start
Repetition discount	 on page 5

Advertising format Format
Price

per issue

1 Leaderboard top - NL 728 × 90 px

2 Billboard top - NL 970 × 250 px 850.–

3 Wideboard - NL 994 × 250 px 850.–

4 Medium rectangle - NL 300 × 250 px 850.–

5 Leaderboard second - NL 728 × 90 px 650.–

7 Image-text display - NL 750.–

Headline max. 30 characters including spaces

Lead max. 250 characters including spaces

Image 1 image, 600 × 600 px (square)

Link Specify target URL

Newsletter standalone on request

Publication schedule 2026
13.1. / 18.2. / 18.3. / 15.4. / 13.5. / 10.6. / 8.7. / 19.8. / 16.9. / 14.10. / 11.11. / 9.12.

1, 2

5
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Contact

Administration 
Sandra Verardo
T +41 44 928 56 35 
optiker@fachmedien.ch

We secure the best 
advertising spaces for you.

Head of Media Consulting 
Daniel Baer
T +41 79 338 89 18
daniel.baer@fachmedien.ch

FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG  
Tiefenaustrasse 2, CH-8640 Rapperswil-Jona
T +41 44 928 56 11, e-mail: optiker@fachmedien.ch 
www.fachmedien.ch

Editorial office
Adelisa Salaji Kalajdžini
T +41 58 344 97 10 
adelisa.kalajdzini@galledia.ch


