
swissgolf.ch – Besucherzahlen:

•	 Page views	 2 100 000
•	 Visits	 569 000
•	 Users	 139 000
		  Jan. - Aug. 2026
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SWISS GOLF – Das offizielle Magazin

MEDIADATEN 2027
Print, Online & Newsletter | Gültig ab 1. Januar 2027

Galledia Fachmedien AG | Tiefenaustrasse 2 | 8640 Rapperswil-Jona
T +41 44 928 56 11 | anzeigen.swissgolf@galledia.ch | www.fachmedien.ch

SWISS GOLF auf einen Blick:

•	 Gesamtauflage 69 500 Ex.

•	 Erscheint 6x jährlich

•	 Magazin der Dach-
organisation des Golfsports 
in der Schweiz

•	 100% Reichweite bei 
100 000 Leserinnen und 
Leser

•	 Deutsch und Französisch

•	 Newsletter mit 93 000 
Abonnenten
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Titelpositionierung

SWISS GOLF ist das offizielle Magazin der Dachorganisation 
des Golfsports in der Schweiz, zu 100% abonniert. Sechsmal 
jährlich erhalten schweizweit sämtliche lizensierten 
Golferinnen und Golfer das aktuelle und exklusive Magazin 
jeweils auf Deutsch oder Französisch. Es widmet sich 
vollumfänglich der Faszination Golf mit redaktionellen 
Beiträgen aus der Schweiz und dem Ausland. 

Aus dem Inhalt:
	⋅ Golfszene Schweiz: Hintergrundberichte, Interviews, 
Veranstaltungen mit Vorschauen und Reportagen, 
Profigolf, Amateurgolf, Juniors, Persönlichkeiten und Plätze, 
History

	⋅ Golf allgemein: Technik und Ausrüstung, Training, 
Gesundheit, Regeln

	⋅ Travel: Golfplätze und Ressorts, Destinationen und Reise-
Tipps, Golf und Gourmet

Redaktion Jérôme Reynard, Chefredaktor 
jerome.reynard@swissgolf.ch

Herausgeberin Swiss Golf, Thunstrasse 110, 3006 Bern 
media@swissgolf.ch

Leitung Medienberatung Sabine Troidl 
T +41 44 928 56 11, sabine.troidl@galledia.ch

Sachbearbeitung Josta Heller 
T +41 44 928 56 10, anzeigen.swissgolf@galledia.ch

Auflagen / Leserschaft

Auflagen
Druckauflage	 69 500 Exemplare
WEMF/KS-Beglaubigung 2026   	 67 009 Exemplare
davon Deutsch   	 54 071 Exemplare 
davon Französisch	 12 938 Exemplare

Leserschaft 
SWISS GOLF erreicht über 100 000 Leserinnen und Leser, 
persönlich adressiert und per Post zugestellt. Die exklusive 
Zielgruppe umfasst alle Mitglieder der 98 Golfclubs von 
Swiss Golf und alle Golferinnen und Golfer der Public Golf 
Organisationen ASGI und Migros GolfCard.

Zurück zur Übersicht

SWISS GOLF, das exklusive Magazin für sämtliche Golferinnen und Golfer in der Schweiz, erscheint seit 
Januar 2026 in neuem Glanz – das elegante Layout vereint exklusiven Lesegenuss mit starken Bildern.

6

FACES & FEATURES

Al Ain, im vergangenen Januar. Unter der Sonne 
der Vereinigten Arabischen Emirate bereiten 
sich die Spielerinnen und Spieler des Swiss Golf 
Teams auf die neue Saison vor. Betreut werden 
sie von ihrem Coaching Staff mit Marc Chatelain, 
Peter Arnott und Jeremy Carlsen. Zwei externe 
Experten ergänzen das Team: Lee Sullivan, Mit-
arbeiter der Phil Kenyon Putting Academy, und 
Ian Holloway, Coach auf der European Tour und 
spezialisiert auf das Kurzspiel.

Um die Betreuung in allen Leistungsberei-
chen zu stärken – wie das der Verband auch in den  
Bereichen Athletik (Elitment), Mentaltraining 
(Viviane Scherler), Gesundheit (Balgrist) und Er-
nährung (Raphael Huber) handhabt –, arbeitet 
Swiss Golf seit drei bzw. zwei Saisons mit Lee 
Sullivan und Ian Holloway zusammen. Konkret 
profitieren die Spielerinnen und Spieler des Swiss  
Golf Teams sowie der vier National Teams (Ama-
teur und U18) vier- bis sechsmal pro Jahr von  
spezifischen Einzeltrainings.

GEZIELTER MEHRWERT
«Unsere Datenanalysen haben Schwächen in 
Schlüsselzonen aufgezeigt. Angesichts dessen 
haben wir diese Kooperationen initiiert», erklärt 
Marc Chatelain, Head of Performance Sport von 
Swiss Golf. «Unser Coaching Staff ist natürlich 
sehr kompetent, aber der Einbezug externer Spe-
zialisten schafft einen gezielten Mehrwert.  
Und genau diese kleinen Unterschiede sind am 
Schluss entscheidend!»

Tom Mao, Mitglied des National Team Men, 
bestätigt: «Lee und Ian sehen oft ähnliche Dinge 
wie unsere Coaches. Aber ihr Ansatz eröffnet 
neue Perspektiven. Das bringt uns weiter.» In  
Al Ain sind auch mehrere Mitglieder der Natio-
nal Teams der Amateurinnen und Amateure am 
Programm beteiligt. Richard Adby, Coach der 
Männer, nimmt ebenfalls an den Putting- und 
Kurzspiel-Einheiten teil. Er nutzt diese Gelegen-
heit, um seinen eigenen Ansatz weiterzuent-
wickeln und sicherzustellen, dass Sullivans und 
Holloways Arbeit bis zu den nächsten Einsätzen 
in deren Sinn fortgesetzt werden kann.

IN DEN 
SCHLÜSSELZONEN 
DES SPIELS
Um die Leistung seiner Athletinnen und Athleten zu optimieren, setzt Swiss Golf 
gezielt auf Spezialisten für Putten und Kurzspiel. Wir haben sie bei ihrer Arbeit 
beobachtet.

Text: Jérôme Reynard  Fotos: Ahmed Nabil
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INSIDE THE ROPES

BORN TO 
DRIVE
Warum macht der Driver eigentlich so viel Spass? Die beiden Schweizer 
Profis Caroline Sturdza (23) und Cédric Gugler (26) erklären die Faszination 
vom längsten Schläger im Bag, der für die meisten Golferinnen und Golfer 
zugleich der reizvollste ist.

Text: Sebastian Rieder
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Die beiden Experten stehen zudem während der gesamten Saison in regelmässigem 
Kontakt mit den Athletinnen und Athleten. «Wir können ihnen jederzeit Nachrichten 
oder Videos schicken. Sie sind immer erreichbar», erklärt Tom Mao. Kommunikation 
und Verständnis sind zentrale Elemente ihres Ansatzes. «Mein Ziel ist es, den Spielerin-
nen und Spielern zu helfen, ihr bestes Leistungsniveau zu erreichen. Dafür müssen sie 
verstehen, was sie tun», sagt Lee Sullivan.

FEEDBACK ALS SCHLÜSSEL
Auf dem Putting Green des Al Ain Equestrian, Shooting & Golf Club kommen verschie-
dene Hilfsmittel und Übungen zum Einsatz, doch im Zentrum steht der Austausch. Der 
Coach fordert dabei laufend Rückmeldungen von seinem Gegenüber ein. «Es gibt kein 
Patentrezept. Jeder Athlet hat seine eigenen, besonderen Eigenschaften und Bedürf-
nisse. Die Antworten kommen grösstenteils von ihnen selbst. Ihr persönliches Empfin-
den spielt dabei eine zentrale Rolle.»

Ian Holloway verfolgt denselben Ansatz. «Feedback ist unerlässlich. Wenn wir nicht 
dieselbe Sprache sprechen, funktioniert die Zusammenarbeit nicht.» Sein Training 
richtet sich nach dem Profil der Spielerinnen und Spieler. «Bei den Jüngeren geht es da-
rum, eine solide Basis für das Spitzenniveau zu legen. Bei den Erfahreneren steht eher 
die Entscheidungsfindung im Vordergrund.» Das Ziel bleibt jedoch stets dasselbe: die 
Schlagzahl der Athletinnen und Athleten zu reduzieren.

Lee Sullivan (rechts) 
und der Spieler des 

Swiss Golf Teams 
Ronan Kleu im Trai-
ningslager in Al Ain, 

Januar 2026
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Wie wäre das Leben ohne den Driver? Für viele Golferinnen 
und Golfer ein Graus – und unvorstellbar. Von Anfängerinnen 
und Anfängern bis hin zu Amateuren und Profis sind sich 
praktisch alle einig: Der Driver macht von allen Schlägern am 
meisten Spass. «Da ist die Freude immer am grössten», sagt 
Caroline Sturdza und schwärmt von der Kraft des Drivers. 
«Es gibt nichts Schöneres, als wenn Tempo, Timing und der 
richtige Treffmoment eine perfekte Flugkurve bilden – das ist 
ein unglaublich erfüllendes Gefühl.»

Der Driver hat die 25-jährige Genferin in ihrer Amateurkarri-
ere weit gebracht. Als erste Schweizerin nahm sie 2022 am 
prestigeträchtigen Augusta National Women’s Amateur teil. 
Seit Juni letzten Jahres ist die ehemalige Studentin der Stan-
ford University als Profi unterwegs. Mitte April feierte sie  
ihren ersten LETAS-Sieg – mit dem Driver als ihrer stärksten 
Waffe. 

Das Gefühl dafür hat sie ihrer Mutter zu verdanken. «Sie war 
meine grösste Inspiration», sagt Sturdza und erinnert sich 
an ihre Kindheit. «Ich war fasziniert von der Länge, die meine 
Mutter mit dem Driver erzielte.» Die kleine Caroline fragte 
sich ständig, warum sie den Ball nicht so gut treffen konnte wie  
ihre Mama. Daraus entwickelte sich der Ehrgeiz, sie eines 
Tages zu übertreffen. «Das hat mich in meiner Entwicklung 
definitiv sehr motiviert.»

AUCH UNTER SCHWIERIGEN BEDINGUNGEN 
ZUM DRIVER GREIFEN
Die frühe Vertrautheit mit dem Driver ist für Marc Chatelain, 
Head of Performance Sport von Swiss Golf, der Schlüssel zum 
Erfolg. Er rät jungen Spielerinnen und Spielern, von Anfang 
an mit dem Driver zu trainieren und ihn auch im Wettkampf 
zu nutzen – selbst unter schwierigen Bedingungen. «Ich würde  
den Driver unter allen Umständen einsetzen, selbst wenn das 
Fairway schmal und der Druck gross ist», sagt Chatelain und 
wünscht sich einen Mentalitätswechsel in der Schweiz. 

Zu häufig werde mit dem Eisen die sichere Variante gewählt 
und dabei Länge eingebüsst. «Je früher die Jungen lernen, 
den Driver zu benutzen, desto selbstbewusster können sie 
später auch schwierige Abschläge spielen.»

Ein Musterbeispiel dafür ist Cédric Gugler, der in der Schweiz 
in Bezug auf die Länge zu den Ausnahme-Athleten zählt. Ab-
schläge von über 300 Metern sind bei ihm keine Seltenheit. 
Wie Caroline Sturdza ist er «mit dem Driver zur Welt gekom-
men», wie er selbst sagt. «Er ist mein absoluter Lieblings-
schläger.» 

Schon als kleines Kind lieferte er sich mit seinem sieben Jahre 
älteren Bruder Thierry auf der Driving Range hitzige Duelle. 
«Wir haben die Bälle stundenlang in den Himmel geschlagen»,  
erzählt der 26-jährige Basler. «Nur dank des Drivers habe ich 
überhaupt mit Golf angefangen und weitergemacht.» Aus der 
Lust entwickelte sich eine ungebrochene Leidenschaft für den 
Abschlag – basierend auf einer einfachen Logik: «Der Ball liegt  
immer schön auf dem Tee und man kann mit voller Wucht 
durchschwingen.»

Mitte April feierte Caroline Sturdza 
ihren ersten LETAS-Sieg – mit dem 

Driver als ihrer stärksten Waffe
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Zurück zur Übersicht

Ausgabe Eingabeschluss PR-Texte Anzeigenschluss Datenlieferung Erscheinung

1 27.01.2027 05.02.2027 13.02.2026 01.03.2027

2 31.03.2027 09.04.2027 14.04.2027 03.05.2027

3 26.05.2027 04.06.2027 09.06.2027 28.06.2027

4 14.07.2027 23.07.2027 28.07.2027 16.08.2027

5 08.09.2027 17.09.2027 22.09.2027 11.10.2027

6 27.10.2027 05.11.2027 10.11.2027 29.11.2027

Terminplan 2027

SWISS GOLF – ein attraktives Umfeld für Ihre Produkte und Dienstleistungen – spannende 
Hintergrundberichte, hochkarätige Interviews, Style- und Travel-News

44

COMMUNITY

© Golf Saint Apollinaire 45

GOLF UND TOURISMUS 
IN DER SCHWEIZ – 
VERBORGENE STÄRKEN  
Die Schweiz bietet nahezu perfekte Voraussetzungen für den Golfsport: erstklassige An-
lagen, spektakuläre Landschaften und eine kaufkräftige Klientel. Und doch spielt sie 
im internationalen Golftourismus nur eine Nebenrolle. Wir zeigen, wie einzelne Clubs 
zwischen regionaler Verankerung und touristischem Potenzial ihre eigenen Wege gehen.  

Text: Cécile Klotzbach
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Zurück zur Übersicht

Anzeigen – Formate & Preise

Beilagen
Auf Anfrage

Konditionen
Platzierungszuschlag	 20 %
Beraterkommission	 10 % 
Wiederholungsrabatte	 3 × 5 % | 5 × 8 % | 6 × 10 %

Preise in CHF zuzüglich MWST. 
Für sämtliche Werbeaufträge gelten die 
allgemeinen Geschäftsbedingungen auf  
www.fachmedien.ch.

Heftformat 220 × 300 mm

Satzspiegel 180 × 246 mm

Anzeigen 4-farbig

1/1 Seite 7 200.–

1/2 Seite 3 700.–

1/3 Seite 2 600.–

1/4 Seite 1 900.–

Umschlagseiten

2. US ra 8 500.–

3. US ra 7 500.–

4. US ra 9 100.–

Drucktechnisches
Digitaldaten Wenn immer möglich bevorzugen 
wir Highend-PDFs, CMYK, 300/1200 dpi 
(Achtung: Schriften müssen eingebettet sein).
Druckunterlagen Druckfähiges PDF per E-Mail 
an: anzeigen.swissgolf@galledia.ch. Eventuell 
anfallende Kosten für Druckunterlagen-
Herstellung werden separat nach Aufwand 
verrechnet.
Druck Rollenoffset   Farben 4/4 farbig    
Papier Umschlag: 170 g/m2, weiss, matt 
gestrichen; Inhalt: 80 g/m2, weiss, matt 
gestrichen

1/4 Seite hoch 
87 × 120 mm Ssp

1/3 Seite quer 
180 × 78 mm Ssp

1/4 Seite quer 
180 × 57 mm Ssp

1/1 Seite 
220 × 300 mm ra

1/3 Seite hoch 
55 × 246 mm Ssp
76 × 300 mm ra

1/2 Seite quer 
180 × 120 mm SSp
220 × 150 mm ra

1/2 Seite hoch 
87 × 246 mm SSp
110 × 300 mm ra

Ssp = Satzspiegel 

ra = randabfallend plus 3 mm Beschnitt

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2023.pdf
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Zurück zur Übersicht

Auf swissgolf.ch finden sich alle Informationen zum Dachverband des Schweizer 
Golfsports, zur Swiss Golf-Struktur, zu den Sponsoren und Partner sowie den Zugang zum 
Clubs Corner-Portal. 
swissgolf.ch ist das beliebte online-Portal für alle Golferinnen und Golfer in der Schweiz.

Besucherzahlen

Page views 2 100 000

Visits 569 000

Users 139 000

Jan. - Aug. 2026

Seite
Werbeform

Platzierung
Anzahl

Formate
in Pixel

Januar
Februar
November
Dezember

März
April
September
Oktober

Mai
Juni
Juli
August

A Home
Top/Small

oberste Linie
4 Banner

300 × 150
470 × 235
720 × 360

600.– 1 800.– 2 500.–

B Home
Medium/Small

vor Top Story
5 Banner

300 × 150
470 × 235
720 × 360

500.– 1 500.– 2 200.–

C Unterseiten
News/Golfclubsuche
5 Banner

300 × 150
470 × 235
720 × 360

400.– 1 400.– 2 000.–

D Promotion News/Promotionen 2 500.– 2 500.– 2 500.–

ABC+ Zuschläge
Banner auf Unterseiten bei 
gleichzeitiger Buchung Home

200.– 700.– 1 000.–

Technische Daten 
Dateigrösse	 max. 200 kB
Dateiformate	 jpg, gif, png
Link	 immer separat schicken
Laufzeit	 monatlich
Anlieferung	 5 Werktage vor Kampagnenstart
Wiederholungsrabatte	 10 % 	bei 2 - 3 Monaten
	 15 % 	bei 4 - 11 Monaten
	 20 % 	ab 12 Monaten

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten  
die allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Online-Angebot – swissgolf.ch

A

B

TOP STORY

C

GOLFCLUB
SUCHE

PROMOTIONEN
D

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2023.pdf
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Zurück zur Übersicht

Newsletter SWISS GOLF

Werbeform Format
Preis pro  
Versand

Spezialpreis*

Promotion 2 500.– 1 900.–

Titel max. 50 Zeichen
Lauftext max. 400 Zeichen
Bilder Format 4 : 3
Link Bitte URL angeben 

*für Inserierende im Swiss Golf Magazin

Der Newsletter informiert über die Aktivitäten von Swiss Golf. Während der 
Golfsaison erscheint er wöchentlich, jeweils dienstags, ausserhalb der Saison 
sporadisch, die Termine finden Sie untenstehend. 

Der abonnierte Newsletter geht an 93 000 Empfängerinnen und Empfänger, 
davon 81 000 auf Deutsch und 12 000 auf Französisch.

Der redaktionelle Beitrag erscheint im gleichen Layout wie die übrigen 
Artikel, gekennzeichnet mit «Promotion», und verlinkt direkt auf die 
Kundenwebsite.

Technische Daten 
Wiederholungsrabatte	 5 % 	 bei 2 Beiträgen
	 10 % 	ab 3 Beiträgen
Anlieferung	 5 Werktage vor Kampagnenstart
Datenanlieferung	 per E-Mail an: anzeigen.swissgolf@galledia.ch

Versandtermine 2027
5.1. / 19.1. / ab dem 2.3. wöchentlich jeden Dienstag bis 19.10. / 2.11. / 16.11. / 
30.11. / 14.12.

Promotion

Alle Preise in CHF zzgl. MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten  
die allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2023.pdf


Kontakt

Leitung Verkauf 
Mathias Bettschart
T +41 44 928 56 04 
mathias.bettschart@galledia.ch

Sachbearbeitung 
Josta Heller
T +41 44 928 56 10 
anzeigen.swissgolf@galledia.ch

Wir sichern Ihnen  
die besten Werbeplätze.

Chefredaktor
Jérôme Reynard
T +41 31 358 08 21 
jerome.reynard@swissgolf.ch

Leitung Medienberatung 
Sabine Troidl
T +41 44 928 56 11
sabine.troidl@galledia.ch

Galledia Fachmedien AG  
Tiefenaustrasse 2, CH-8640 Rapperswil-Jona
Telefon +41 44 928 56 11, E-Mail: anzeigen.swissgolf@galledia.ch 
www.fachmedien.ch


